Arbitragem

Com diretoria renovada,
Centro de Mediacdo
e Arbitragem da Camara
traca novos rumos
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MasterClass Boas-vindas Web Summit
Céamera realiza palestra sobre Céamara realiza jantar Maior feira de inovacao da
vinhos portugueses com para recepcionar Consul Europa traz novidades para
enofila Karene Vilela Paulo Nascimento brasileiros em Lisboa

Arnoldo
Wald Filho

Presidente do Centro de Mediacdo e
Arbitragem da Camara Portuguesa

Novo Consul-Geral de Portugal em Sdo Paulo

Dr. Paulo Nascimento apresenta suas expectativas
' em encontro com conselheiros na Camara
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Escreva sua
historia
de sucesso no

mundo

dos negocios.

Elimine fronteiras com quem tem conhecimento e experiéncia em Comércio Internacional.

A Cisa Trading tem um amplo conhecimento em operacies de comércio exterior e capacidade para oferecer

as melhores solugdes logisticas, operacionais, tributdrias e financeiras a sua empresa. Com competéncia Cisa
reconhecida por empresas de grande porte e de projecao internacional, a Cisa Trading conta com equipes altamente P
especializadas, que conhecem todo o processo e a complexidade das operacges. Além disso, possui uma malha T!’ddﬂ‘lg
logistica inteligente e integrada. Tudo para garantir que suas importagges sejam feitas com eficiéncia e seguranca. Antecipando Solugdes

www.cisatrading.com.br



Editorial

Miguel Setas, Presidente da Camara Portuguesa

Arbitragem: lancando
as bases para o futuro

A Camara Portuguesa de Sao Paulo é hoje a maior promotora de negécios entre Portugal e o Brasil, com mais de 450
empresas associadas e mais de 50 eventos por ano apoiando os nossos associados a ampliarem os seus negdcios.

Neste ambiente de negdcios, trabalhamos diariamente com varios escritdrios de advocacia e renomados juristas
brasileiros e portugueses em ambas as geografias — Portugal e Brasil. Hoje contamos com mais de 70 escritérios asso-
ciados a nossa Camara. A grande maioria dos nossos eventos conta sistematicamente com o apoio juridico, legal e tri-
butario dos nossos associados. O Direito sempre foi uma prioridade para a nossa Camara Portuguesa e, nesse sentido,
ha oito anos criamos o nosso Centro de Mediacéo e Arbitragem (CMA) da Camara Portuguesa de SP.

Passados estes oito anos, e num cenario em que a arbitragem ja é amplamente aceita como instrumento de resolu-
¢ao de conflitos, com claro diferencial de celeridade e custos face a justica comum, podemos afirmar que esta foi uma
aposta acertada. Mais recentemente, foi também a mediagao que verificou um crescimento significativo no Brasil. Os
litigios atualmente administrados pelo nosso CMA, via arbitragem e mediacao, ascendem a cerca de 500 milhdes de
reais, o que nos da uma nocao efetiva da dimensao do nosso Centro.

E neste contexto que gostaria de dar as boas-vindas ao novo Presidente do CMA, Dr. Arnoldo Wald Filho, advogado
de reconhecida competéncia e prestigio internacional na drea de Mediacao e Arbitragem. Desejo ao Dr. Wald Filho, e
a toda a recém nomeada Diretoria do CMA, um mandato auspicioso a frente do nosso Centro. Tenho a certeza de que
continuarao a guindar 0 Nn0sso sucesso aos mais altos patamares. Aproveito também para agradecer ao Dr. Renato
Grion, do escritério de advogados Pinheiro Neto, e a toda a Diretoria que agora cessa fungdes, pela dedicagao e contri-
buigcéo inequivoca para o desenvolvimento do CMA nos ultimos anos.

E por esta evolucdo significativa na Camara que a presente edicdo da Revista apresenta uma reportagem especial
dedicada a Arbitragem, passando pelos aspectos de viabilidade no Brasil, desde a promulgacéo da Lei, em 1996, até os
novos desafios pelo qual o CMA passa.

Esta é também a ocasido para acolher e desejar votos de muito sucesso ao nosso novo Coénsul-Geral de Portu-
gal em S&o Paulo, Dr. Paulo Jorge Nascimento, que chega ao Brasil em momento especial das relagdes entre os dois
paises. Reafirmamos, naturalmente, a nossa constante disponibilidade para prosseguir a proficua colaboragao entre
Consulado Geral, AICEP, Camara e Federagdo das Camaras.

Por fim, termino lembrando que se aproxima a data do nosso aniversario, e ja estamos a preparar 0 nosso tradicio-
nal Jantar Anual. Este ano, celebraremos no préoximo dia 21 de novembro, os nossos 106 anos de vida. Trata-se, sem
duvida, de um momento carregado de simbolismo para a nossa Camara. Teremos oportunidade para nos revermos e
fazermos um balanc¢o do ano. Este ano temos o privilégio de homenagear o Senhor Comendador Humberto Pedrosa
como Personalidade do Ano de 2018, pela relevancia do seu histérico profissional e dos seus investimentos em setores
estruturantes da economia, tanto em Portugal, como no Brasil. Tenho a certeza que sera uma noite memoravel. Conto
com a presencga de todos.

Boa leitural
Miguel Setas

Edicdio #1130
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Por +Beneficios

Beneficios para Associados

%>

Beneficios
da Camara
Portuguesa

Alba Barbosa: Desconto de 15% em produtos e servicos de decoracao sob medida;

Bazaar: Desconto de 15% em analise setorial e elaboracao de planos de negdécios;

Cestarolli Travel/ TAP: 4 dias de seguro viagem para Portugal ao emitir bilhete aéreo TAP com
Cestarolli Travel para Portugal;

Chico Carreiro: Desconto de 5% em vinhos e azeite Dona Berta;

Color Sisthem: Condicdes especiais para servi¢cos de outsourcing de impressoras e
treinamento de software e hardware com certificagédo gratuita;

Digital Sign: Desconto de 16% em certificados digitais;

Equipe Corretora de Seguros: Seguro contra riscos cibernéticos com condi¢cdes especiais;

Essential Idea: Planejamento do projeto editorial e estudo de inser¢éo em leis de incentivos
fiscais gratuitos;

Forsh Commerce: 3 meses de isen¢ao na taxa de gerenciamento de campanhas digitais no
Google e 1 hora de consultoria gratuita;

G-Locks: Desconto de 20% em qualquer modelo de fechadura;

Lab Extra: Desconto de 20% em todos os servicos de cobertura fotografica;

L'Hotel: Desconto de 15% sob todas as tarifas;

Nacionalidade Portuguesa Assessoria: Desconto de 60% em consultas e 10% em assessoria;

Paixao Investimentos: Desconto de 50% em avaliagcdes de imdveis;

Portus Importadora: Desconto de 25% na compra de vinhos e azeites;

Quebra-Cabeca: Desconto de 10% na producao de videos publicitarios ou corporativos;

Qualimpor: Desconto de 35% em vinhos e azeites.

RBC Tur: Desconto de 15% na compra de seguro viagem;

Rota do Azeite e Vinhos: Descontos de até 30% em vinhos e azeites;

Tecned: Desconto de 10% em educacgao corporativa a distancia;

Tivoli Mofarrej: Condigdes especiais em estadia para associados da Camara Portuguesa;

Viaje Confiante: Desconto de 5% em viagens;

Villa del Vino: Descontos de até 25% no pré-lancamento;

VSX: Champagne Cristal como brinde para inscricdes efetivadas durante os meses de outubro
e novembro, valido para os roteiros 2018 e 2019.

Edicco #1130
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Somos um banco especializado

no setor de transporte coletivo e
conhecemos bem a expectativa e
as necessidades de nossos clientes.

Com especializacdo e vivéncia pratica
no segmento, estamos prontos para
ajuda-lo com solucdes financeiras atuais
e personalizadas, que atendam aos

seus desafios de forma agil e eficiente.

Converse com nossos especialistas
e descubra como podemos ajuda-lo

a movimentar o seu negocio.
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Eventos

Santa Maria da Feira

sSconta Maria da Feira:
uma cidade que esbanja
qualidade e oportunidade

Nesta pdgina:

1. Dr. Fernando Carvalho (Diretor da AICEP), Dr.
Eduardo Cavaco (Construgao Civil e Hotelaria Santa
Maria da Feira), Dr. Emidio Sousa (Presidente da
Camara Municipal de Santa Maria da Feira) e Dr. José

Carlos Ferreira (Diretor do Millennium BCP).

Pdgina oposta:

1. Dr. Emidio Sousa (Presidente da Cimara Municipal de
Santa Maria da Feira), Camila Pinheiro (Diretora Geral
da Camara Portuguesa) e Maria da Paz Tierno Lopes

(Cuatrecasas e Conselheira da Camara Portuguesa).

2. Participantes e Mesa Diretora: Dr. Eduardo Cavaco
(Construgdo Civil e Hotelaria Santa Maria da Feira), Dr.
Fernando Carvalho (Diretor da AICEP), Dr. Emidio Sousa
(Presidente da Camara Municipal de Santa Maria da
Feira), Consul-Geral Adjunto Hugo Gravanita, Dr. Jodo
Aires (Diretor da Empresa Municipal Feira Viva) e Adv. Jodo

Ribeiro da Costa (Conselheiro da Camara Portuguesa).

a diversos fatores que tor-

nam Santa Maria da Feira,

uma cidade portuguesa

com 140 mil habitantes,

atrativa para novos nego-
cios. Localizada a 25 quildbmetros do
Porto e considerada um territério em-
presarial de Portugal, a cidade conta
com dois Parques Industriais (totalizan-
do uma area de um milhdo de metros
quadrados), integra mais de 15 mil em-
presas e incubadoras, e vem se tornan-
do, cada vez mais, um local potencial
para investidores.

A érea de construcdo civil € a me-
lhor oportunidade para quem quer
investir na cidade. "H& uma caréncia
de habitacdo e uma alta demanda de
casas de aluguel. Levando em consi-
deracdo esse cenario, sao oferecidos

terrenos acessiveis, apoio bancario
para vendas e comercializagcdo, e uma
taxa de juros baixa para os interes-
sados", declara Emidio Sousa, presi-
dente da Camara Municipal de Santa
Maria da Feira.

Além disso, a cidade é a 92 maior
exportadora de Portugal e responsa-
vel pela movimentagao de mais de 1,3
bilhdo de euros. Os famosos calgados
de luxo, o maior centro de producao de
cortica do mundo e o reconhecimento
nos setores de papel e metalomeca-
nica sao fatores classicos que des-
tacam o municipio no territério por-
tugués. Mas a representatividade de
Santa Maria da Feira no mercado pode
ser ainda mais elevada com o cresci-
mento acentuado dos segmentos de
tecnologia de informagao, comunica-

Edicdo #1130
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¢Oes e eletronica (TICE), de saude e
de industrias criativas, fator que indica
outros caminhos para os interessados
em investir na cidade.

No setor de tecnologia, o crescimen-
to se deve ao capital injetado em empre-
sas de software visando solugdes e ne-
gocios inovadores. Em relagédo a saude,
o incentivo a biologia e a criagédo de um
centro de tratamento de cancer dentro
do Parque Industrial € um diferencial.
Além disso, o objetivo de desenvolver
geracdes de jovens para se tornarem
fontes de criatividade e maos-de-obra
qualificadas explica o estimulo governa-
mental de mais de 20 anos em cultura.

A vida em Santa Maria da Feira

"Viver com Qualidade" é um dos le-
mas de Santa Maria da Feira. A cidade
se destaca também pela sua seguran-
¢a, hospitalidade, bem como pelo seu
nivel de educacgéo, saude, infraestrutu-
ra, consciéncia ambiental e lazer.

A diversao é garantida pelos even-
tos culturais, reconhecidos internacio-
nalmente, fazendo do centro da cidade
-0 pulméao verde —um palco de alegria
e entretenimento. A Festa das Fogacei-
ras, o Imaginarius (festival internacional
de teatro de rua), a Viagem Medieval
e a comemoracgao do Natal no Parque
Tematico Perlim sdo os principais atra-
tivos para os moradores e visitantes.
Assim, a empresa municipal Feira Viva
desenvolve em Santa Maria da Feira
uma politica de eventos culturais que
contribui para a qualidade de vida das
pessoas. Ha cerca de 20 anos, a Prefei-
tura inclui uma politica de eventos com
muita responsabilidade.

Salde e educagao também sé&o
"para todos" e esbanjam exceléncia em
atendimento como em outras grandes
cidades portuguesas. Pacientes tém
a sua disposi¢ao médicos de todas as
especialidades, pagando apenas uma
pequena taxa. Os estudos sdo marca-
dos pela acessibilidade e qualidade,
com escolas gratuitas até o vestibular.
NoO ensino superior, as instituicdes de

graduacao e pds-graduacao oferecem
cursos com custo anual médio de 1000
e 6000 euros por ano, respectivamente.

A economia estavel também traz
boas condi¢cbes de trabalho com sa-
larios equilibrados e cargas horarias
flexiveis, mas ha uma caréncia de mao-
-de-obra na contramdo do constante
crescimento e das oportunidades de
investimento. O presidente da Cama-
ra Municipal, Dr. Emidio Sousa, faz um
apelo para que mais pessoas conhe-
¢am a cidade. "Venham viver em San-
ta Maria. Somos uma cidade pequena,
mas teremos um prazer enorme em re-
cebé-los com a certeza de proporcio-
nar uma experiéncia inesquecivel”.

F6érum Bizfeira

No dia 11 de outubro, foi realizado
no Europarque, em Santa Maria da Fei-
ra, o Férum Bizfeira 2018, evento que
visou aproximar pessoas e empresas
interessadas em desenvolver negé-
cios B2B, com a expectativa de alavan-

POR«¥

"Viver com Qualidade” é
um dos lemas de Santa
Maria da Feira. A cidade se
destaca também pela sua
seguranga, hospitalidade,
bem como pelo seu nivel

de educacdo, satide,
infraestrutura, consciéncia
ambiental e lazer

car a economia da cidade. Na ocasiao,
foi promovido um conjunto de agdes,
incluindo uma conferéncia, biztalks,
meetings e networking, envolvendo o
mote do evento - "As PME's na econo-
mia global”, com o tema abordando o
reforco da competitividade, definicao
de estratégias, alteragcdes organizacio-
nais e de operagao, e também a quali-
ficacdo dos seus recursos para obter
crescimento e melhor se prepararem
parainternacionalizagcdo. °
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Eventos

MasterClass Vinhos de Portugal

Camoara redliza primeira
sessco da MasterClass
Vinhos de Portugal

Nesta pdgina:

1. Karene Vilela (Portus) e participantes.

Pdgina oposta:

1. Miguel Agrellos (Durham Agrellos e Associados).

ortugal é um dos principais

paises do mundo quando o

assunto é vinho, e a Cama-

ra Portuguesa realizou uma

iniciativa inédita e exclusi-
va para seus associados. Trata-se da
MasterClass Vinhos de Portugal, que
apresenta uma série de palestras con-
tando um pouco mais sobre a histoéria
da cultura vinicola, acompanhada de
uma degustag¢ao com alguns dos me-
Ihores rotulos portugueses.

A primeira sessao foi realizada no
dia 11 de setembro, na Casa Araujo
Pinto, e trouxe uma visao historica das
regides classicas, com degustagao

Evento contou
com a endfila
Karene Vilela
pora aula e
degustacdo
de rotulos
portugueses

de vinhos do Alentejo, Bairrada, Dao,
Douro e Setubal, que contou com a
participagcdo de dezenas de associa-
dos. Os participantes puderam apre-
ciar o Tinto da Anfora (Portus), Cave
S. Jodo Tinto (BrasCod), Dao Alvaro
Castro Tinto (PPS), Quinta da Bacalhda
(Portus), Quinta dos Castelares (Rota
do Azeite e Vinho) e Dona Berta Tinto
Cao (Chico Carreiro).

A MasterClass é conduzida por
uma das grandes autoridades sobre
vinhos do Brasil, a endfila e Sommelier
Karene Vilela, CEO da Portus Impor-
tadora que se diz honrada em partici-
par da iniciativa da Camara. "Sou uma

Ediccio #1130
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apaixonada por vinhos, herdei isso de
familia, que sempre esteve envolvida
com vinho. E um prazer compartilhar
um pouco dessa paixdao na Camara
Portuguesa", disse.

Antes das degustacdes, Karene
contou um pouco da histéria da cul-
tura vinicola em Portugal, desde os
primoérdios do cultivo, passando pelos
tratados comerciais com a Inglater-
ra, pela tragédia causada pela praga
filoxera (que devastou as safras em
meados do século XIX) até chegar ao
desenvolvimento industrial do século
XX, que elevou a qualidade do vinho
portugués e o equiparou aos melhores
do mundo. "Portugal, hoje, tem vinhos
de qualidade excepcional e com me-
lhor custo beneficio. E um pais peque-
no, mas que ocupa a 112 posi¢cdo no
ranking dos maiores produtores mun-
diais”, ressaltou a palestrante.

Vinhos portugueses em alta

Segundo dados do Ministério da In-
dustria, Comércio Exterior e Servicos,
Portugal é o segundo maior exportador
de vinhos para o Brasil. Entre janeiro
e julho deste ano, foram 8 milhdes de
garrafas, 0 que representa uma parti-
cipacao de 16,4% no mercado brasi-
leiro, atras apenas do Chile. Para Ka-

11
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Karene Vilelq,

CEQO da Portus Importadora

Uma das maiores estudiosas de
vinhos do Brasil ha mais de uma
década, a publicitaria e endfila
Karene Vilela é CEO da Portus Im-
portadora e Sommelier formada
pela Court Master Sommelier. Ela
€ detentora do titulo DipWSET (ni-
vel maximo da Escola Wine & Spirit

Education Trust) e certificada pela
FWS (Wine Scholar Guild). Karene foi
recentemente aceita pelo Instituto
Masters of Wine, uma das principais
entidades ligadas ao vinho no mun-
do. Também é idealizadora do proje-
to Got Wine?, happy hour realizado
no Vista Ibirapuera - Bar Obelisco.

rene, isso ilustra o destaque que o
vinho portugués vem ganhando entre
os brasileiros. "Desde que comecei
a estudar vinhos, por volta de 2008,
Portugal sempre ficava em quarto ou
quinto lugar. Nos ultimos dez anos,
houve uma ascensdao incrivel de vi-
nhos portugueses Nno nNOsSso pais.
Com a qualidade vinicola, o custo e a
proximidade cultural, ndo tem como
Portugal ndo ocupar lugar de desta-
que”, apontou a especialista.

Ela fez uma aposta ousada. “Chi-
le ainda é o pais que mais exporta
vinhos para o Brasil, mas tenho a im-
presséao de que Portugal pode ocupar

“Portugal, hoje, tem
vinhos de qualidade
excepcional e com
melhor custo beneficio.
E um pais pequeno,
mas que ocupa a 11
posicdo no ranking
dos maiores
produtores mundiais”

Ediccio #1130
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Eventos

MasterClass Vinhos de Portugal

Nesta pdgina:

1. Julienne Domingues (BFL) e Bruna Dayan

(Banco Ourinvest).

2. Exposigdo de vinhos da M Class.

esse lugar”, completou Karene, ressal-
tando que o pais sul-americano tem
vantagens fiscais, como a isencdo do
Imposto de Importacgao.

Programacao

Para Karene, a sessao inaugural do pro-
jeto foi bastante positiva e aumentou a
expectativa para as proximas aulas. “A
primeira MasterClass me surpreendeu
muito pelo perfil do publico presente.

Todos estavam muito interessados no
assunto e curiosos com as peculiarida-
des de cada regido apresentada. Isso
s6 demonstra o quanto o mundo do vi-
nho é fascinante e atrativo. Tenho cer-
teza que é s6 o comecgo de um projeto
que veio para ficar e trara muito conhe-
cimento e networking para todos os
associados participantes”.

A MasterClass segue nos proximos
meses com cinco sessdes ja progra-

madas. Sao elas: Os espumantes por-
tugueses; Douro: do Vinho do Porto
aosvinhos tranquilos internacionais; As
castas autoctones do Dao; A ascensao
dos vinhos alentejanos e Os encantos
de Setubal. Nova associada da Céama-
ra, Marina Sala, diretora da Alsafort, ja
garante presenca nas proximas. "Achei
a iniciativa muito interessante. Conse-
guimos viajar por Portugal e conhecer
vinhos muito interessantes”, disse. *

“A primeira MasterClass
me surpreendeu muito
pelo perfil do publico
presente. Todos estavam
muito interessados no
assunto e curiosos com as
peculiaridades de cada
regido. Isso so demonstra
0 quanto o mundo
do vinho é fascinante
e atrativo”

Ediccio #1130
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Ndo se perca na hora de escolher
a maior empresa de servicos
especializados do Brasil:

Grupo Tejofran.

Contando com mais de 15.000 colaboradores, o Grupo Tejofran é
hoje uma das principais empresas de servicos especializados do pais.
Provando sua vocacao de ser uma prestadora de servicos
multifuncional, o Grupo Tejofran oferece servicos de limpeza,
higienizacao de hospitais, clinicas e laboratérios, vigilancia patrimonial
e vigilancia eletronica, alem de contar com servicos de portaria,
manutencao predial e conservacao de areas verdes entre outros.
Conheca tudo que o Grupo Tejofran pode oferecer para a sua empresa

e ganhe muito mais tempo para se dedicar ao sucesso do seu negacio.

ERLIPO]

TEJOFRAN

Solugdes Inteligentes em Servios Especializados
G POWER %’ 'f:',l POWER
SEGURANGA 4 SYSTEMS

Fone: 11 3829 0550 www.tejofran.com.br

FRANCO
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Jantar

Cobnsul-Geral

Camara realiza jantar
de boas-vindas ao Consul-Geral
Paulo Jorge Nascimento

ecém-chegado a Sdo Paulo,

o0 Coénsul-Geral de Portu-

gal, Dr. Paulo Jorge Nas-

cimento, foi homenage-

ado em um jantar especial

de boas-vindas, realizado pela Camara

Portuguesa, em 13 de setembro. Ele ocu-

para o cargo, até entdo, ocupado com

exceléncia por Paulo Lourenco, durante
seis anos.

Na ocasido, o Dr. Paulo Nascimento

foi recebido por membros do Conselho

da Instituicéo, assim como pelo presi-

dente da Cémara Portuguesa, Miguel
Setas. Durante a homenagem, o execu-
tivo fez votos para que em sua nova jor-
nada, o Cénsul obtenha sucesso e que
possa ser agraciado com muitas con-
quistas. Em meio ao seu discurso oficial,
Setas ainda Ihe fez um convite de honra.

"Quero dar as boas-vindas ao nosso
Embaixador e dizer que é tradicéo na
histéria desta casa acolher os repre-
sentantes diplomaticos de Portugal que
vém ao Brasil na estrutura societéria e
nas estruturas dos 6rgaos de gestao

Edicdo #1129
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aqui da nossa Camara. Na presenca do
nosso Conselho, gostaria de fazer-lhe
um convite para que possa se juntar a
nés como Conselheiro Honorario desta
casa. Em nome de todos, afirmo que é
com muita satisfacdo e expectativa que
Ine recebemos neste jantar e deseja-
mOoS que Sua Missao Seja auspiciosa,
visto que o Brasil estd em um momento
muito sensivel e complexo de sua histo-
ria, a beira de uma elei¢cao presidencial.
No entanto, devido ao grande centro
que é Sao Paulo, podera ter uma visao
privilegiada dos acontecimentos no
pais. Espero ainda que possa também
engrandecer o nome de Portugal neste
territério e auxiliar o empresariado luso-
-brasileiro a ter sucesso em suas ativi-
dades estratégicas”, declarou Setas.

Apoés o discurso, o presidente da
Camara convidou a todos para um brin-
de ao Consul, que, gentilmente e com
muito entusiasmo, agradeceu pela re-
cepcao e pela homenagem.

“Agradeco muito e me sinto hon-
rado de poder ser um Conselheiro
Honorario desta Camara o que, natu-
ralmente, ndo poderia deixar de ser
aceito. Muito obrigado”, declarou Dr.
Paulo Nascimento.

Sabendo da importancia do cargo
assumido, o Consul-Geral, afirmou que
acredita na relagao bilateral entre Brasil

e Portugal, e espera poder reforgar ainda
mais as relagdes politica, econbmica e
cultural dos dois paises.

“Wou manter toda a colaboracado
que o Consulado ja vem dando as ati-
vidades da Camara Portuguesa, pois
como é de conhecimento de todos,
ha aqui uma relacao direta e umbilical,
0 que, asseguradamente, continuara.
Contem comigo nessa nova missao
que cumprirei com responsabilidade e
competéncia, concluiu”.

Pdgina oposta:

1. Miguel Setas (EDP e Presidente
da Camara Portuguesa) e Consul-Geral

Paulo Jorge Nascimento.

Nesta pdgina:

1. Conselheiros da Camara Portuguesa:
Rogério Brecha, Mauricio Ferrentini,

Paulo Almeida e Luis Ramos Lisboa.

2. Conselheiros da Camara Portuguesa.

Ediccio #1130
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Entrevista

Cobnsul-Geral

Paulo Jorge Nascimento

O Consul-Geral concedeu uma entrevista especial
a Cdmara Portuguesa em Revista. Confirar:

omo foi a sua trajetoria

diplomatica?

Iniciei o servico diploma-

tico em 1991, admitido

no concurso nacional de
ingresso na Carreira Diploméatica. En-
tre 1991 e 1996, atuei na Direcédo de
Servicos do Oriente Médio e Magreb
(Africa), periodo interessante, ndo ape-
nas por conta da primeira "Guerra do
Golfo", mas também por Portugal ter
ocupado a Presidéncia da Comunidade
Europeia, em 1992

Entre 1996 e 2000, ocupei 0 cargo
na Embaixada de Portugal em Cabo
Verde e, em 2005, estive na Delega-
¢ao de Portugal junto da Organizacao
para a Cooperacao e Desenvolvimento
Econdémico (OCDE), em Paris. Também
fui representante do pais no Comité de
Ajuda ao Desenvolvimento da OCDE e
na Agéncia Internacional de Energia.
Posteriormente, em Lisboa, assu-

mi a Chefia de Divisdo para a Diregcao
de Servicos dos Assuntos Econémi-
cos Multilaterais e, em 2008, fuinome-
ado Chefe de Gabinete do Secretario
de Estado dos Negocios Estrangeiros
e da Cooperagdo. De 2009 a 2012,
fui o Embaixador de Portugal em Pe-
quim, regressando a Lisboa, onde,
até 2014, assumi a Vice-Presidéncia
do "Camdes” responsavel por propor
e executar a politica da Cooperagao.
Por fim, atuava como Embaixador de
Portugal em Dakar, no Senegal, até a
minha nomeacdo para o0 cargo aqui
em S&o Paulo.

Quais sao seus planos para a realiza-
c¢ao de eventos do Consulado, envol-
vendo a area de cultura, por exemplo?
A cultura é um vetor central da identi-
dade dos povos que os diferencia, mas
que também serve para estabelecer
pontes. Numa cidade importante como
Séo Paulo, a cultura é um meio de di-
vulgacdo de Portugal e permite apre-
sentd-la por uma outra perspectiva: a
de Portugal moderno, do século XXI. E
nesta medida que o Consulado Geral
de Portugal em S&o Paulo tem dedi-
cado uma atencgao particular a Diplo-
macia Cultural. Permito-me reafirmar
a forte ligagdo entre os dois paises no
dominio da cooperacgdo cultural, que
estd bem demonstrada pelo apoio de
Portugal a reconstrugao e reabilitagao
do Museu da Lingua Portuguesa. Além
disso, ha a intengdo de prosseguir com
uma programacao cultural que possa
inserir-se na dindmica de Sao Paulo.

Como vocé enxerga o boom turistico e
imobilidrio de brasileiros em Portugal?
O crescimento do fluxo turistico com
origem no Brasil é assinaldvel: em 2017,
viajaram para Portugal cerca de 869 mil
visitantes, sendo que, nos primeiros 7
meses deste ano, o crescimento foi ja
de 11,5%. Em nimeros totais, Portugal
acolheu, no mesmo ano de 2017, 21,2
milhdes de turistas.

O interesse pelo mercado imobili-
ario portugués resulta da conjugagao
de trés fatores: o bom momento da
economia portuguesa, a seguranca do

pais e a ligagao histérica com a partilha
de uma lingua comum. Recentemente,
Portugal foi reconhecido por uma enti-
dade internacional como o melhor pais
da Europa para os estrangeiros vive-
rem pela seguranca, clima, qualidade
de vida e facilidade de adaptacéo.

Como vé arelagao bilateral entre Bra-
sil e Portugal atualmente?

Projeta-se hoje que mesmo situados
em realidades geopoliticas distintas
(Unido Europeia e Mercosul), os dois
paises nao deixam de partilhar visdes
e interesses. A dinamica da relagao bi-
lateral também tem sido acompanha-
da e incentivada pelo empenho dos
responsaveis politicos. Esta dinamica
€ também provada e incentivada pela
realizacdo de conferéncias anuais dos
dois governos, presididas pelos chefes
dos respetivos Executivos.

Portugal e o Brasil

tém vindo, cada um a
sua maneira, a trilhar na
esfera internacional um
caminho de afirmacgdo

Edicdo #1130
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Quais desafios vocé acredita que ha
no atual cenario dos dois paises?
Atualmente, os Estados estdo cada vez
mais inter-relacionados e a Globaliza-
¢ao entendida como um processo de in-
tegracgao social, econdmica e politica, o
que acaba por colocar o mesmo tipo de
desafios a todos os paises. Nesta me-
dida, o aprofundamento de lagos bila-
terais € acompanhado por uma rede de
relagbes e regulamentagcbes multilate-
rais, a fim de preservar regras universais
de convivéncia pacifica e desenvolvi-
mento comum. H& também a necessi-
dade de preservar o meio ambiente, nao
deixando de manter o foco na melhoria
da qualidade de vida das populagdes.

Portugal e o Brasil tém vindo, cada
um a sua maneira, a trilhar na esfera
internacional um caminho de afirma-
¢ao. Bilateralmente, importa manter e
aprofundar o conhecimento reciproco,
procurando complementaridades que
podem potenciar o papel de cada um
dos paises nos quadros regionais em
que se inserem.

Como dizia Fernando Pessoa, a
propdsito da identidade portuguesa,
mas julgo que se pode replicar falando
sobre os brasileiros: “Nunca um ver-
dadeiro portugués foi portugués: foi
sempre tudo”. °
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Especidalista

Rede Educare

Mecenato e branding:
patrocinio e
construcao da marca

Por Kdtia Rocha Brasileiro, Sécia- Fundadora da Rede Educare

uando tudo comegou?
A histéria do patrocinio
remonta aos primordios
do mecenato, quando
imperadores, reis, comer-
ciantes e a propria Igreja,
em tempos historicos di-
ferentes, patrocinavam artistas e se as-
sociavam a cultura e ao conhecimento
como forma de poder e reconhecimen-
to. A palavra "mecenas" tem sua origem
na Roma Antiga, no século | a.C., quando
Caius Maecenas patrocinou obras de ar-
tistas e poetas da época.

Durante o Renascimento Cultural
(séculos XV e XVI), a parceria entre reis,
banqueiros, lideres religiosos e homens
detentores de poder, com artistas do
porte de Giotto di Bondone, Michelangelo
Buonarroti, Rafael Sanzio e Leonardo da
Vinci, possibilitou o surgimento de obras
de valor inestimavel para a humanidade.
Essas realizages artisticas tanto eterni-
zaram 0s autores das obras quanto seus
mecenas, que faziam uma troca simbidti-
ca que 0s uniam por meio da arte. O tema
nos parece atual, na medida em que, no
século XXI, continuamos buscando atri-
butos e valor para empresas e marcas,
associando-as a grandes producgdes ar-
tisticas e culturais mediante a utilizagéo
de leis que incentivam o mecenato.

O Novo Mecenato?
E indispenséavel assinalar, desde j, que

0 mecenato sobre o qual estamos fa-
lando ocorria com recursos proprios,
recursos financeiros doados e trans-
feridos para o artista ou organizagao
produtora de arte. De acordo com
Cristiane Olivieri, advogada, pesqui-
sadora e autora do Guia Brasileiro de
Produgado Cultural e do livro Cultura
Neoliberal — Leis de incentivo como
politica publica de cultura, ndo pode-
mos denominar mecenato o que ocor-
re no Brasil: a figura renascentista do
mecenas adquiriu forma com a intro-
ducdo do marketing cultural para via-
bilizacdo dos projetos.

Outro aspecto importante que
chama nossa atencao é que, ao asso-
ciar-se a um projeto cultural, a empre-
sa também se compromete com ele.
Existe, portanto uma responsabilidade
mutua que vai além dos compromis-
sos legais.

Neste "novo mecenato", a empresa
cumpre um papel importante. Ela deci-
de sobre o0 apoio a projetos e iniciativas
criativas e tem sob sua responsabilida-
de fazé-lo com ética e respeito, cum-
prindo o que orientam as leis.

Segundo dados do Ministério da
Cultura, as atividades culturais res-
pondem por 2,64% do PIB, geram 1
milhdo de empregos diretos e envol-
vem mais de 200 mil empresas e insti-
tuicdes, e cerca de R$ 10,5 bilhndes em
impostos diretos.

Outro aspecto
importante que
chama nossa
atencdo é que, ao
associar-se a um
projeto cultural, a
empresa também se
compromete com ele.
Existe, portanto uma
responsabilidade
mutua que

vai além dos
compromissos legais

Edicco #1130
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Como funciona a Lei Rouanet?
Apos o advento da Lei Rouanet, Lei n°
8.313, de 23 de dezembro de 1991, o
incentivo fiscal tornou possivel que em-
presas, tributadas pelo lucro real, que
desejassem patrocinar ou apoiar proje-
tos culturais aprovados pelo Ministério
da Cultura, tivessem a oportunidade de
fazé-lo mediante o abatimento de par-
te do imposto de renda devido. Com a
consolidacao dalei de incentivo, um nu-
mero crescente de empresas passou
a utilizar recursos incentivados para
melhoria da imagem, desenvolvimento
de relacionamento com comunidades,
governos e para o marketing cultural,
dentre outros motivos relacionados
ao patrocinio. Avaliando os numeros e
os investimentos das leis federais, es-
taduais e municipais, pode-se afirmar
que o estado brasileiro é o grande pro-
tagonista da politica de investimento
cultural, por meio das leis de incentivo.
As empresas, por seu lado, também
tém uma importante funcdo dentro de
todo processo, pois, ao direcionar seus
investimentos para atender determi-
nadas regides do pais e contemplar as
modalidades artisticas de sua preferén-
cia, passam a protagonizar e influenciar
as politicas publicas ligadas a cultura.

Os projetos culturais podem ser
enquadrados no artigo 18 ou artigo 26
da Lei Rouanet. Quando o projeto é en-
quadrado no artigo 18, o patrocinador
podera deduzir 100% do valor inves-
tido, desde que respeitado o limite de
4% do imposto devido para pessoa ju-
ridica e 6% para pessoa fisica.

O patrocinador que apoia um pro-
jeto enquadrado no artigo 26 podera
deduzir, em seu imposto de renda, o
percentual equivalente a 30% (no caso
de patrocinio) ou 40% (no caso de do-
acdo), para pessoa juridica; e 60% (no
caso de patrocinio) ou 80% (no caso de
doacéo), para pessoa fisica.

Entre os anos de 1993 e 2018 a Lei

Rouanet teve o aporte de cerca de R$
79.368.260.762,70. O recurso apoiou
mais de 55.288 projetos. Considera-
mos alguns pontos pertinentes na se-
lecédo de projetos cultural, visando a
melhor estratégia de apoio cultural re-
alizado por uma empresa privada que
utiliza incentivos fiscais:
e Desenvolver uma politica de apoio
cultural é a melhor forma de criar ca-
nais transparentes de comunicagao e
definir claramente os motivos que le-
vam uma empresa a apoiar determina-
da causa ou modalidade;

e Avaliar a producdo do parceiro/pro-
ponente, seu historico, suas crencgas,
realizacdes e valores, pois a partir do
momento que apoia uma iniciativa, a
empresa torna-se parte delg;

e Alinhar sua estratégia de comunica-
¢ao, marketing e sustentabilidade a sua
politica de patrocinio;

¢ Avaliar o patrocinio a curto, médio e
longo prazo e compreender de que ma-
neira existe alinhamento entre a causa/
modalidade apoiada e os valores da
empresa;

e Compartilhar com a alta gestdo os
processos de tomada de decisao, a co-
municacdao e os resultados da empresa
enguanto mecenas.

e Avaliar os resultados utilizando métri-
cas de acordo com as suas estratégias
de Branding;

* Compreender a produgao cultural en-
quanto econdmica criativa.

Existem leis estaduais e municipais
em diversos estados brasileiros, com
financiamento via editais e por incen-
tivo fiscal. Conhecer e investir em leis
de incentivo com responsabilidade e
transparéncia pode gerar resultados
positivos para a cultura, o esporte e
para toda a sociedade, garantindo di-
reitos e promovendo boas praticas.
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Capa

Arbitragem

Com diretoria renovada, Centro de
Mediacao e Arbitragem traz novo
panorama a resolucao de litigios

No6s proximos dois
anos, CMA-CPCB
serd presidido por
Arnoldo Wald Filho,
que terd alguns dos
mais renomados
advogados do

seu lado

m setembro de 1996, foi
promulgada pelo ent&o pre-
sidente da Republica, Fer-
nando Henrique Cardoso,
a legislacdo que mudaria o
panorama da resolucdo de conflitos en-
tre empresas e entidades no pais: a Lei
de Arbitragem. Hoje, apds 22 anos da
aprovacéo da Lei N° 9.307, a arbitragem
consolida-se cada vez mais como uma
importante alternativa ao Judiciario na
administracdo de litigios envolvendo
pessoas juridicas, com centros de me-
diacao espalhados por todo o Brasil.
Entre os principais propulsores do
crescimento da aplicacédo de arbitra-
gem no Brasil para resolugao de litigios,
estd a Camara Portuguesa. Inaugurado
ha pouco mais de oito anos, em abril de

2010, o Centro de Mediacao e Arbitra-
gem desta conceituada Cémara, que
completard 106 anos em novembro,
surgiu com o intuito de proporcionar
aos seus associados solucdes alternati-
vas e confidveis no ambito da resolugao
de litigios comerciais, dentro do contex-
to de dinamizacé&o das relagdes econo-
micas entre Portugal e Brasil.

Hoje, o Centro de Mediacao e Arbitra-
gem da Camara Portuguesa de Comér-
cio no Brasil - Sdo Paulo (CMA-CPCB)
passa por um importante momento de
renovacgao de diretoria para se tornar re-
feréncia no assunto. Em julho deste ano,
0 renomado advogado Dr. Arnoldo Wald
Filho, autoridade em arbitragem nacio-
nal e internacionalmente, tomou posse
como presidente do CMA. Ele tera a seu
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lado profissionais de reconhecida com-
peténcia no assunto, como os advoga-
dos Joao Ribeiro da Costa (diretor), Mar-
cello Panella (diretor) e Riccardo Giuliano
Figueira Torre (diretor e secretario-geral),
além de uma equipe altamente capacita-
da. Juntos, eles tém a missao de condu-
zir o Centro a passos ainda maiores no
atual cenario da arbitragem no Brasil.

Uma década de historia

Embora o CMA tenha sido oficialmente
constituido em 2010, sob a presidéncia
do advogado Eduardo Damidao Gongal-
ves, 0s primeiros passos em direcao a
criagdo do Centro foram iniciados trés
anos antes, em 2007. Um dos idealiza-
dores do projeto e diretor do CMA, o
advogado Joao Ribeiro da Costa, que
também é Conselheiro Consultivo da Ca-
mara Portuguesa, ressalta a importancia
de nomes como Fernando Prado Ferreira
(ex-presidente da Camara Portuguesa e
atualmente Conselheiro Juridico), Anna
Starzenska (presidente do Comité de
Associados a época), Jodo Teixeira de
Abreu (entdo vice-presidente do Comité
de Associados) e Susana Sabrosa (atual
responsavel pela Embaixada de Portugal
em Abu Dhabi). O Conselheiro Consul-
tivo da Camara e atual diretor do CMA
relembra com saudosismo como tudo
comegou. “Estdvamos no inicio de 2007,
e a mediacao e arbitragem vinham ga-
nhando cada vez mais espac¢o na Europa
e no Brasil como formas alternativas de
resolucdo de conflitos, alicercadas em
instituicdes tradicionais. Nesse contexto,
a Camara Portuguesa apresentava uma
vocagao natural para sediar um Centro
de Mediacdo e Arbitragem. Nos anos
seguintes, o projeto foi tomando forma
e forga, gragas a contribuicdo de varios
ilustres advogados que se juntaram —en-
tre os quais o Dr. Arnoldo Wald Filho e o
Dr. Renato Grion", conta.

"Estes primeiros anos foram muito
importantes para testar, na pratica, um
regulamento muito bem elaborado e a
estrutura que o grupo fundador, do qual
tive o privilégio de fazer parte, idealizou.

Passado com sucesso esse primeiro
teste, o CMA provou ser uma alternati-
va muito interessante para a resolugao
de conflitos, estando agora pronto para
a proxima etapa da sua historia, que é
justamente a do seu crescimento e ex-
pansao. As diretorias anteriores tiveram
um papel fundamental para que o CMA
pudesse nascer e se afirmar como uma
alternativa concreta e eficaz, trabalho
ao qual a nova diretoria ird seguramente
dar continuidade e desenvolver”, com-
pleta o advogado.

Presidente do Centro entre 2014 e
2018, Renato Grion, socio-advogado
do escritorio Pinheiro Neto Advogados,
foi um dos mais importantes nomes no
processo de consolidagao do CMA. Para
ele, o grande desafio durante sua gestao
foi superar o ceticismo e a desconfianca
que existiam no meio arbitral com rela-
¢ao a instituicdes relativamente novas.
“Nao foi facil conquistar a confianca do
mercado, principalmente se considerada
a sensibilidade dos casos que, via de re-
gra, sdo submetidos a jurisdi¢ao arbitral.
Tenho certeza, no entanto, de que conse-
guimos avancar bastante nesse aspecto,
oferecendo um servico de alta qualidade
a um preco altamente competitivo, que é
0 que mercado espera e demanda”, afir-
ma Renato Grion.

“Durante a nossa gestéao, tivemos a
chegada de casos novos, inclusive em
situagdes nas quais as partes envolvi-
das resolveram, de comum acordo, dis-
tanciar-se dos termos originais de seu
contrato indicando um outro centro de
arbitragem para que a disputa fosse dire-
cionada a administragao do CMA-CPCB.
Foi uma honra e um imenso prazer ocu-
par a posi¢do de Presidente do Centro
durante mais de quatro anos.”, relembra
Grion, que também destacou o papel
de seus antecessores, Eduardo Damido
Gongalves e Clavio Valenga Filho.

Secretario-Geral durante a gestao de
Grion entre 2017 e 2018, Guilherme Pic-
cardi foi outro advogado de grande im-
portancia na histéria do Centro. Ele tam-
bém recorda com saudosismo o periodo
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em que esteve na diretoria. "O balancgo
que fago do periodo é extremamente
positivo, tanto do ponto de vista institu-
cional quanto da perspectiva pessoal.
Institucionalmente, entendo que conse-
guimos manter o excelente nivel de ad-
ministragdo dos casos que ja havia sido
instituido pela Secretaria-Geral anterior,
aDra. Luiza Fernandes e, felizmente, che-
gamos até a aprimorar alguns aspectos,
0 que resultou na chegada de novos ca-
sos. Pessoalmente, foi uma fase de muito
aprendizado que, com certeza, contri-
buira enormemente para minha atuagao
primordial como advogado de partes em
procedimentos arbitrais”, diz.

"Tenho certeza, no
entanto, de que
conseguimos avancar
bastante nesse aspecto,
oferecendo um servico
de alta qualidade a
um prego altamente
competitivo, que é

0 que mercado

espera e demanda”
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Nossa expectativa é de
que todas as empresas
que recorram ao CMA
possam se beneficiar

da enorme experiéncia
e conhecimento que o
novo presidente e sua
equipe tém na resolugdo
de conflitos

Novos rumos

Pensando no futuro do CMA, Joao Ribei-
ro da Costa enaltece a nova composigcao
da diretoria, da qual ele também faz parte.
"O Dr. Arnoldo Wald Filho € um dos mais
renomados juristas do mundo na media-
¢ao e arbitragem, e reuniu uma diretoria
composta por brilhantes advogados,
com experiéncia em conflitos nacionais
e internacionais. Nossa expectativa é de
que todas as empresas que recorram ao
CMA possam se beneficiar da enorme
experiéncia e conhecimento que o0 novo
presidente e sua equipe tém na resolu-
¢ao de conflitos”, conclui.

Novo diretor e secretario-geral do
Centro, Riccardo Giuliano Figueira Tor-
re destaca alguns dos desafios futuros.
“Temos o proposito de impulsionar o
papel do Centro para a resolugao de dis-
putas nao apenas decorrentes das rela-
¢oes econdmicas entre Portugal e Brasil,
mas também de relagdes entre agentes
econdmicos brasileiros e de outros pai-
ses, razao pela qual iremos implementar,
em breve, diversas medidas moderni-
zadoras, tais como atualizagdo do re-
gulamento, lista de arbitros e tabela de
despesas. Os valores praticados por nés
sao bastante razoaveis e bem competiti-
vos quando comparados com os demais
grandes centros arbitrais brasileiros”, diz.

Também diretor na nova gestao, Mar-
cello Panella mostra grande expectativa
para os proximos passos do CMA, so-
bretudo no que diz respeito a ambigao
de coloca-lo entre os mais relevantes
do Brasil. “A missdo que nos foi confiada
pelo presidente Arnoldo Wald Filho € a
de transformar e incluir o Centro dentre
as principais camaras arbitrais do pais.
Ele ja existe ha oito anos, e a ordem é
modernizar e expandir. Ja esta em cur-
so todo um minucioso trabalho de atu-
alizagdo e adequacéo a realidade atual
do regulamento que incluiu, também,
sua tabela de custos, fator muitas vezes
decisivo na escolha de um centro de
arbitragem. Temos que buscar um equi-
librio que premie a eficiéncia e a quali-
dade técnica, que dé seguranca e faca
sentido econdmico para os usuarios do
Centro, com profissionais experientes e
de competéncia reconhecida, dentro de
uma estrutura funcional adequada, pre-
parada e agil”, afirma o diretor.

Para Marcello, é fundamental nes-
se processo de modernizagdo procurar
meios para atrair empresas brasileiras
ou estrangeiras. "Nesse contexto, nossa
perspectiva é de uma grande ampliagao
da utilizagao do Centro, ndo sé pelas em-
presas ja associadas da Camara e aque-
las que ainda se agregarao, mas também
por outras, tanto brasileiras quanto es-
trangeiras com negdcios no Brasil, e que

necessitem de solugdo para seus litigios
e demandas por meio de mecanismo
eficiente e confiavel, dentro dos mais
elevados padrboes de competéncia e ex-
celéncia encontrados em qualquer parte
do mundo. E isso que o Centro de Me-
diacao e Arbitragem da Cémara se pro-
poe a realizar”, conclui o advogado, que
também, agradeceu ao convite recebido
pelo presidente da Cémara, Miguel Se-
tas, e pelo presidente da Federagéo das
Camaras, Nuno Rebelo de Sousa.

Além da diretoria, o CMA também
conta um corpo de arbitros composto
por mais de 80 renomados juristas por-
tugueses e brasileiros, e profissionais
reconhecidos em outras areas, como
gestores, economistas, banqueiros e en-
genheiros. Atualmente, os casos em cur-
so no Centro de Mediagao e Arbitragem
envolvem mais de R$ 500 milhGes. Todos
0s custos de operagdes, bem como o re-
gulamento e a lista completa de arbitros,
sao disponibilizados no site da entidade
(www.camaraportuguesa.com.br).

Aplicacao da arbitragem no Brasil é
cada vez maior

Riccardo Torre afirma que o Brasil supe-
rou uma dificuldade inicial apés a pro-
mulgagao da lei e atualmente é um dos
paises mais favoraveis a aplicagdo da
arbitragem. “A lei foi editada em 1996 e,
no inicio, sua implementagao sofreu com
obstaculos quanto a sua constitucio-
nalidade, pois se dizia que nao se podia
renunciar a Justica comum. Felizmente,
o STF afastou esse 6bice e a arbitragem
no Brasil pode se desenvolver livremen-
te, tendo enorme aceitacédo por parte
de empresas nacionais e estrangeiras
que atuam no pais. Pode-se afirmar que
a arbitragem é, hoje, o principal método
de resolucao de conflitos envolvendo in-
fraestrutura e construcgéo civil, contratos
e questodes societarias”.

Outro marco importante foi a reforma
ocorrida em 2015. "Com a reforma da
Lei de Arbitragem de 2015, também se
tornou expressamente permitido a Ad-
ministracdo Publica atuar como parte em
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Conheca quem sdo
os advogados que
lideram a nova
diretoria do Centro
de Mediacdo e
Arbitragem

Arnoldo
Wald Filho

POR«

Jodo Ribeiro
da Costa

Sécio do escritério Wald desde 1986, nota-
biliza-se pela atuagao na area de arbitragem
e contencioso. E membro do Instituto dos
Advogados de Sado Paulo e do Comité Brasi-
leiro de Arbitragem da CCI. Em 2012, foi no-
meado pela Best Lawyers como advogado
do ano na area de Contencioso em S&o Pau-
lo. E listado nos principais rankings nacionais
e internacionais especializados, conselheiro
federal da OAB - seccional Sdo Paulo e Con-
sul honorario de Ménaco no Brasil.

Marcelo
Panella

Membro da Ordem dos Advogados Portu-
gueses e da OAB-SP, atuou em escritérios
de grande porte em Portugal e no Brasil,
especialmente nas areas societaria, fu-
sdes e aquisicdes, mercado de capitais
e contencioso estratégico, com foco em
operacdes transnacionais. E fundador do
Centro de Mediagdo e Arbitragem da Ca-
mara Portuguesa.

Riccardo Giulicno
Figueira Torre

Admitido na Ordem em 1996, iniciou sua
trajetéria em 1992 no escritério Thiollier,
Panella Advogados. Atua na area conten-
ciosa civel e comercial com énfase nas
questdes envolvendo o direito financeiro,
bancario, contratual, societéario e de fami-
lia. E Membro da Associacdo dos Advoga-
dos de Sao Paulo — AASP.

Admitido na Ordem em 2010, associou-se
ao escritério Wald. E secretario da Comis-
sdo Especial de Consultores em Direito
Estrangeiro da OAB-SP e Membro do Co-
mité Brasileiro de Arbitragem, com diver-
sos textos publicados sobre arbitragem.
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arbitragens, o que possibilita a resolugao
rapida e especializada de litigios envol-
vendo, por exemplo, grandes empreen-
dimentos de infraestrutura, construcao
civil e energia. Isso traz maior seguranca
e confianga as empresas na solugao de
controvérsias envolvendo entes publi-
cos", completa.

Para Marcello Panella, a evolugéo da
arbitragem no Brasil € mais um fator que
impulsionara as atividades do CMA. “A
pratica da arbitragem vem crescendo
de forma exponencial nos ultimos anos,
cada vez mais utilizadas pelas empresas
como método viavel, confiavel, agil e tec-
nicamente eficiente, para resolucdo de

conflitos alternativamente a justica co-
mum, cuja morosidade assombra todos
aqueles que buscam solugdo para as
demandas que naturalmente surgem no
curso de seus negocios. Baseados nes-
sa premissa, e para que a Camara acom-
panhe esse crescimento, nds nos dedi-
caremos e trabalharemos para fazer com
que o Centro de Mediagao e Arbitragem
assuma e cumpra o importante papel
que lhe cabe em mais essa area da ati-
vidade econdmica e empresarial”, afirma.

Arbitragem x sistema judiciario
No que diz respeito aos processos en-
volvendo pessoas juridicas, a arbitragem
possui algumas vantagens em relagao
a justica comum, o que ajuda a explicar
0 crescimento do método na resolugao
de conflitos no Brasil. Um dos principais
pontos positivos € a agilidade dos pro-
cessos, com um tempo de finalizagao
muito menor que o do judiciario. "Consi-
derando o tempo médio de resolugao de
disputas pela via judicial, que pode levar
mais de dez anos até que uma decisao fi-
nal seja proferida, a arbitragem represen-
ta uma alternativa mais célere para a so-
lugado de litigios”, afirma Riccardo Torre.
"0 tempo de conclusdo de um pro-
cedimento arbitral, naturalmente, ira
variar a depender da complexidade do
tema, do nimero de partes envolvidas,
da necessidade da realizacdo de prova
técnica, entre outros fatores. Apesar das

particularidades de cada caso, pode-se
dizer que a duragcéo média de um proce-
dimento arbitral gira em torno de 18 a 30
meses", completa o secretario-geral.

A reducdo de custos também é
uma vantagem consideravel. "Em um
primeiro momento, a arbitragem pode
parecer um método mais custoso para
a solucao de litigios quando compara-
do com a justica comum. Isso porque,
além dos custos com a administracao
do procedimento pelos centros, ha ho-
norarios dos arbitros, além de outras
despesas no curso do processo, tais
como os honoréarios em eventual peri-
cia. Contudo, a qualidade e maior ra-
pidez na resolugcao das disputas com-
pensam o dispéndio de valores mais
elevados, em contraponto a submissado
do litigio a via judicial”, diz 0 advogado.

Outras vantagens séo o sigilo e confi-
dencialidade na condugao do processo;
a informalidade e acesso das partes a
forma de conducéo e as etapas do pro-
Cesso, sem prejuizo as garantias neces-
sdrias para solugdo segura dos litigios;
e o conhecimento técnico dos arbitros
que decidem as controvérsias.

Com todas essas credenciais, a Ca-
mara aposta, cada vez mais, no cres-
cimento do CMA, sobretudo por uma
crescente demanda por parte de as-
sociados. "Em quase duas décadas de
trabalho com investimento estrangeiro,
uma preocupagao que sempre noto
presente por parte dos investidores &,
sem duvida, a da seguranga juridica.
Creio que foi com essa preocupacgao
que o presidente da Federagdo das
Camaras Portuguesas, Dr. Nuno Re-
belo de Sousa, e a diretora-geral da
Camara Portuguesa, Camila Pinheiro,
deram o impulso essencial para esta
nova fase da histéria do CMA, de forma
a oferecer as empresas e investidores
que recorrem a Camara uma alternati-
va eficaz, transparente e acessivel para
resolverem seus litigios, 0 que é sem
duvida uma ajuda muito importante na
dinamizacdo dos negdcios”, diz Jodo
Ribeiro da Costa.
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Arnoldo Wald Filho

Um dos mais renomados advogados do Brasil na drea de
arbitragem, Arnoldo Wald Filho terd a missdo de presidir o CMA-
CPCB pelos proximos dois anos. Em entrevista a Cémaora Portuguesa
em Revista, ele conta sua expectativa a frente do Centro

assados 22 anos da pro-
mulgacao da Lei da Arbitra-
gem no Brasil, como vocé
observa seu atual contexto
de aplicacdo no pais?

A Lei de Arbitragem foi um marco no
ordenamento juridico brasileiro. Depois
de ter passado por um breve periodo
de incerteza quanto a sua constitucio-
nalidade — que foi reconhecida pelo STF
em 2001, permitindo a implementacao
e evolugdo da arbitragem no Brasil -,
a arbitragem ganhou ampla aceitagao
como meio de resolugdo de disputas.
O acesso a via arbitral, atualmente, tem
se ampliado a diversos tipos de litigio. E
possivel dizer que nao se trata de mais
de um método alternativo, mas sim o
método principal para determinadas
matérias, como disputas contratuais
complexas, societarias e aquelas rela-
cionadas a infraestrutura e construcao
civil. O desenvolvimento de instituicoes
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A arbitragem é
bastante aceita pelas
instituicoes privadas,

0 que decorre tanto do
desenvolvimento dela
como instituto legal em
nosso pais, quanto pelo
respeito, de modo geral,
dos juizes brasileiros

as determinacoes
emanadas pelos
tribunais arbitrais

arbitrais brasileiras, tais como o Centro
de Mediacédo e Arbitragem da Cémara
Portuguesa de Comércio no Brasil, é
mais uma prova disso.

Como a arbitragem é vista pelas insti-
tuicoes privadas?

A arbitragem ¢é bastante aceita pelas
instituicdes privadas, o que decorre tanto
do desenvolvimento dela como instituto
legal em nosso pais, quanto pelo respei-
to, de modo geral, dos juizes brasileiros
as determinacbes emanadas pelos tri-
bunais arbitrais. Esses fatores trouxeram
seguranca e confiabilidade de empresas
nacionais e estrangeiras em submeter
suas controvérsias a arbitragem no Bra-
sil, com amplas garantias de que o julga-
mento dos arbitros sera respeitado pelas
partes e pelajustica comum.

O que pode ser feito para aprimorar a
arbitragem no Brasil? Acredita que ha
alguma defasagem entre o que é apli-
cado internacionalmente?

De maneira geral, a arbitragem no Brasil
tem acompanhado a pratica internacio-
nal em termos de eficiéncia, celeridade
e receptividade. Claro que ha algumas
questbes que podem ser trabalhadas,
como evitar que um mesmo arbitro es-
teja funcionando em dezenas de arbitra-
gens simultaneamente, o que pode pro-
vocar um assoberbamento de trabalho
e ocasionar demora na condugdo dos
procedimentos. Diferentemente da Cor-
te Internacional de Arbitragem da CCl, a
maior parte das instituicdes arbitrais bra-
sileiras, tal como o nosso CMA, possui
as chamadas "listas abertas” de arbitros,
das quais constam diversos profissio-
nais de renome, mas é permitido as par-
tes indicar profissionais que nao estejam
necessariamente nessas listas (algumas
camaras exigem, por exemplo, que o pre-
sidente conste na lista, mas o CMA exige
apenas que o presidente seja jurista de
formagéo). Eu ndo considero isso uma
defasagem, é apenas uma diferenca pro-
cedimental. Uma técnica ainda pouco
difundida no Brasil é o chamado hot-tub-

bing. Trata-se de uma espécie de acare-
acao entre os peritos, muito comum em
paises de common law, que se mostra
interessante sobretudo no contexto atu-
al, em que as pericias feitas pelas partes
usualmente possuem resultados absolu-
tamente inconcilidveis.

Como presidente, como avalia a atua-
c¢ao do Centro de Mediacao e Arbitra-
gem da Camara Portuguesa? Qual seu
grande diferencial?

A tradicdo da Camara Portuguesa con-
siste em apoiar, promover e dinamizar
as relagbes comerciais entre empresas
portuguesas e brasileiras. Como coro-
lario disso, houve a iniciativa de criar o
Centro para permitir a criagédo de uma
solucao alternativa e confiavel no cam-
po da resolucdo de litigios comerciais
de ambito nacional e internacional. O
CMA oferece inumeras vantagens, tais
como um regulamento de mediacéo e
arbitragem adaptado a complexidade
dos litigios submetidos para resolucéo,
que muito em breve sera atualizado para
refletir as mais modernas praticas em
arbitragem, como uma das bandeiras da
nossa gestéo; um corpo de arbitros di-
versificado e altamente qualificado, que
também sera revisto e ampliado; custos
de administracdo dos procedimentos
razoaveis e adequados; €, no futuro proé-
ximo, outro objetivo da nova diretoria é
criar um Comité de Arbitragem, respon-
savel pela implementacgéo, aperfeicoa-
mento e acompanhamento do regula-
mento e de todos os meios necessarios
ao regular funcionamento das ativida-
des do Centro, que sera composto por
renomadas sociedades de advogados
do Brasil, bem como algumas das maio-
res empresas e bancos luso-brasileiros.

Os litigios administrados pelo CMA
chegam, somados, ao valor de R$ 500
milhdes. Qual o peso desse valor e o
quanto ele reflete a importancia da
Camara Portuguesa?

Atualmente, o CMA administra pro-
cedimentos arbitrais relacionados a
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uma grande obra de infraestrutura.
O alto valor das disputas submetidas
para resolucdo no Centro atesta a re-
levancia da instituicdo para a solugao
de controvérsias de alta complexidade
técnica, bem como a nossa capacida-
de administrativa.

Como vocé avalia o perfil da equipe de
arbitros do CMA?

Como parte da nova Diretoria do
CMA, prezamos pela qualidade de
nosso corpo de arbitros, que é inte-
grado por renomados juristas portu-
gueses e brasileiros e também por
profissionais reconhecidos em outras
areas. Dessa maneira, formamos um
corpo de arbitros bastante experien-
tes nas mais variadas areas, 0s quais
sao altamente qualificados e prepara-
dos para decidir qualquer litigio, inde-

pendentemente do grau de expertise
técnica que exija.

Quais os desafios do CMA e quanto ele
ainda pode crescer nos proximos anos?
Desde sua inauguracdo em 2010, o
CMA administrou casos complexos e
relevantes no @mbito nacional. Contudo,
um dos propodsitos de nossa diretoria
é estimular o crescimento do Centro
para captar disputas que envolvam em-
presas portuguesas e brasileiras, bem
como receber mais casos que nao ne-
cessariamente se restrinjam a essas
nacionalidades. Acreditamos que, com
nossa estrutura fisica, equipe e corpo
de arbitros, alguns dos nossos gran-
des diferenciais, o CMA serd capaz de
absorver um maior nimero de procedi-
mentos arbitrais e administra-los com
0s mais altos padrdes de exceléncia.
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ABC: (11) 2333 4422
Cegonha: (11) 2333 4445

Jaragua: (11) 3933 6000
Limeira: (19) 2114 9393

Ele é forte, eficiente e tem excelente desempenho e alta tecnologia.
O Volvo VM é confiavel e, com ele, vocé vai cada vez mais longe.

Campinas: (19) 3781 7000
Guarulhos: (11) 3500 1300

Porto Ferreira: (19) 3589 8855

: . : Santos: (13) 3298 9800
Saiba mais em: www.autosuecosponline.com.br

AUTO SUECO SAO PAULO

Volvo Caminhdes. Acelerando o Futuro



Especialista

FCR Law

Compartilhamento
automatico de informacoes
bancarias entre Brasil e
Portugal teve inicio em

setembro de 2018

Por Rodrigo A. Lazaro Pinto, advogado, contador e sécio da FCR Law

esumo: O presente artigo
pretende indicar infor-
macdes relevantes sobre
0 inicio da cooperagao
fiscal para intercambio
automatico de informagdes bancarias
compartilhadas entre Brasil e Portugal,
ja que os primeiros reports ao Brasil se
iniciaram em setembro de 2018.

Ao longo dos anos, o capital se tor-
nou movel em razdo dos encurtamentos
das distancias promovidos pela tecno-
logia e multiplicagao da participacédo do
investimento estrangeiro nas mais di-
versas jurisdicdes internacionais.

Adicionalmente, a fragmentag¢ao dos
sistemas tributarios e a adogao de in-
centivos por alguns paises possibili-
taram que contribuintes investissem
em jurisdi¢bes fiscais variadas. Esse
€ 0 caso entre Brasil e Portugal, con-
siderando a existéncia de um tratado
contra a bitributagdo da renda que in-
centiva investimentos de brasileiros no
mercado europeu.

Além das vantagens de manter in-
vestimentos em Portugal, os lagos de
residentes nos dois paises incremen-

taram a manutenc¢ao de rendas na ju-
risdicao portuguesa. Nota-se, inclusive,
um aumento de 7% dos investimentos
diretos de brasileiros em Portugal ape-
nas no Ultimo ano. Tal fato fez com que
o Brasil se consolidasse na sexta posi-
¢ao no ranking de paises com investi-
mento direto em Portugal.

Em reacdo a pressdao em favor da
implementacado de medidas efetivas de
transparéncia fiscal as diversas opera-
¢oes internacionais, Portugal e Brasil
adotaram a Norma Comum de Comuni-
cacgao (CRS - Common Reporting Stan-
dard for Automatic Exchange of Finan-
cial Account Information).

A CRS foi editada pela Organiza-
cdo para a Cooperacdo e Desenvol-
vimento Econémico (OCDE) em 2014
e veiculada no Modelo de Acordo das
Autoridades Competentes (Model
Competent Authority Agreement - Md-
CAA), abrangendo a troca automatica
e obrigatoria de informagdes de con-
tas financeiras. O compartilhamento
automatico de informacdes bancarias
entre paises, vale ressaltar, é reputado
como a medida mais eficiente para in-

crementar a transparéncia fiscal entre
as jurisdicoes.

A ideia central do tratado multilateral
esta relacionada a ado¢ao de um instru-
mento efetivo para cooperacgao interna-
cional na divulgacéao de informacdes re-
levantes para investigagao de condutas
que demonstrem desalinhamento com
a conformidade fiscal e criminal.

O Brasil optou por assinar o acordo
multilateral sobre o tema (MCAA - Mul-
tilateral Competent Authority Agreement
on Exchange of Financial Account Infor-
mation) e trocara informacgdes, automa-
ticamente, com cerca de cem jurisdi-
¢oes fiscais, incluindo Portugal.

O CRS prevé mecanismos dispo-
niveis aos fiscos para efetuar a troca
automatica de informacgdes. Os dados
compartilhados sdo padronizados e
disponibilizados de forma sistematica,
0 que torna o mecanismo eficiente e
rapido para identificar potenciais omis-
sdes de declaragdes de rendas locali-
zadas em outros paises.

O Brasil se comprometeu a realizar
a primeira troca de informacdes auto-
matica em setembro de 2018% bem
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como implementar o CRS por meio da
edicdo da Instrucdo Normativa RFB no
1.680 de 2017. O referido instrumento
estd em consonancia com o Section 2
do tratado internacional e exige o for-
necimento dos dados via CRS.

A instrugcdo normativa prevé proce-
dimentos para due diligence (auditoria)
das informacgdes prestadas, visando in-
vestigar: (i) o domicilio fiscal efetivo do
titular da conta; (ii) as informacgdes rele-
vantes das contas bancarias de contri-
buintes estrangeiros e grupos econo-
micos, inclusive constituicdo de trusts
e financiamentos, (iii) se ha rendas pas-
sivas de ativos mantidos por entida-
des nao financeiras, (iv) resultados de
investimentos em mercado financeiro,
entre outras informacdes.

Por outro lado, a legislagdo por-
tuguesa também consagrou a ‘wider
approach”, como, por exemplo, a apli-
cacao dos procedimentos de identi-
ficacdo de contas e de auditoria em
relacéo a todos os titulares de contas
financeiras que nao sejam residentes
em territério portugués?.

Assim, o Supremo Tribunal Federal
do Brasil*, sensivel as mudancgas inter-
nacionais decorrentes dos acordos
firmados pelo Brasil em relagdo a co-
operacgao internacional para trocas de
informacdes bancarias, fundamentou a
constitucionalidade do artigo 6° da Lei

complementar no 105/2001, o que per-
mite a Receita Federal receber dados
bancarios de contribuintes fornecidos
diretamente pelos bancos, sem prévia
autorizacao judicial.

A mesma interpretacao é aplicada
pelas cortes portuguesas em rela-
cao a relativizacdo do sigilo banca-
rio em inspecgdes tributarias, como,
por exemplo, nos processos n.°
00493/13.6BEVIS, de 27.03.2014, e
TCA Sul, processo n.° 07945/14, data-
do de 16.10.2014 e Supremo Tribunal
Administrativo, processo n.° 0525/07,
datado de 12.07.2007.

Porém, o compartilhamento de in-
formacgdes € um assunto controvertido
e pungente nos tribunais internacionais,
inclusive em casos da Corte Europeia
de Justica, como Case C-276/12 (Sa-
boul), relativo a interpretacdo da Diretiva
Europeia 77/799. O tribunal europeu de-
terminou que o contribuinte deve ser in-
formado previamente sobre o pedido de
informacédo, de forma a poder formular
as suas proprias questdes ao fisco que
esta provendo a informacéo.

Assim, cabe aos contribuintes,
inseridos nessa sistematica, a futura
discussédo acerca da legitimidade do
compartilhamento automatico de da-
dos bancérios sem sua participagao e
do tratamento de tais dados pelo fis-
co estrangeiro. °
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Ao longo dos anos, o
capital se tornou movel em
razdo dos encurtamentos
das distancias promovidos
pela tecnologia e
multiplicacdo da
participagdo do
investimento estrangeiro
nas mais diversas
jurisdicoes internacionais

' https://portugaldigital.com.br/investimento-
-brasileiro-em-portugal-cresceu-7-este-ano/
2 Decreto Legislativo no 105/2016 e Decreto
Federal no 842/2016

3 Conforme artigo 20, n.° 2, alineas “a" e “b" do
Decreto-Lei no 64/2016, de 11 de outubro e
artigos 360 e 370 do Anexo ao Decreto-Lei no
61/2013, de 10 de maio, na redagao dada pelo
Decreto-Lein.° 64/2016, de 11 de outubro.

4 AcoOes Diretas de Inconstitucionalidade n°
2.390, 2.386, 2.397 € 2.859 e RE 601.314, sub-
metido a sistematica da repercusséo geral.
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Eventos

Alto Alentejo

Alto Alentejo re(x

ne comitiva

e apresenta oportunidades
de investimento

Representantes
de Portalegre,
Moaorvado,

Castelo de Vide

e do Turismo

do Alentejo
CONversaram com
associados em
café da monha

pos receber comitivas de
Setubal, Santa Maria da
Feira e Alfandega da Fé, a
Cémara Portuguesa deu
sequéncia ao seu ciclo de
seminarios com as regides de Portugal
trazendo uma das mais tradicionais e ico-
nicas localidades do pais: o Alto Alentejo.
No dia 20 de setembro, a entidade reuniu
algumas autoridades de municipios, do
turismo local e do mercado imobiliario
para uma apresentacao a associados e
convidados na Casa Araujo Pinto.

As cidades de Portalegre, Marvao e
Castelo de Vide foram representadas
por seus presidentes de Camaras Mu-
nicipais (prefeitos), respectivamente

Maria Adelaide Teixeira, Luis Anténio
Vitorino e Anténio Pita, além de Rubén
Obadia, da Agéncia de Promocao Tu-

ristica do Alentejo e Maria Jodo Serra,
CEO da IMOdistrito. O seminario con-
tou também com a participagéo do Dr.
José Pereira dos Santos, advogado e
socio da IMOdistrito, o advogado Joao
Ribeiro da Costa, e Rafael Ferrao, supe-
rintendente do Banco Caixa Geral.

Apo6s o evento realizado na Camara
Portuguesa em S&ao Paulo, a comitiva
seguiu para o Rio de Janeiro.

O contexto ndo poderia ser mais
propicio: o Brasil se consolida cada vez
mais como o segundo maior mercado
emissor de turistas para o Alentejo, fi-
cando atras apenas da Espanha, ponto
que reflete também no mercado imobili-
ario. "No primeiro semestre, registramos
um crescimento de 15,6% de turistas
brasileiros. Para ndés, estar aqui € uma
oportunidade de mostrar um pouco

Nesta pdgina:

1. Fileira da frente: Dr. Jodo Cardoso (Vice Presidente da
Cdmara Municipal de Portalegre), Dre. Sandra Azinheiro
(Camara Municipal de Marvdo), Dr*. Maria Adelaide
Teixeira (Presidente da Cimara Municipal de Portalegre),
Camila Pinheiro (Diretora Geral da Cdmara Portuguesa),
Dr. Antdnio Pita (Presidente da Camara Municipal de
Castelo de Vide), Eng. Pedro Rodrigues (ImoDistrito), Eng.
Maria Jodo Serra (Sécia e CEO da ImoDistrito), Ana Paula
Santos. Fileira de trds: Dr. Luis Antdnio Vitorino (Presidente
da Camara Municipal de Marvdio), Adv. Jodo Ribeiro da
Costa (Conselheiro da Camara Portuguesa), Thais Martins,
Helder Martins (Ohayou), Nuno Rebelo de Sousa (EDP e
Presidente da Federacdo das Camaras Portuguesas) e Dr.
José Pereira dos Santos (Sdcio da ImoDistrito).

Pdgina oposta:

1. Nuno Rebelo de Sousa (EDP e Presidente da Federagdo

das Camaras Portug ) e particip
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“Temos a parte
industrial que é uma
das mais baratas do
pats, e o turismo ja é
bastante divulgado,
mas a agricultura

é o ponto de maior
interesse, e é nisso que
devemos apostar mais”

mais do destino. O brasileiro é turista
que procura vinhos, cultura, castelos,
conventos, seguranga, e isso tudo te-
mos no Alentejo”, disse Rubén Obadia.

Para Antonio Pita, presidente da
Camara Municipal de Castelo de Vide,
vila situada no Distrito de Portalegre,
o turismo tem grande participagdo na
atracdo de investimentos na regiao.
"Neste momento, temos varios inves-
tidores brasileiros da area do turismo
interessados em fixar-se em nossa re-
gido. Estamos a acompanhar esse in-
teresse e procuramos dar resposta ao
desejo de sucesso empresarial, e ndo
deixar de lembrar que Castelo de Vide
esta na porta da Europa e € um lugar
privilegiado para aqueles que querem
comercializar seu produto por todo o
continente”, disse Antonio Pita, que es-
teve pela primeira vez no Brasil.

A boa localizagao, praticamente no
centro da Peninsula Ibérica, também é
um trunfo de Portalegre. Maria Adelaide
Teixeira, presidente da Camara Munici-
pal da cidade, destacou, ainda, a diver-
sidade dos investimentos. "Estamos

sendo procurados por muitos luso-bra-
sileiros que compram palacetes, hotéis,
vinhas, e também investem na indUstria
farmacéutica. Além de ser muito seguro
e tranquilo, Portalegre estd muito bem
posicionado geograficamente, a quatro
horas de Madri, e tem a 60km uma pla-
taforma logistica em construgcdo que
fara ligagdo para o maior porto de aguas
profundas da Peninsula Ibérica (Sines).
As pessoas comegaram a perceber que
héa algo que ndo tem prego, que é a se-
guranca e qualidade de vida. Sao pilares
fundamentais”, ressaltou.

O presidente da Camara de Marvao,
Luis Anténio Vitorino, acredita que tam-
bém é importante atrair moradores.
“Nossa expectativa nessa missao por
S&o Paulo é conseguir captar pessoas
interessadas ndo apenas em investir
em Marvao, mas que também o fagcam
como segunda habitacdo, porque te-
mos qualidade de vida e infraestrutu-
ras otimas. Estamos sempre abertos
a investimentos, o pais precisa disso e
oferece muito apoio para os brasileiros”,
disse o prefeito de Marvao, vila de pou-
co mais de 3 mil habitantes.

Oportunidades de investimento

No que diz respeito ao mercado imobi-
liario e turistico, a IMOdistrito trouxe al-
gumas oportunidades de investimento
em Portalegre, como o Abrunheira Cou-
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ntry Resort, Aldeamento da Herdade do
Toucinho e Castela de Barbacena. Uma
das vantagens do investimento no Alen-
tejo é o baixo preco do metro quadrado
quando comparado aos grandes centros
como Lisboa e Porto, além dos ja conhe-
cidos incentivos fiscais do governo por-
tugués, como o Golden Visa e o0 Regime
Fiscal para Residente Nao-Habitual.

No entanto, para além da indUstria,
do turismo e do imobiliario, um dos se-
tores que merecem maior atencao, de
acordo com Maria Jodo Serra, € o agri-
cola."Temos a parte industrial que é uma
das mais baratas do pais, e o turismo ja
€ bastante divulgado, mas a agricultura
€ o0 ponto de maior interesse, e é nis-
so que devemos apostar mais. Temos
terrenos enormes, Otimas condi¢cdes
climaticas, estamos bem servidos de
acessos e muito agua. Além dos vinhos
e azeites, ha muito mais a ser explorado,
como a area de cosméticos, por exem-
plo”, disse a CEO da IMOdistrito.

Elatambém aproveitou para elogiar o
apoio da Camara Portuguesa. "O evento
foi surpreendente, falei com algumas
pessoas que realmente tém interesse
no Alentejo. Estamos numa area pouco
povoada e precisamos de investimen-
to. O contato com pessoas que podem
levar negécios para la é fundamental. O
trabalho realizado pela Camara foi fan-
tastico”, conclui Maria Jodo.
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Web Summit 2018

b Summit Lisboa tera
novidade aos brasileiros

Agéncia de Desenvolvimento da Industria criou o
espaco "Brazil Meeting Point”, para incentivar e facilitar
a formacdo de parcerias e oportunidades de negdcio

Pdgina oposta:

1. Nuno Rebelo de Sousa, presidente da Federagdo

das Camaras Portuguesas do Brasil.

ecnologia, Inovacédo e Em-

preendedorismo. Esses sdo

0s segmentos-chave da

Web Summit, maior e mais

importante conferéncia que
conta com um pubico totalmente foca-
do em networking e oportunidades de
negocios, a ser realizado de 5 a 8 de no-
vembro. Este ano, o evento sera sedia-
do, pela terceira vez consecutiva, em
uma das mais vibrantes startups-cities
da Europa: a cidade de Lisboa.

O executivo, Nuno Rebelo de Sousa,
presidente da Federagcao das Camaras
Portuguesas do Brasil, é o responsavel
pela missdo que levara empresarios,
startups, fundos e investidores brasi-
leiros ao evento e conecta-los com o
ecossistema empreendedor da capital
portuguesa. Sua crenca na relagao bi-
lateral entre os paises é muito positiva,
até pelo fato do Brasil ser um dos maio-

res emissores de imigrantes ao pais
luso. “Eu diria que o Brasil redescobriu
Portugal!”, afirma Rebelo.

O executivo explica que, pela di-
mensao da feira, muitas vezes os parti-
cipantes ndo conseguem ter um apro-
veitamento efetivo e nem encontrar
facilmente os possiveis parceiros. O seu
papel, no entanto, é auxilia-los neste
sentido, criando propostas de agendas
que se encaixe no perfil dos participan-
tes, sejam eles startups, investidores,
fundos ou empreendedores. Neste ano,
inclusive, uma grande novidade sera
lancada para os brasileiros Trata-se do
espacgo “Brazil Meeting Point”, um espa-
¢o patrocinado pela Agéncia de Desen-
volvimento da Industria no Brasil (ABDI),
onde os visitantes poderao realizar suas
reunides, sanar suas duvidas e encon-
trar, de maneira mais adequada, suas
oportunidades de negdcio.
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Porém, as propostas de agendas
e reunides ndo se restringem aos trés
dias de evento, ja que a missao totali-
za seis dias. Contando com o apoio de
Ana Teresa Lehmann, Secretéria de Es-
tado da Industria, que deu auxilio para a
organizacdo do Web Summit, poderao
ser atendidas demandas especificas
como encontros com figuras renoma-
das do governo brasileiro ou do governo
portugués. Além disso, a programacgao
envolve, entre outras atividades, jan-
tares e happy hours com empresérios,
visitas de investidores & incubadoras e
encontros com os principais agentes do
ecossistema portugués, gerando muito
networking e possiveis parcerias.

“"Nosso objetivo é promover aos
brasileiros o melhor aproveitamento do
evento. A nossa programacao semanal
€ 0 novo espaco exclusivo criado pela
ABDI séo diferenciais levados em con-
ta e um incentivo aos empresérios que
pretendem participar do Web Summit.
Este ano, a expectativa é agregar a
nossa missdo 120 pessoas, sendo que
no ano passado contamos com 80 e,
em 2016 com 25", ressalta Nuno.

O custo para fazer parte da mis-
sdo junto com o ingresso do evento é
1000 euros.

O evento

O Web Summit nasceu em 2010, em
Dublin, nalrlanda, onde se manteve até
2015, pelas maos de Paddy Cosgrave,
o rosto que ainda hoje lidera o evento.
Na altura, Paddy conseguiu reunir 400
pessoas da comunidade tecnolégica
local no Chartered Accountants Hou-
se, em Dublin. No ano seguinte, tripli-
cou de tamanho e este ano, em Lisboa,
a organizacao espera receber mais de
70 mil pessoas.

Investidora no Web Summit

Representando a investidora Gavea An-
gels, da qual é presidente, Lindalia Jun-
queira Reis foi uma das participantes da
missao de brasileiros no Web Summit
em 2017 e ja esta preparada para inte-

gra-la novamente neste ano. A empre-
sa é uma boutique de investidores anjo
com o propdsito de promover o desen-
volvimento e a aceleracao de startups.
Segundo a executiva, o Web Sum-
mit € um evento de todos e para todos
e proporciona uma conexdao maxima
entre startups, investidores, lideres
empresariais tornando-se um ambien-
te propicio para conhecer novos proje-
tos e fazer negécios. "Estive presente
em diversos eventos como palestran-
te e investidora por todo mundo, mas
certamente o Web Summit foi o maior
hub de inovacgao global que participei.
Se eu ndo estivesse na missdo, seria
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Sua cren¢a na
relacao bilateral
entre os paises é
muito positiva,
até pelo fato do
Brasil ser um dos
maiores emissores
de imigrantes

ao pats luso
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Web Summit 2018

Atualmente, Portugal
possui 135 incubadoras,
mais de 3 mil startups,
40 ventures capitals
ativos, 20 centros de
negacios, 20 programas
de aceleracdao
corporativos e mais de
240 milhoes de euros
financiados disponiveis
para startups

mais dificil fazer essas conexdes com
lideres do ecossistema portugués que
realmente estdo a ativar projetos e in-
vestimentos”, declara a empresaria.

Outro fator importante citado pela
executiva é a oportunidade de conhe-
cer startups locais de referéncia global
e de ouvir histérias reais dos empreen-
dedores que superaram crises anterio-
res e que agora atraem muitos investi-
dores e empresarios.

“Nossos empreendedores brasi-
leiros precisam cada vez mais desse
intercambio para se aproximar dos
players e ganhar escala global. Por isso,
€ muito importante construirmos essas
pontes entre Brasil e Portugal, ndo sé
pelo turismo, mas agora também pelos
negocios. Por meio da minha outra em-
presa - a lons Innovation, investidora
anjo e aceleradora de novos negocios,
desejo fortalecer esses elos entre os
dois paises”, ressalta Lindalia.

Para ela, Portugal se tornou um
grande hub de inovacao, negdcios e
novas tecnologias e simplificou pro-
cessos e burocracias para agilizar os
fluxos de transac¢des. Neste ano, Lin-
dalia levara um grupo de startups do
Brasil para fazer parte da missao e de-
clarou que ja esté selecionando as me-
Ihores para irem ao Web Summit 2019.

A Incubadora Europeia
Portugal - uma das melhores regides
europeias para criacdo de empresas. E

o que diz Nuno Rebelo de Sousa, o qual
destaca que essa realidade é reflexo de
um contexto que teve inicio ha 4 anos,
ap6s a crise econdmica enfrentada
pelo pais de 2010 a 2014. Portugal pre-
cisou se reinventar e para isso, houve
uma transformacao cultural e, paralela-
mente, uma estratégia de turismo deli-
neada pelo governo para posiciona-lo
na rota dos investidores. Também foi
criado um conjunto de politicas e mar-
cas divulgadas pelo mundo inteiro e,
segundo o executivo, os resultados su-
peraram as expectativas.

O Programa Portugal 2020, pelo
qual o pais receberd 25 mil milhdes de
euros até 2020 para estimular o cres-
cimento e a criacdo de emprego, foi
um dos exemplos de a¢des governa-
mentais. Além disso, o Golden Visa, o
visto para empreendedores, as novas
rotas aéreas propostas pela operado-
ra TAP, os festivais de gastronomia e
musica, além de uma séria de eventos
culturais, foram algumas das artima-
nhas para atrair turistas.

Ha cerca de trés anos, a estratégia
iniciada fez de Portugal o "pais da moda”
e ganhou for¢a em alguns pilares: turis-
mo, lugar para morar e, principalmente,
empreendedorismo. Simultaneamente
as acgdes e incentivos, a capital Lisboa
foi se tornando um dos grandes hubs do
ecossistema europeu como Londres,
Berlim e Paris. Foi escolhida, inclusive,

2
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como a sede de um evento da grandio-
sidade do Web Summit por trés anos.
Com esse cenério, os investimentos
foram chegando. Atualmente, Portugal
possui 135 incubadoras, mais de 3 mil
startups, 40 ventures capitals ativos, 20
centros de negdcios, 20 programas de
aceleracdo corporativos e mais de 240
milhdes de euros disponiveis para finan-
ciamento de startups. “Com o passar dos
anos, 0 governo vai criando novas estra-
tégias. Nao é hora de parar e todos os
anos se pensa em mais oportunidades.
No ano passado durante o Web Summit,
foi lancado um novo fundo de 200 mi-
Ihdes, em que o governo portugués entra
com 50% e o investidor privado com 50%

Entrando, em conformidade com
esse movimento, o Pais se dividiu em
regides especificas para cada tipo de
startup ou industria como as de Sof-
tware, Tecnologia da Informacéao, Bu-
siness Analytics, Saude, Digital Midia
e Moda, principais streamings e focos
de mercado. Saindo do polo Lisboa -
Porto, essas empresas se integram em
clusters do seu segmento, como Braga,
para ter mais sinergia e aprender mais.

Se Portugal precisava se reinventar,
esta fazendo a licdo de casa com ma-
estria. "O trabalho proposto esta sendo
feito e mostrando que o Pais esta no
caminho certo. E um lugar completa-
mente diferente de 4 anos atras", con-

para alavancar startups”, conta Rebelo.

20%
to
descon
de ara

Domingo - 04/11
- Encontro do grupo em Lisboa;
- Check-in no hotel escolhido.

Segunda - 05/11

- Café da manha oferecido pela Ca-
mara de Comércio e Industria Luso
Brasileira (CCILB) no escritério de Ad-
vocacia SRS. Detalhamento do pro-
grama Missé@o e Web Summit;

- Doing Business in Portugal: regime
societério e tributério para startups,
incentivos Portugal 2020, regime do
Golden Visa e Startup Visa;

- Ecossistema Empreendedor em
Portugal: mapeamento dos principais;
Players do mercado, oportunidades e
casos de sucesso de brasileiros em
Portugal (Participagé@o AICEP);

clui Rebelo. °

Federagdo das

Cémaras Portuguesas
de Comércio no Brasil

MISSAO
Web Summit

apresenta

Wele
summit

Lisboa 2018 | > ABD)

04 aT11 /11 de 2018 - Lisboa, Portugal

- Visita a Uniplaces, um dos grandes ca-
ses do pais, eleita a "Melhor Plataforma”
da Europa no prémio “The Europas”,
promovido pela TechCrunch;

- Visita a Farfetch, um dos primeiros
"unicérnios” de Portugal;

- Meetup / Happy Hour Especial da Missao.

Terca-06/11

- Participagdo no Web Summit 2018 com
programacédo especial durante o evento;
- Participagcdo no estande exclusivo no
Web Summit (networking com startups
Portuguesas selecionadas);

- Reunido com lideres do governo na
area de inovacdo e empreendedorismo
(Startup Portugal, Portugal Ventures).

Quarta-07/11
- Participacdo no Web Summit 2018

com programacao exclusiva durante
o evento;

- Participacdo no estande exclusivo no
Web Summit (networking com startups
Portuguesas selecionadas);

- Reunido com lideres do governo na
area de inovacao e empreendedorismo
(IAPMEI);

- Happy Hour Especial SRS Advogados.

Quinta - 08/11

- Participacdo no Web Summit 2018;
- Participagédo do estande exclusivo no
Web Summit (networking com
startups Portuguesas selecionadas);

- Reunido com lideres do governo na
area de inovagdo e empreendedoris-
mo (Secretaria de Estado de Inovagao
e Industria);
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Pdgina oposta:
1. Praga do Comércio, Lisboa, Portugal.

2. Linddlia Junqueira Reis,

presidente da Gdvea Angels.

- Happy Hour oferecido pela ABDI
para Lancamento do Edital Startup
Industria 4.0.

Sexta 09/11

- Visita ao Hub do Beato, juntamente
com a Factory e ao novo Co-work
Lisboa;

- Visita a Beta-i, uma das principais
Venture Capital e aceleradoras volta-
das ao empreendedorismo e inova-
¢ao na Europa;

- Visita a EDP, com apresentagédo
do programa de aceleragdo Open
Innovation.

Sabado 10/11
- Visita a Delta e Adega Mayor, com
retorno as 18hs a Lisboa.
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Enoturismo

Portugal traz rotas
enoturisticas
de norte a sul

uem nunca tomou um
bom vinho portugués e
se perguntou onde - e
como - ele é produzido?
Pois este é um dos seg-
mentos turisticos que
mais ganha adeptos em Portugal: o eno-
turismo. Desde as tradicionais vinhas
do Alto Douro até as mais peculiares do
interior do Alentejo ou do Algarve, os

roteiros oferecidos vao muito além da
simples degustacao de vinhos.

O setor representa um volume de
negocios bastante significativo para
as empresas vinicolas, o que as leva
a apostar ndo apenas no consumo,
mas principalmente na experiéncia. De
acordo com o Turismo de Portugal, o
enoturismo engloba 250 adegas, 850
quintas produtoras e 76 caves, além

Ediccio #1130
www.camaraportuguesa.com.br



-

dos museus do vinho, aldeias vinhatei-
ras e outras organiza¢des envolvidas.

Ainda segundo o Turismo de Por-
tugal, os ultimos dados recolhidos
junto as unidades de enoturismo reve-
lam uma evolucdo positiva do volume
de negécio gerado pelas atividades
associadas ao turismo e a producao
de vinho, assim como do numero de
turistas, dos quais cerca de 50% séao
estrangeiros, com destaque para os
visitantes de Brasil, Reino Unido, Ale-
manha e Franca.

O setor, porém, possui alguns desa-
fios. De acordo com o Turismo de Por-
tugal, as principais metas para o médio
e longo prazos séo consolidar interna-
cionalmente os vinhos e a gastronomia
portuguesa pela sua qualidade intrin-
seca e pela sua experiéncia singular
que podem proporcionar, qualquer que
seja a motivagcao principal da viagem
a Portugal; estimular o surgimento de

¥

novos negdcios, bem como parcerias
entre agentes que proporcionem expe-
riéncias consistentes e inovadoras do
ponto de vista enogastrondmico nas
regides; e continuar a apostar na qua-
lidade e inovagdo ao nivel do servigo,
como forma de garantir que a gastro-
nomia e os vinhos portugueses sejam
parte da atratividade do pais enquanto
destino turistico.

Pela terra, pelo ar ou até no
fundo do mar

As experiéncias ligadas ao enotu-
rismo vao desde passeios de bicicleta
e a cavalo pelas vinhas até sobrevoos
de baldo. No Alentejo, maior zona pro-
dutora de vinho de Portugal, os pas-
seios de baldao sdo cartdo-postal de
quem visita a regido. Uma das vinico-
las que proporciona o passeio é a Her-
dade dos Grous, em Beja, que oferece
0 servigo durante todo o ano em pa-
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Confira os
principais
e Mmais
peculiares
roteiros

Nesta pdgina:

1. Paisagem de vinhas

portuguesas de vinho verde.
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Cultura

Enoturismo

As experiéncias
ligadas ao Enoturismo
vao desde passeios

de bicicleta e cavalo
pelas vinhas

até sobrevoos

de baldo

cotes que incluem diploma de voo e
champagne para os participantes.

A novidade do momento, no en-
tanto, é o vinho envelhecido no fundo
do mar, na Costa do Alentejo. Recen-
temente, foram extraidas as primeiras
700 garrafas depositadas a 17 metros
de profundidade em plena Baia de Si-
nes. O aroma diferenciado vem des-
pertando a curiosidade de amantes de
vinho do mundo todo.

Outra novidade do universo vinicola
e enoturistico sdo os vinhos produzidos
a partir de uvas podres do Quinta do Ca-
sal da Granja, em Alijé que, por incrivel
que parega, ficam muito saborosos.

Oportunidades de negécio
para brasileiros

O enoturismo em Portugal também
vem se transformando em modelo de
negdcio para empresas brasileiras. E

o caso da VSX Club, associada da Ca-
mara Portuguesa, que é referéncia no
mercado com know-how de organizar
grupos com Enotrips internacionais,
tendo formado mais de 500 alunos.
Recentemente, em parceria com
a Primetour, a empresa langou o pro-
grama VSX Enotrips Premium, que
serd realizado em fevereiro e marco
de 2019. O programa garante aos
participantes uma experiéncia ines-
quecivel com jantares e visitas em
vinicolas portuguesas (Vadio Velho
e Ramos Pinto, Herdade alentejana
do Esporao, Quinta do Castro e Her-
dade dos Grous) e francesas (Chate-
au Pichon-Longueville Comtesse de
Lalande, Chateaux Pichon-Longue-
ville au Baron de Pichon-Longueville,
Smith-Haut-Lafite e Chateau La Con-
seillant), além da companhia de reno-
mados produtores e endlogos.
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8 rotas vinicolas imperdiveis em Portugal

Rota dos Vinhos Verdes

A Rota dos Vinhos Verdes comeca pelo
Norte, do Minho ao Douro. Dando nome
ao vinho, o verde é a cor que predomina
na regido formada por cidades histéricas,
como Braga ou Guimardes e outras
menores como Amarante, Viana do
Castelo, Barcelos e Ponte de Lima. Trata-
se de zonas de turismo rural, com solares
e casas senhoriais, onde estdo as vinhas,
0S espigueiros e uma paisagem que da
origem a vinhos leves, jovens e frescos.

Rota do Vinho do Porto

A rota de um dos vinhos dos mais famosos
de Portugal, o Vinho do Porto, desenrola-
-se por encostas com o rio Douro a correr
ao fundo entre montanhas e envolve ainda
a regidao do Parque Arqueoldégico de Foz
Coa, nucleo do Patriménio Mundial. A rota
também engloba cidades cheias de patri-
monio e tradicao, como Vila Real e Lamego,
mas o que mais distingue o vale do Douro é
aimensidao de quintas produtoras de vinho,
muitas delas dedicadas ao Enoturismo. Na
mesma rota sao produzidos vinhos de mesa,
os vinhos brancos, tintos e roses do Douro.
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Rota da Bairrada

A Rota da Bairrada situa-se em uma faixa junto ao litoral onde ficam Aveiro e a praia da Figueira
da Foz, mas abrange também a area de Coimbra. A Bairrada foi uma das primeiras regides
produtoras dos espumantes em Portugal.

Pdgina oposta:

1. Sobrevoos de baldo.

Nesta pdgina:

1. Rio Douro.
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Enoturismo

Rota do Vinho do Alentejo

A Rota do Vinho do Alentejo es-
tende-se pelas planicies da re-
giao, marcadas pelo calor, exceto
no extremo norte, junto a Serra de
S. Mamede. Entre as aldeias Mar-
vao e muralhas, tal como Mon-
saraz, estdo as terras de vinhos
tradicionais como Borba, Redon-
do, Reguengos ou Vidigueira. Os
vinhos brancos sdo aromaticos,
frescos e harmoniosos, enquanto
os tintos, de cor rubi ou granada,
se revelam mais intensos, encor-
pados e ao mesmo tempo macios
e ligeiramente adstringentes. A
capital, Evora, deve a sua classi-
ficacdo de Patrimbnio Mundial a
variedade e beleza, mas toda a
regidao merece visita.

Vinhos do Dao

O Rio Dao da nome a uma regido vinicola que foi a segunda a ser
demarcada em Portugal em 1908. Os vinhos da regido ja eram
reconhecidos por sua exceléncia desde a fundagao do reino
no século Xll e cultivadas em solos xistosos ou graniticos. As
vinhas do Dao estao dispersas nesta area montanhosa sendo
protegidas dos ventos atlanticos pelas serras do Bucgaco,
Caramulo, Montemuro e Estrela.

Os vinhos brancos sao
aromditicos, frescos e
harmoniosos, enquanto
os tintos, de cor rubi ou
granada, se revelam mais
intensos, encorpados e ao
mesmo tempo macios e
ligeiramente adstringentes
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Vinha da llha do Pico

A cultura da vinha na llha do Pico
comecou no final do séc. XV e
gracgas ao solo vulcanico, rico em
nutrientes, ao microclima seco e
quente das encostas protegidas do
vento por muros de pedra aspera,
escura e aquecidas pelos raios do
sol, as vinhas da casta verdelho
tém condicdes excepcionais
de maturagcdo. Elas marcam a
paisagem da ilha, proporcionam
um vinho que, a0 mesmo tempo
que é fresco e frutado, é seco e
leve, além de produzirem também
o vinho de cheiro.
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Rota do Vinho Verde Alvarinho

A sub-regidgo de Moncgao e Melgaco, junto ao rio Minho, integra a rota dos Vinhos
Verdes, mas é berg¢o da reputada casta Alvarinho, a mais apreciada casta de vinho
verde. No Solar do Alvarinho, em Melgaco ou no Paco do Alvarinho, em Mongao,
podem fazer-se provas do vinho e até degustéa-lo.

Vinhos da Beira interior

A Beira interior € uma regido vinicola que integra as sub-regides de Castelo
Rodrigo, Cova da Beira e Pinhel. Na regido, as vinhas sdo cultivadas nas
montanhas entre os 400 e os 700 metros de altura, num clima seco em
que as temperaturas atingem valores negativos no inverno em contraste
com os verdes quentes e secos. A combinacao destes fatores da origem
a vinhos com muito frescor, em que sao utilizadas grandes variedades de
castas, permitindo a descoberta constante de novos aromas e sabores.

Pdgina oposta:

1. Paisagem da vinha

portuguesa de Alentejo.

2. Passeio a cavalo.

Nesta pdgina:

1. Degustacdio de

vinhos de Portugal.
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Especialista

Banco Rendimento

O Brasil

descobre Portugal

Por Daniel Schwarz, Gerente Comercial de Cambio do Banco Rendimento

ortugal tem sido a escolha
de muitos brasileiros que
querem melhor qualidade
de vida. E o0 que mostra um
levantamento feito pelo
Servigco de Estrangeiros e Fronteiras
(SEF), 6rgao responsavel pelo contro-
le de imigracédo portugués. Segundo a
instituicdo, a populagao brasileira resi-
dente no pais representa a maior fatia
de imigrantes locais — cerca de 20% de
todos os estrangeiros — e soma mais de
80 mil pessoas com vistos regulares.

Entre os atrativos para os brasileiros
estdo: seguranca, qualidade de vida, fa-
cilidade com o idioma, clima, semelhan-
¢a cultural, proximidade geografica do
Brasil e custo de vida. Além disso, outro
atrativo identificado é o fato de o pais
oferecer 10 anos de isen¢ao no imposto
de renda para novos imigrantes.

A demanda para o pais € tdo grande
que, atualmente, Portugal € o segundo
maior destino da migracédo brasileira,
perdendo apenas para os Estados Uni-
dos. Prova disso séo os dados do Consu-
lado Geral de Portugal de Sao Paulo, que
revelam que, s6 em 2016, foram conce-
didos 7.413 pedidos de cidadania.

No entanto, o perfil do emigrante
brasileiro para Portugal, de forma ge-
ral, mudou nos ultimos anos. Nos dias
atuais, a maioria se enquadra na clas-
se média/média alta, com qualificagao
universitaria ou curso técnico, diferen-
temente do perfil até 2014, quando a
prevaléncia era de emigrantes de ren-
da mais baixa e menor qualificagao.

De acordo com a Associacao dos
Profissionais e Empresas de Media-
¢ao Imobiliaria, a crescente migragcao
de brasileiros para Portugal rendeu o
titulo de terceira nacionalidade que
mais compra imoéveis no pais, supe-
rando os chineses.

Diante desse cenario, listamos
abaixo cinco dicas que podem ajudar
na decisdao de quem esta pensando
em mudar para Portugal.

1. Golden Visa

Todos os imigrantes residentes em
Portugal podem aplicar o Golden Visa,
que é o Programa de Autorizagdo de
Residéncia. Apos cinco anos nesse
programa, € possivel solicitar a nacio-
nalidade portuguesa e, consequente-
mente, ter passaporte europeu.

Até meados de 2017, cerca de 400
documentos foram emitidos para bra-
sileiros, desde que o Golden Visa foi
criado em Portugal, em 2012.

O método mais comum para adqui-
rir o Golden Visa Portugal € compran-
do um ou mais imdéveis no pais, desde
que a soma dos imoveis seja de pelo
menos 500 mil euros. Mas também
pode ser adquirido se o imigrante:

- abrir empresa no pais e criar empre-
go direto para mais de 10 pessoas;

- tiver aplicacao financeira no pais;

- investir em fundos de investimentos
destinados a capitalizagdo de peque-
nas e médias empresas portuguesas
(com investimentos a partir de 500
mil euros);

- for responsavel pela preservacgao
de patrimoénio cultural ou de produ-
cao artistica (que representam um
montante estimado a partir de 20
mil euros).

2. Outras opcodes de visto

para morar em Portugal

Além do Golden Visa, existem algumas
opcodes de vistos para ter uma estadia
prolongada em Portugal. A seguir esta
uma lista dos tipos encontrados:

Visto de residéncia para trabalho
subordinado

Direcionado para quem ainda esta no
Brasil, mas ja tem um contrato de tra-
balho em Portugal.

Visto de estudante

Ideal para os interessados em estudar
no pais. Deve ser tirado antes da ida
para Portugal.

Startup Visa
Indicado para quem ja tem (no Brasil)
ou quer criar uma startup em Portugal.

Visto para aposentados

ou rendas proprias

Conhecido como visto D7 que per-
mite que aposentados de outros pa-
ises vivam em terras lusitanas. Para
isso, basta a pessoa mostrar docu-
mentos que comprovem que ela tem
uma renda igual ou superior ao sala-
rio minimo vigente em Portugal, que
é 580 euros.
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Reagrupamento familiar

Apesar de nao ser formalmente um
visto, permite que cénjuges e depen-
dentes de moradores de Portugal vi-
vam legalmente no pais.

3.0 que é e como deve ser feitaa de-
claracao de saida definitiva do Brasil
Trata-se da ultima declaracdo do Im-
posto de Renda Pessoa Fisica, reser-
vada as pessoas que optaram por resi-
dir fora do Brasil de maneira definitiva.

A Declaracdo de Saida Definitiva
€ uma opc¢ao do programa da Decla-
racao de Ajuste Anual do IRPF 2018,
disponivel no site da Receita Federal
do Brasil (http://rfb.gov.br). O servico é
gratuito e deve ser feito no ano poste-
rior a saida do Brasil, sempre no mes-
mo periodo da entrega do Imposto de
Renda (do inicio de marco até o ultimo
dia de abril).

4. Quais os custos de morar
em Portugal
Segundo o levantamento do Rendi-
mento Adequado em Portugal (raP),
para uma pessoa solteira viver bem
em Portugal seriam necessarios 783.
Ja um casal com um filho pequeno
precisaria de pelo menos 1800 euros.
No entanto, o salario minimo no
pais estd em torno dos 580 euros (em
2018). A populagdo que possui diplo-
ma e mestrado ganha uma média sa-
larial, segundo a PORDATA (base de
dados Portugal Contemporéaneo), de
913,90 euros. Em relagdo aos que nao

possuem ensino superior, a média sa-
larial cai para cerca dos 600 euros.

Confira, abaixo, o preco médio dos
principais itens que compdem as des-
pesas mensais de uma pessoa em
todo o pais:

Item Valor (em euro)
Transporte 35,65
publico (mensal)

Contas (luz, 86,22
agua, gas)

Internet (100 Mbps) 24,20
Aluguel de casa

no centro (1 quarto) 471,69
Aluguel de casa fora

do centro (1 quarto) 331,29
Compra de casa no 1.849,96
centro (m?)

Compra de casa 1.176,80
fora do centro (m?)

5. Como transferir dinheiro
para Portugal
O primeiro passo é escolher um banco
especializado, que realiza operacdes
de cambio. Caso necessario, consul-
te a Camara de Comércio de Portugal
para descobrir quais bancos nacionais
fazem esse tipo de operagéo.
Escolhida a instituicédo financeira, o
viajante tera que preencher um cadas-
tro basico com informagdes pessoais.
A partir dai, ja é possivel iniciar uma
operagao de cambio.
Para complementar, existem inu-
meras maneiras de realizar a transfe-
réncia de recursos, como por exem-

plo: envio para uma pessoa juridica,
pagamento direto ao vendedor de um
imovel, servigcos advocaticios, paga-
mento dos vistos de emigracdao ou
ainda a transferéncia realizada para
a conta de mesma titularidade. Cada
tipo de remessa tem as suas particu-
laridades e diferengas na tributagéo.

As transferéncias de mesma titula-
ridade, por exemplo, sao feitas em até
dois dias Uteis e incidem IOF de 1,10%,
além da taxa de cambio. As remessas
de aquisi¢cao de imoveis por sua vez,
incidem IOF de 0,38%. No caso de
pagamento de servicos advocaticios,
além do IOF de 0,38%, existe incidén-
cia de Imposto de Renda com aliquota
de 17,647%. -

No entanto, o saldario
minimo no pais estd

em torno dos 580 euros
(em 2018). A populacdo
que possui diploma

e mestrado ganha

uma média salarial,
segundo a PORDATA
(base de dados Portugal
Contemporaneo),

de 913,90 euros
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Canal de Negdcios

Advanced Corretora
de Cambio LTDA

Ricardo Cardoso, CEO

Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?
Entramos no mercado brasileiro em 1999, e hoje somos uma
das maiores corretoras de cambio do pais.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

Trabalhamos com cédmbio comercial, que é o pagamento de
importacdes e exportacdes, realizacdo de remessas ao exte-
rior ou recebimentos do exterior; cambio turismo, que é o di-
nheiro para viagem de mais de 15 paises diferentes ou cartdo
pré-pago multi-moeda em 6 moedas diferentes; registros de
Siscoserv e outras obrigatoriedades e assessorias em opera-
¢oes internacionais estruturadas.

A quem se destina os seus produtos/servicos?

A qualquer pessoa fisica ou juridica que precise de dinheiro
para viagem ou que tenha relacionamento internacional e pre-
cise movimentar pagamentos e recebimentos.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?

A ampliacdo de nossa atuacao internacional tem sido um desa-
fio importante neste momento, queremos estar mais perto de
nossos clientes e seus negécios oferecendo sempre a melhor
opgao em cambio.

Informacgoes para contato:
www.advancedcorretora.com.br
rcardoso@advancedcorretora.com.br
+55 11 3065-3770

Advanced

Corretora
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FCR Law / Fleury, Coimbra
& Rhomberg Advogados

Eduardo Fleury, Sdécio fundador

Hé quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?
Desde 2007, a FCR Law prové solugdes juridicas customiza-
das e de alta qualidade a clientes brasileiros e estrangeiros nas
mais diversas areas do Direito.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

Nas principais areas do Direito, com atuagao destacada nas
seguintes areas: tributario, internacional, societario, trabalhis-
ta, M&A, familia e sucessoes, imobiliario, contratos empresa-
riais, direito administrativo e contencioso.

A quem se destina os seus produtos/servicos?

A empresas e pessoas fisicas que necessitem de solugoes ju-
ridicas customizadas de alta qualidade. Nossa atual gama de
clientes abrange desde pessoas fisicas e startups até grandes
empresas brasileiras e multinacionais.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?
Nosso maior desafio atualmente é manter uma expansao es-
truturada, aumentando ainda mais o escopo e a qualidade de
nossos servigos. Temos conseguido superar tal obstaculo, fato
que nos permite manter e criar relagdes de confianga duradou-
ras com nossos clientes atuais e futuros, respectivamente.

Informacdes para contato:
www.fcrlaw.com.br
info@fcrlaw.com.br
+55 11 3294-1600

F R L Fleury, Coimbra
aw & Rhomberg Advogados



Grupo F&F Ensino e Pesquisa

Dr. Fernando Gomes Pinto, Diretor

Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?
Atuamos na érea de saude desde 2002, e também na area de
comunicagao com palestras e eventos desde 2012.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

Atuamos na area de saude — neurocirurgia, neuropsicologia, re-
abilitagcao neuroldgica e terapia integrativa. Na area de comuni-
cagao, atuamos na televisao, palestras e eventos relacionados
a neurociéncia do comportamento humano nos dias atuais. De
maneira simples e didatica, Dr. Fernando explica, através dos
mecanismos neurobioldgicos, o funcionamento das principais
areas do corpo e do cérebro e como elas influenciam positiva
ou negativamente a mente.

A quem se destina os seus produtos/servicos?

Na atuagdo médica, os servicos sao destinados a pacientes
portadores de distirbios neurolégicos passiveis de tratamen-
to neurocirurgico e reabilitagdo neuroldgica. Na area de ensino
e pesquisa, o foco é a neurociéncia aplicada ao comportamen-
to, direcionada para o publico especifico, através de curso de
Especializagdo em Neuropsicologia, assim como para o publi-
co geral, através de palestras motivacionais sobre o tema.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?
Expandir e ampliar o alcance da captagao de pacientes e da

oferta de palestras e cursos para Brasil e Portugal.

Informacg6es para contato:

www.fernandoneuro.com.br is’g'::»‘
contato@fernandoneuro.com.br §§'

+55 11 3825-2444

0800 580 0830 Dr. Fernando Gomes Pinto

F&F Ensino e Pesquisa
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IEX Prime Comercial
Importadora e Exportadora Ltda

Elaine Fernandes de Goes, Diretora Comercial

Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?
A IEX PRIME esta no mercado desde 2016, com profissionais
com mais de 15 anos de experiéncia.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?
No ramo de importagao e exportagao, com foco na area de Ali-
mentos e Bebidas.

A quem se destina os seus produtos/servicos?

A |EX Prime foi criada para atender uma demanda de merca-
do nacional e internacional, pensada naqueles que queiram
entrar no mundo de comércio exterior sem a necessidade de
uma estrutura propria, reduzindo seus custos e aumentando
a taxa de sucesso consideravelmente. Nossos clientes de-
vem se preocupar somente com a sua producdo, enquanto a
IEX Prime se encarrega de todo trdmite comercial de expor-
tacao, desde estudo de mercado, legislagdo, homologacao e
adequacao de produtos.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?

O nosso maior desafio é estar em constante desenvolvi-
mento para que possamos prestar, sempre, um servi¢co de
exceléncia.

Informacg6es para contato:
www.iexprime.com
info@iexprime.com
+55 11 2386-4828

.I
iex
prime
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Canal de Negdcios

MH Global

Alfredo Lima Rebelo, Managing Partner

Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?
Os s6cios atuam desde 2009 e a MH Global desde 2011.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

Assessoria em processos de internacionalizagdo com des-
taque para a representagdao no modelo full service, onde os
nossos clientes passam a atuar no mercado externo em seu
proprio nome, com escritorio préprio e recursos dedicados.
Atendemos também a diferentes demandas relacionadas a
tematica da internacionalizagao, como, identificacdo de par-
ceiros locais, desenvolvimento de negdcios, organizagao de
missoes e rodadas de negdcio, etc.

A quem se destina os seus produtos/servicos?

Empresas e entidades publicas ou privadas que pretendem
aumentar a eficiéncia na sua abordagem ao mercado euro-
peu através de Lisboa, ou ao mercado brasileiro através de
Séo Paulo.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?
Busca continua na exceléncia dos servicos, com foco na ge-
racao de resultados efetivos para os nossos clientes.

Informacg6es para contato:
www.mhglobal-ib.com
mhglobal@mhglobal-ib.com
+5511 3508-1938

+351 210534 252

MH Global

INTERNATIONAL BUSINESS

Nacionalidade Portuguesa -
Martins & Oliveira Advogados

Flavio Martins Peron, Sdcio-fundador

Hé quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?
Hé 3 anos.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

Escritorio especializado em assessoria para procedimentos
em Portugal para brasileiros, tanto para pessoa fisica (Nacio-
nalidade Portuguesa; Vistos/Autorizagbes de Residéncia; as-
sessoria imobilidria; Golden Visa; Relocation; Validagcéo de di-
ploma; Inscricdo na Ordem dos Advogados em Portugal; etc.),
quanto para pessoa juridica (Abertura e aceleradora de Empre-
sas em Portugal; Portugal 2020; etc.).

Ou seja, assessoria completa para quem decide mudar-se ou
investir em Portugal.

A quem se destina os seus produtos/servicos?
Pessoas fisicas e juridicas, que pretendam morar/investir em
Portugal ou queiram adquirir a Nacionalidade Portuguesa.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?
Ampliar a atuagao diretamente em Portugal, para poder ofere-
cer mais servicos, sempre com intuito de prestar uma asses-
soria 360° para o cliente que se mudara para la.

Informacdes para contato:
www.nacionalidadeportuguesa.com.br
contato@nacionalidadeportuguesa.com.br

+55 11 98285-0049
o

+55 11 3099-0451

NACIONALIDADE
PORTUGUESA
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No Gap Ventures

Filipe Roup Rosa, CEO

Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?

A No Gap Ventures foi fundada em 2015 e ja nasceu com o ob-
jetivo de fazer a ponte entre os mercados de Portugal e Bra-
sil. Um dos sécios fundadores viveu mais de 12 anos no Brasil
(2002 a 2014). O know-how e know-who nos dois mercados
soma varias décadas.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

O foco da empresa é criar um hub de acolhimento e desen-
volvimento de negdcios, de forma a ajudar as empresas no
seu processo de internacionalizagao e “soft-landing” das suas
operacdes. A No Gap ajuda as empresas na prospecg¢ao de
mercado, business development e product fit, com o objetivo
minimizar o risco na hora de entrar num novo mercado.

A quem se destina os seus produtos/servicos?

A nossa expertise é trabalhar com empresas que atuem na
area Digital (web e mobile). A empresa tem de ter ambigao in-
ternacional e estar estruturada com um produto escalavel e
rentavel no seu mercado de origem.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?

0O nosso modelo de negdcios baseia-se na partilha de receitas
e sucesso. Temos de selecionar os projetos com maior poten-
cial de receita e rapida execucao.

Informacoes para contato:
www.nogap.vc
filipe@nogap.vc (Filipe Rosa)

NO DAP

VENTURES

Rede Educare

Katia Rocha Brasileiro , Socia- Fundadora

Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?

A Rede Educare nasceu em 2008, completa 10 anos com mais
de 50 clientes, cerca de 1 milhdo de pessoas impactadas por
mais de 200 projetos sociais e culturais.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

Nossas atividades sdao desenvolvidas na area de produgao cul-
tural e Investimento Social Privado, com projetos voltados para
aformagao de leitores e acesso a cultura e educagao no Brasil
e consultoria em leis de incentivo.

A quem se destina os seus produtos/servicos?

Empresas, governos, organizacdes e produtores culturais que
utilizam recursos incentivados/préprios para projetos que ge-
rem impacto social e cultural.

Qual o0 maior desafio de sua companhia neste momento?

O desafio da Rede Educare é ampliar as acdes sociais e cultu-
rais no Brasil e na América Latina, atuando com pesquisa, cria-
¢ao de métricas de avaliagao de resultados para projetos de
Investimento Social Privado.

Informacg6es para contato:
www.redeeducare.com.br
katia@redeeducare.com.br
+55113178-0876
+551198445-5766

©

rede educare
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Canal de Negocios

SABSEG Brasil Corretora
de Seguros Ltda

Carlos Alberto Lopes, Diretor de Operagées

Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?
Desde janeiro de 2011, em Sao Paulo , Belo Horizonte e Rio
de Janeiro.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?
Consultoria e corretagem de seguros em todos os ramos.

A quem se destina os seus produtos/servicos?
Empresas privadas.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?
Captacdo de novos clientes, auxiliando-os na contratagdo
de solugdes que respondam adequadamente as necessida-
des e com custo justo.

Informacgdes para contato:
www.sabseg.com
carlos.lopes@sabseg.com.br
+551198771-8384

+55 31 98799-2797

SABSEG BR

CORRETORES DE SEGUROS

Zac imoveis

Ana Paula Tuma Zacharias,
Proprietdria da Zac imoveis

Hé quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?

A Zac comecgou a atuar no mercado desde 2010. Ela nasceu
sendo uma imobilidria diferente, focada em residencial e im6-
veis usados nos Jardins. Com o tempo, a empresa foi se de-
senvolvendo e crescendo e, hoje, atuamos nos seguintes bair-
ros: Jardins, Jardim Paulista, Jardim América, Jardim Europa,
Jardim Paulistano, Itaim, Moema, Vila Nova Conceicgéao, Cidade
Jardim, Higienépolis, Santa Cecilia, Pinheiros, Sumaré, Perdi-
zes, Pompéia, Alto de Pinheiros e Vila Madalena.

Em que area(s) ela desenvolve as suas atividades?

Atuamos com o setor imobilidrio com imdveis de R$500.000
até R$20.000.000. A equipe conta com mais de vinte correto-
ras muito bem especializadas nos bairros.

A quem se destina os seus produtos/servicos?

Nossos imdveis se destinam a pessoas que querem encontrar
maravilhosas casas, apartamentos e coberturas, que querem
viver intensamente a experiéncia de ter um espaco do seu jeito.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?
Nosso maior desafio é formar gerentes para podermos crescer
com consisténcia, tendo nossos valores acima de tudo.

Informacdes para contato:
zacimoveis.com.br
zac@zacimoveis.com.br
+55 11 2338-2157

+551198381-0018 lll Zac

IMOoveis
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ABREU
MACHADO
IMGVEIS EM PORTUGAL

Abreu Machado Iméveis

Ramo de atuacao: Imobilidrio

Contato: Alberto Abreu Machado

Fone: +55 11 98208-2744

E-mail: alberto@abreumachadoimoveis.com.br
Site: www.abreumachadoimoveis.com.br

FVA\CTI

SOLUCAD HAXIMA E

Acti-Solucdo Méxima em TI
Ramo de atuacao: Solugdes em Tecnologia
da Informacao (MSP)

Contato: Fabio Menezes

Fone: +55 16 3916-5863 / 3421-5559
99141-4575

E-mail: fabio@acti.com.br

Site: www.acti.com.br

\ INVESTIMENTOS IMOBILIARIOS, LDA.

Afford

Ramo de atuacao: Imobilidrio
Contato: Sr. Ricardo Gongalves
Fone: +351 255718920
E-mail: ricardo@afford.pt

Site: www.afford.pt

Alex Kiihne

Alex Kiihne

Ramo de atuacao: Imobilidrio
Contato: Alex Kiuihne

Fone: +55139971-28575
E-mail: eu@alexkuhne.com
Site: www.alexkuhne.com

AVP. s

ARAISO

Auto Viacao Paraiso

Ramo de atuacao: Transporte publico
rodoviario de passageiros

Contato: Antonio Monteiro da Silva Neto
Fone: +5579 99883-0888 / 3226-2906

E-mail: amn@monteironeto.adv.br
Site: www.viacaoprogresso.com

% casacubo

Casa Cubo

Ramo de atuacao: Engenharia e Arquitetura
Contato: Sra. Eliane Lopes Moura

Fone: +55 11 2779-9401

E-mail: financeiro@banheirovip.com

Site: www.casacubo.com.br

B&G

Barelli & Gastaldello
Advogados Associados
Ramo de atuacao: Juridico
Contato: Dr. Thiago Barelli Bet
Fone: +55 11 3044-4670

E-mail: contato@bga-adv.com.br
Site: www.bga-adv.com.br

BENHAME
SOCIEDADE ADVOGADOS
Benhame Sociedade

de Advogados

Ramo de atuacao: Juridico

Contato: Maria Lucia C. Benhame Puglisi
Fone: +55113115-1669

E-mail: benhame@benhame.adv.br

Site: www.benhame@benhame.adv.br

e
BRASIL SALOMAO e MATTHES
n e

invnecan

Brasil Salomao e Matthes
Advocacia

Ramo de atuacao: Juridico

Contato: Dr. Marcelo Viana Salomao

Fone: +55 11 3087-4800

E-mail: marcelo.salomao@brasilsalomao.com.br
Site: www.brasilsalomao.com.br

T — "

Clemente V. Galvao

Clemente Galvao Advogados
Ramo de atuacao: Juridico

Contato: Clemente Galvao

Fone: +351 213224930/ +351 213224939
E-mail: geral@cvglegal.com

Site: www.cvglegal.com

ifp

DURHAM AGRELLOS

Durham Agrellos &
Associados, Sociedade de
Advogados, SP, RL

Ramo de atuacao: Juridico

Contato: Dr. Miguel Durham Agrellos
Fone: +351 226 167 260

E-mail: mda@da.pt

Site: www.da.pt

FILHORINI = BLANCO » CARMELINE
ADVOGADDS

FBC Law
Ramo de atuacao: Juridico

Contato: Mercia Carmeline

Fone: +55 11 3051-5190

E-mail: mercia.carmeline@fbclawfirm.com

Site: www.fbclawfirm.com

Edicdio #1130
www.camaraportuguesa.com.br
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BT INT

Grupo Internacional
Ramo de atuacao: Consultoria e Marketing

Empresarial
Contato: Priscila Campos
Fone: +55 11 4506-3156

E-mail: priscila@internationalconsulting.com.br

Site: www.internationalconsulting.com.br

>
JRC Law

JRC Law

Ramo de atuacao: Juridico Empresarial
Contato: Jean Rodrigo Cioffi

Fone: +55 11 4326-4476

E-mail: jean@jrclaw.com.br

Site: www.jrclaw.com.br

i b\' INTERNATIONAL

BUSINESS VENTURE
IBV - International
Business Venture
Ramo de atuacao: Consultoria / Auditoria,
Juridico
Contato: Sr. Mario Seixas Coelho Junior
Fone: +31 6 2416-2420
E-mail: mario@ibv.group

Site: www.ibv.group

‘.LOPES

IMOVEL A

Imével A

Ramo de atuacao: Imobilidrio
Contato: Victoria Villas

Fone: +55 11 96829-1115
E-mail: victoria@imovela.com.br

Site: www.imovela.com.br

Ediccio #1130
www.camaraportuguesa.com.br

LEPUS e

Lepus Logistics

Ramo de atuacao: Comércio Exterior /
Logistica Internacional

Contato: Wilson Coelho

Fone: +55 11 5051-4584

E-mail: wilson.coelho@lepus.com.br
Site: www.lepus.com.br

Luciane
Tomé

LT Assessoria

Ramo de atuacao: Consultoria / Auditoria
Contato: Luciane Tomé

Fone: +55 11 3231-0894

E-mail: lucianeadv@duplacidadaniaportugal.

com.br

Site: www.duplacidadaniaportugal.com.br

NBF|A

Neiva, Barros Figueiro,
Sociedade de Advogados
Ramo de atuacao: Juridico

Contato: Francisca Sousa Guedes
Fone: +55 11 3707-8370

E-mail: francisca.guedes@nbfa.com.br
Site: www.nbfa.com.br

PROMOVETIC

Promovetic

Ramo de atuacao: Informéatica / Tecnologia
Contato: Sr. George Zelenjuk

Fone: +55 11 98208-3723

E-mail: george.zelenjuk@promovetic.com.br
Site: www.promovetic.pt

QUITUTARIA

Quitutaria

Ramo de atuacao: Alimentos e Bebidas
Contato: Adriana Dleizer Cintra do Prado
Fone: +55 11 3758-3202

E-mail: adriana@quitutaria.com.br

Site: www.quitutaria.com.br

O
BC/i

RBC Tur

Ramo de atuacao: Viagens / Turismo

7~
anos

Contato: Carlos Eduardo Ribeiro
Fone: +55 11 3845-4060
E-mail: e.ribeiro@rbctur.com.br
Site: www.rbctur.com.br

TEIXEIRA DUARTE

ENGENHARIA E CONSTRUGOES, S.A

Teixeira Duarte - Engenharia
e Construgoes S.A.
Ramo de atuacao: Engenharia e Construgcéo
Contato: Renata Caruso

Fone: +55 11 3585-0861 / 3585-0843
E-mail: marketing@teixeiraduarte.com.br

Site: www.teixeiraduarte.com.br

VICENTE SAPIENZA

A DVOGADOS

Vicente Sapienza Advogados
Ramo de atuacao: Juridico

Contato: Vicente do Carmo Sapienza Filho
Fone: +55 11 3258-1175

E-mail: vicente.filho@vicentesapienza.com.br

Site: wwww.icentesapienza.com.br



PORTUGAL DESCOBRIU O BRASIL
E AGORA O BRASIL ESTA DESCOBRINDO PORTUGAL.

E nada melhor do que poder contar com os servicos de quem auxilia
o Brasileiro ha mais de 40 anos nas transacées internacionais.

O Banco Ourinvestajudoua criar, regular e organizar o setor cambial no Brasil. Somos reconhecidamente
o Banco de cambio mais agil e assertivo do mercado. Nossa conta serve como um canal internacional
tanto para pagamentos como para recebimentos, em qualquer parte do mundo. Para Portugal, temos
uma mesa completamente dedicada, o que nos possibilita fechar operacées em um dia. Com mais
de 180 parceiros no pais, incluindo os principais bancos, temos toda a expertise para operacoes de
obtencdo do Golden Visa, compra e venda de imdveis, short rental, investimentos diversos e
manutengao de residentes, aposentadorias, e para investimentos no Programa Portugal 2020.
Venha descobrir também, tudo o que o Banco Ourinvest pode fazer por vocé.

Contate nosso Global Desk e saiba mais: ~

globaldesk@ourinvest.com.br BANCO

Mesa de atendimento direto de Portugal: OURINVEST
Operacoes bancarias ~ Tel.: 55 (11) 4081-4582 - www.ourinvest.com.br S BiES e R

em até 24 horas



Chegou o novo
App PwC BR

Conteudo, informacao, calendario de eventos e novidades
sobre a PwC e o mundo dos negécios no mesmo lugar.

Tenha acesso a materiais

e pesquisas nacionais e globais

da PwC de acordo com assuntos @
do seu interesse e fique por dentro

da agenda dos principais eventos:

confira o perfil dos convidados
e palestrantes, confirme sua

presenca pelo app e conecte-se
com outros participantes.
Baixe o App PwC BR e fique
por dentro das novas leituras
do mundo dos negdcios.

i Balxar na
« App Store

megarrybowen

Um novo jeito de ler o mundo.

pwc www.pwc.com.br/aplicativos

n PwC Brasil , @PwCBrasil @ @pwcbrasil m PwC Brasil u PwCBrasil

© 2018 PricewaterhouseCoopers Brasil Lida. Todos os direitos reservados. Proibida a distribuigio sem a prévia autorizagdo da PwC.

O termo “PwC" refere-se a PricewaterhouseCoopers Brasil Ltda. de firmas membro da PricewaterhouseCoopers, ou conforme o contexto
determina, a cada uma das firmas membro participantes da rede da PwC. Cada firma membro da rede constitui uma pessoa juridica
separada e independente. Para mais detalhes acerca do network PwC, acesse: www.pwe.com/structure




