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VENHA'CRESCER
COM A GENTE!

Hd sete anos, nés do Banco Luso Brasileiro
iniciamos uma nova fase que mudou o curso
da nossa historia.

Dois novos acionistas, a R.C. Participacées
e o0 Grupo Ameérico Amorim, lideres em seus
segmentos, assumiram nossas operacoes.
Com muito trabalho e firmes padroes de
governancga, apresentamos um crescimento
superior a 350% entre 2011 e 20189,
superando RS 1, 1 bilhdo.

Hoje oferecemos solucdes financeiras para
o0 mercado de middle market e operacdes
de cambio, além de financiamento de
transporte coletivo que ja estamos
consolidados ha 30 anos.

Nossa missao é oferecer servicos
financeiros com exceléncia, ética e
transparéncia nas relacdes. Venha crescer
com a gente!

CAMBIO | ACC | CAMBIO PRONTO | CAMBIO
TURISMO | CARTA DE CEDITO | FININP |
CAPITAL DE GIRO | ANTECIPACAO DE
RECEBIVEIS | CONTA GARANTIDA

Temos condigdes especiais para associados
da Camara Portuguesa.

Converse com nossos especialistas e saiba
como podemos ajuda-lo.

; LUSO BRASILEIRO

lusobrasileiro.com.br f B / Sempre em movimento.
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Escreva sua
historia
de sucesso no

mundo

dos negocios.

Elimine fronteiras com quem tem conhecimento e experiéncia em Comércio Internacional.

A Cisa Trading tem um amplo conhecimento em operagGes de comércio exterior e capacidade para oferecer

as melhores solugdes logisticas, operacionais, tributarias e financeiras a sua empresa. Com competéncia

reconhecida por empresas de grande porte e de projecao internacional, a Cisa Trading conta com equipes altamente -
especializadas, que conhecem todo o processo e a complexidade das operacdes. Além disso, possui uma malha Trad'ng
logistica inteligente e integrada. Tudo para garantir que suas importactes sejam feitas com eficiéncia e seguranca. Antacibando. Solisdes

www.cisatrading.com.br
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Editorial

Nuno Rebelo de Sousa, Presidente da Camara Portuguesa

Prioridades
estratégicas

Caros Associados,

Neste meu primeiro Editorial como Presidente da Camara Portuguesa de Comércio de Sao Paulo, ndo po-
deria deixar de agradecer a Vossa confianca na missdo que me confiaram. E com grande honra e orgulho
que assumo a Presidéncia da nossa Cémara, apds quase oito anos de colaboracao e trabalho conjunto com
os Presidentes Manuel Tavares de Almeida, Ricardo Espirito Santo Silva e Miguel Setas, sempre com o apoio
essencial dos nossos Conselheiros Natos.

Como sabem, elegemos cinco grandes prioridades estratégicas para estes proximos dois anos:

1. Crescimento da base de Associados, com especial foco em empresas de maior dimensao e fidelizacdo
dos nossos atuais Associados, procurando agregar maior valor aos seus negocios;

2. Investimento na equipe executiva da Camara, promovendo um maior trabalho em equipe e maior esta-
bilidade, para que possam criar uma relagdo cada vez mais pessoal com cada um dos nossos Associados;

3.Promocao ativa do nosso Centro de Mediagao e Arbitragem, para que seja uma alternativa cada vez mais
eficaz na solugéo de conflitos entre empresas, com elevada qualidade e custo competitivo;

4. Obtencéao do “Estatuto de Associacéo de Utilidade Publica” em Portugal, como ferramenta importante
para nos ajudar a fomentar novamente o investimento de empresas portuguesas no Brasil;

5. Conclusao deste ultimo ano da Presidéncia da Federacao das Camaras Portuguesas, organizando com
a Camara Portuguesa do Ceara o IX Encontro Mundial das Camaras Portuguesas e o X Encontro de Negécios
na Lingua Portuguesa em Fortaleza, Ceara, de 27 a 30 de abril de 2020.

As Ultima palavras vao para a equipe executiva da nossa Camara — agradecendo a Camila Pinheiro Macha-
do e toda a sua equipe pela dedicacao e excelente trabalho realizado nos Ultimos anos —, e para 0s Nnossos
Conselheiros e Associados, a quem agradeco a confianca.

A Camara duplicou de tamanho e profissionalizou-se, mas ainda ha muito por fazer, por isso: maos a obral!
Conto com todos voceés!

Boa leitura!
Nuno Rebelo de Sousa

Edicdio #1133
Www.camaraportuguesa.com.br
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Por +Beneficios

Beneficios exclusivos para associados

Beneficios da Camara Portuguesa

Para consultar os beneficios, acesse o site com seu login e senha

ALBA BARBOSA (o)

ALBA BARBOSA
Desconto de 15%
em produtos e servi¢cos
de decoragao sob medida

BUSINESS
PORTUGAL
BUSINESS PORTUGAL
20% de desconto na

consultainicial e 10% nos
servigos de consultoria

CRIVAH
FINANCE
CRiVAH
Avaliagcado de Empresas: Desconto de
50% para os 5 primeiros associados
que contratarem o Valuation Express
e 20% para os demais associados

GRUPO INTERNATIONAL
Descontos de até 50% para servigos
de Consultoria Empresarial, Contabil
e tributario para empresas nacionais

e estrangeiras

@runTicHue

ATLANTIC HUB
Desconto de 20% no Atlantic
MarketFit - Diagnéstico de
aderéncia do negécio brasileiro
em Portugal

BUFDpean conneclic

cestarolli | P

TAPPORTUGAL
travel>r | ioTER

CESTAROLLI TRAVEL/ TAP
4 dias de seguro viagem para Portugal
ao emitir bilhete aéreo TAP com
Cestarolli Travel para Portugal

digital
sign °

DIGITAL SIGN
Desconto de 16% em
certificados digitais

LAB EXTRA
Desconto de 20%
em todos 0s servigcos
de cobertura fotografica

A

Vv
oazaar

BAZAAR
Desconto de 15% em analise setorial
e elaboragdo de planos de negécios,
e 20% no desenvolvimento do seu
negocio através da nossa incubadora
em Portugal

Q

ColorSisihem

COLOR SISTHEM
Impressoras multifuncionais e
copiadoras sem taxa fixa, sem custo
de locacdo, sem prazo contratual, sem
multa contratual e sem franquia para
associados da Camara Portuguesa

G- LOC<S

G-LOCKS
Desconto de 20%
em qualquer modelo
de fechadura

L HOTEL

PORTOBAY

L'HOTEL
Desconto de 15%
sobre as tarifas
do site Porto Bay

Ediccio #1133
Wwww.camaraportuguesa.com.br



MH Global

INTERMATIONAL BUSINESS

MH GLOBAL
Avaliacdo gratuita e 25%
de desconto no valor
das 2 primeiras mensalidades

EPORTUS

Harmonizados
com vocé

PORTUS IMPORTADORA
Desconto de 25% na compra
de vinhos e azeites

2@
RBC7;

RBC TUR
10% de desconto
em cruzeiros especiais

anos

{

!
TIVOLI
COLLECTION
5A0 PAULD-MOFARRE

HEASL

xxxxx

TIVOLI MOFARREJ
Condicdes especiais em estadia para
associados da Camara Portuguesa

NACIONALIDADE
PORTUGUESA

O
NACIONALIDADE
PORTUGUESA ASSESSORIA
Desconto de 60% em consultas

e 10% em todos procedimentos
para Portugal

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

QUALIMPOR
Desconto de 35%
em vinhos e azeites

Q)
?5 C?ROTA DO
E VINHOS

ROTA DO AZEITE E VINHOS
Descontos de até 30% em vinhos
e azeites (acima de 6 un)

vera
moreira® _
comunicagao

VERA MOREIRA
Contratando assessoria de imprensa
e/ou producdao de conteudo corporativo,
ganhe uma palestra sobre media training
da Vera Moreira Comunicacéo

POR-¢>

NSi
NSI CONTABILIDADE
10% de desconto em processamento
de folha de pagamento e isenc¢édo da

mensalidade de implantacédo para
servigos contabeis

QUEBRA
CABECA

FILMES

QUEBRA-CABECA
Desconto de 7%
na producdo de videos
publicitarios ou corporativos

ROTUNNO
70% de desconto nas consultas
e 15% na assessoria para
empreender e viver em Portugal

VIAJE coNFIANTE

VIAJE CONFIANTE
Desconto de
5% em viagens

Edicdio #1133
www.camaraportuguesa.com.br



Especialista

Above Coffees

Cafés especiais

no Brasil

Por Bruno Pinto, CEO da Above Coffees

Brasil &, desde o século
XIX, o maior produtor de
café do mundo. E man-
tém esse titulo desde en-
tao. Mas poucos sabem
que devemos a um portugués nossa
histéria com um produto que se tornou,
assim como o futebol e o carnaval, uma
marca registrada do Brasil no mundo.
Jodo da Maia da Gama, natural de
Aveiro, foi Governador do Maranhdo e
GraoPara, entre 1722 e 1728, ficou sa-
bendo por meio de um informante da
Coroa Portuguesa que nosso pais vizi-
nho, Guiana Francesa, possuia cerca de
60 mil mudas plantadas de café. Com
a vontade de trazer mudas da espécie
ja tao falada nos arredores do mundo,
Maia da Gama enviou um competente
militar, o Sargento-mor Francisco de
Mello Palheta, a uma expedicao a Guia-
na para trazer algumas mudas de café.
O resto da conhecida historia, é que
em 1890 ja éramos responsaveis por
70% da produc¢édo mundial do grao.
Apesar da magnitude em esca-
la quantitativa atingida na producao
global, o Brasil encontrou dificulda-
des para se posicionar também como
grande produtor de cafés de alta qua-
lidade, notadamente por conta de seu
conhecido dilema cultural e mercado-
I6gico, que, num passado ndo tao dis-
tante, permeava-se representado na
ambivaléncia quantidade/qualidade.

Cafés especiais
constituem-se em
Jrutos de graos isentos
de impurezas e
defeitos, implicando
tais qualidades, em
atributos sensoriais
diferenciados. Seus
[rutos, conhecidos
também, como
“cerejas’ sdo escolhidos
e classificados
manualmente, de
acordo com o nivel
de maturidade

de cada grdo

Foi assim que, em 1991, tendo sido
criada a Associacao Brasileira de Cafés
Especiais (BSCA - Brazilian Specialty
Coffees Association), no intuito de po-
sicionar o café para novas oportunida-
des comerciais, focando sobretudo, os
investimentos na qualidade da cadeia
produtiva, desde o melhoramento dos
graos, das técnicas de cultivo, mane-
jo, producédo e colheita, até a entrega
do produto final, na ponta antecessora
a mesa dos consumidores desta tao
apreciada bebida.

Mas, afinal de contas, o que sao os
denominados “cafés especiais"? Cafés
especiais constituem-se em frutos de
graos isentos de impurezas e defeitos,
implicando tais qualidades, em atri-
butos sensoriais diferenciados. Seus
frutos, conhecidos também, como
“cerejas”, sdo escolhidos e classifica-
dos manualmente, de acordo com o
nivel de maturidade de cada gréo.
Tais atributos, ap6s todo o processo
de produgédo, culminam numa bebida
limpa e doce, de corpo e acidez acen-
tuadamente equilibrados, denotando
que, a sua qualificagdo como “Cafés
Especiais”, é estabelecida somente
a partir do atingimento de 80 pontos,
num ranking mundial criado pela SCA
— Specialty Coffee Association, onde
0 patamar de escalonamento varia de
0 - 100 pontos; levando-se em conta
a Metodologia de Avaliacdo Sensorial.

Edicdio #1133
www.camaraportuguesa.com.br



Além das qualidades intrinsecas, os
cafés especiais devem ainda, possuir
rastreabilidade certificada e respeitar
diversos critérios de sustentabilidade
ambiental, econdmica e social, em to-
das as etapas da cadeia produtiva.

Desde entdo, o Brasil tem acumu-
lado varios prémios pelo mundo com
cafés de qualidade, internacionalmen-
te reconhecidos. Atualmente, no Pais,
temos 4 regides com Denominagao de
Origem ou Indicacdo Geografica, que
denotam a especificidade do produto,
sendo duas delas localizadas no Es-
tado de Minas Gerais: Mantiqueira de
Minas (Geographic Indication) e Cerra-
do Mineiro (Designation of Origin); uma
no Estado de Sdo Paulo: Alta Mogiana
(Geographic Indication); e uma no Esta-
do do Parana: Norte Pioneiro do Parana
(Geographic Indication).

Assim, da mesma maneira que
um excelente vinho portugués exige
matéria-prima de qualidade reco-
nhecidamente superior, o café espe-
cial necessita de algumas condi¢cdes
combinadas para que o fruto consi-
ga entregar todas as caracteristicas
indispensaveis a denominacdo de
especial, tal como lhe é conferida;
sobretudo na coexisténcia de fato-
res, como: altitude de solo, desejada
umidade climatica, terroir apropriado,
técnicas de manejo especializadas e
sustentaveis, dentre outros, que se

POR %>

mostram essenciais para a producgao
do grao especialissimo.

Nao restando duvidas de nossa pre-
feréncia nacional sobre o cafezinho de
todas as manhas, quica, das tardes e
noites, foi divulgada recentemente uma
pesquisa pela ABIC (Associacao Brasi-
leira de Industria do Café), em que, mos-
tra o café como a segunda bebida mais
consumida em nosso Pais, perdendo
apenas para a agua. Nesse contexto,
0 crescimento exponencial da produ-
¢ao no segmento especifico de cafés
especiais € o que mais tem chamado
a atencdao, segundo dados divulgados
pela BSCA (Brazilian Specialty Coffees
Association), tendo sido contabilizado,
somente no ano de 2016, que 0 merca-
do interno nacional consumiu algo em
torno de 490 mil sacas, sendo que em

2017, tal patamar alcangou 550 mil sa-
cas, e no ano passado (2018), estabe-
leceu-se a marca de 630 mil sacas ne-
gociadas; numeros estes, que por si so,
demonstram um vigoroso crescimento
estabelecido entre 12% e 20% ao ano.

Diante de tais consideragdes, para
aqueles que ainda nao tiveram a opor-
tunidade de mergulharem mais afundo
no universo sensorial dos cafés espe-
ciais, fica aqui, o convite para esta mais
nova experiéncia; sempre lembrando
que ao comprarem um café, seja para
consumo em casa, ou mesmo aquele
cafezinho fora de hora em nossas an-
dancas, atente-se em saber se realmen-
te se trata de um café especial, e aprecie
a diferenga. Com toda a certeza, sere-
mos colocados diante de muito mais
que uma simples bebida numa xicara! ¢

Edicdio #1133
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Tapete

De Arraiolos

A arte portuguesa que
conquistou o mundo

Em Arraiolos, pequena vila alentejona de cerca de trés
mil habitantes, o tapete é o protagonista absoluto. Foi 14,
hd mais de 400 cnos que este surgiu

Por Pricila Del Claro

Ediccio #1133
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mpossivel caminhar pelas ruas de
Arraiolos sem se deparar com um
exemplar da tapecaria local. Prin-
cipal interesse turistico da cidade,
o tapete atrai visitantes de diferen-
tes paises, de todos os continentes.

O sucesso nao é a toa. A arte vem
sendo aperfeicoada desde pelo menos
1598, data da referéncia escrita mais
antiga que se tem noticia sobre o tape-
te de Arraiolos. "Portanto, antes dessa
data ja se faziam os tapetes, mas aca-
baram por atingir o periodo aureo nos
séculos XVIl e XVIll e passaram a estar
presentes em igrejas, conventos e em
todo o pais”, conta José Pinto, coorde-
nador do Gabinete de Comunicagao da
Cémara de Arraiolos.

Longe de ser um artigo de anti-
quario, o tapete chama cada vez mais
atencdo dos que buscam por uma arte
decorativa contemporéanea e original.
O bordado, feito em ponto de Arraio-
los, método denominado ponto cruza-
do obliquo, uma derivagcdo do ponto de
cruz desenvolvido na Peninsula Ibérica
desde o século XII.

Mas ha de se considerar que o éxi-
to dessa arte possa residir, também,
nos temas que adornam as pecas,
inspirados muitas vezes em desenhos
seculares. "Os motivos decorativos
normalmente sao antropomorficos,
zoomorficos, vegetais ou geométricos,
depende da época em que se baseiam.
No século XVII e na primeira metade do
XVIIl, por exemplo, eram inspirados nos
tapetes orientais, principalmente per-
sas e turcos, 0s quais eram importados
por muitos portugueses”, explica Rui
Lobo, responsavel técnico do Centro
Interpretativo do Tapete de Arraiolos
(CITA) — espago museoldgico sobre o
qual falaremos mais adiante.

Por enquanto, sigamos na busca pe-
los segredos do sucesso do tapete de
Arraiolos. Ha mais particularidades que
fazem dele um tapete Unico. Uma delas
é a simetria do desenho, sempre com-
posto por quatro partes exatamente
iguais. Além disso, o motivo central da

composigado é o mesmo do fundo e das
barras, e a peca geralmente tem franjas.

"H4, portanto, uma série de requisi-
tos técnicos, decorativos e materiais,
nao basta fazer-se um tapete em que
se utiliza o ponto de Arraiolos para po-
dermos chama-lo de tapete de Arraio-
los", alerta Rui.

A beleza da imperfeicao

Outra caracteristica que deve ser
levada em conta é o fato de ser total-
mente feito a mao. "Quando o tapete
€ manual, nota-se pelo toque uma im-
perfeicdo, ou seja, a textura da finali-
zacao manual. Quando é imitacéo, fica
perfeito demais”. Quem afirma é Paula
Ramalho, 46 anos de vida e de conheci-
mento da técnica. "Eu nasci nisto. Toda
a minha vida vi a minha mae fazer isto”,

CURIOSIDADE
Maior tapete de Arraiolos
* Mede 120 m?
* Tem 4,5 milhdes de pontos e Foi feito por um grande grupo de artesas locais

11

POR¥

Pdgina oposta:

1. Fachada do Centro Interpretativo

do Tapete de Arraiolos

Nesta pagina:

1. Exibicdo do maior tapete de Arroiolos

* Levou centenas de dias para ser concluido
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Pdgina oposta:
1. Tapete de Arraiolos

2. Artesanato em Arraiolos

Viano do
Castelo

Braga Braganga
Vila Real

Porto

Aveiro
Viseu

Guarda

Coimbra

Castelo Branco
Leiria

Santarém
Portalegre

Lisboa

Vendas
Novas

Evora

Setubal

Beja

Evora

Faro

Arraiolos

“Os tapetes tém
uma relevancia
muito importante
ndo so do ponto
de vista cultural

e historico,

mas também
economico”

José Pinto, coordenador do
Gabinete de Comunicacdo da
Camara de Arraiolos

Mora

Estremoz

Arraiolos Borba i Vigosa

Montemor-
O-Novo Redondo Alandroal

Evora

Viana de

g Reguengos
Alentejo

de Monsaraz N
Mourao

Portel

A vila é sede do municipio de Arraiolos, localizado no Distrito de Evora, regido

do Alentejo, Portugal.

declara. Ela é filha de Maria Rosalina
Canelas, tapeteira de Arraiolos com 55
anos de experiéncia e ha 40 anos dona
da fabrica e da loja Arte em Casa.

As duas comandam juntas o nego-
cio, que hoje é uma das nove produto-
ras existentes na vila. Ha pouco mais de
15 anos, eram mais de 30 fabricantes.
A diminuicao, suspeita-se, vem da falta
de interesse dos jovens em aprender
a profissao. “Temos 50 mulheres a tra-
balhar para nés, e a mais jovem tem 38
anos. Nao ha mao de obra da nova ge-
racao”, lamenta Paula.

José Pinto, nascido na vila, lem-
bra bem das senhoras bordadeiras do
seu tempo de crianca. “Na década de
1980, era muito usual verem-se na rua
as tapeteiras a coserem. Ha um con-
junto de geragdes que conheceu esta
atividade dessa forma e que apren-
deu com suas maes a bordar os tape-
tes”, recorda.

Monumento, museu
e agdes promocionais

Essatipicareunido de artesas ficou
eternizada no Monumento a Tapeteira,
inaugurado em 2001. “A escultura re-
trata exatamente esses grupos de mu-
Iheres sentadas as sombras das casas
e dos muros, bordando os tapetes
que depois se instalam no interior das
habitacdes”, conta José. Na memdria
descritiva do monumento, leem-se as
seguintes palavras do autor da obra,
o artista Armando Alves: "As tapetei-
ras sao, ainda hoje, o alicerce de um
circuito cultural que liga a casa a rua,
Arraiolos e o resto do mundo. Home-
nagea-las através de um monumento
com estas caracteristicas correspon-
de a um ato que sé pode reforgar a
identidade desta terra e dos seu valo-
res mais expressivos”.

Outro importante empreendimen-
to realizado em prol dessa arte é o
Centro Interpretativo do Tapete de
Arraiolos (CITA), um museu dedicado a
valorizar, preservar e comunicar tudo
o que se refere a histéria, as técnicas,
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Tapete virou “roupa de trem”

Em 2015, um daqueles tipicos
trenzinhos elétricos de Lisboa foi
"vestido” com 5,22 metros de tape-
tes de Arraiolos. Chamado de Elé-
trico de Arraiolos, o veiculo circulou
pela cidade para promover a arte
alentejana na capital portuguesa.
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Caracteristicas do verdadeiro tapete de Arraiolos
Material
Feito com |a de ovelha pura, 100% portuguesa.

Bordado
Ponto de Arraiolos ou ponto cruzado obliquo: duas meias cruzes (uma é o do-
bro do comprimento da outra).

Autenticidade

Para verificar se € um verdadeiro tapete de Arraiolos, toque, sinta e cheire. Por
ser totalmente artesanal, o tapete conserva pequenos “defeitos” proprios dos
produtos feitos a mao, como textura irregular e cheirinho de ovelha. Pegas
muito perfeitas e lustrosas sao indicios de falsificagao.

“Isto é o tesouro
que nos temos.
Trabalho

por amor

1. Artesa borda tapete

Lneavtaonete a esta arte”

aos materiais e a evolucdo decorativa
do tapete de Arraiolos. Com as portas
abertas desde 2013, o CITA esta ins-
talado no prédio do antigo Hospital da
Misericordia, situado na praga central
do municipio.

Na exposi¢cao permanente do mu-
seu é possivel ver de perto desde ta-
petes do século 17 (os mais antigos
tapetes de Arraiolos existentes) até
exemplares dos séculos 18 ao 21.
Os mais recentes sao réplicas pro-
duzidas pela bordadeira que trabalha
dentro do préprio museu. Enquan-
to confecciona as pecgas, a artesa
também interage com os visitantes
e demonstra, ao vivo, o processo de
confecgdo. "Temos ainda um servigo
educativo, destinado principalmente
ao publico mais jovem, e também trés
exposicdes temporarias anuais”, in-
forma Rui Lobo, responsavel técnico
pelo espaco.

Nao bastassem essas duas gran-
des obras, a Camara de Arraiolos ain-
da organiza eventos de promocdao da
arte mais famosa da cidade. Um deles
é o divertido O Tapete esta na Rua,
espécie de intervencao urbana reali-
zada anualmente, em que dezenas de
tapetes sao estendidos pelas ruas ou
pendurados em portas, janelas e va-
randas. Acompanhada por shows e
comidas tipicas, a exposi¢cao é uma
grande festa no municipio. Além dis-
so, ocorre ainda, todos os anos, a Fei-
ra do Tapete de Arraiolos.

Origem muculmana

Alguns investigadores acreditam
que a origem dos tapetes de Arraio-
los esteja ligada aos tapeteiros mu-
culmanos de Lisboa, expulsos por
D. Manuel em 1496. Alguns deles,
entdo, teriam se instalado em Ar-
raiolos, local que era na época mais

Pdgina oposta: Paula Ramalho, proprietdria tolerante as diferencas religiosas.
1. Tapetes expostos na vila de Arraiolos d&l Arteem Casa Tapetes
Edicdo #1133
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Janela para o mundo

"Os tapetes tém uma relevancia
muito importante ndo s6 do ponto de
vista cultural e histérico, mas também
econdmico. Eles sdo motivos de visitas
de milhares de pessoas a nossa vila e
sao conhecidos pelo mundo inteiro,
e isso é de fato uma mais-valia para a
economia local”, pondera José Pinto.

A Camara Municipal ndo tem dados
oficiais sobre o impacto econdémico
real da tapecaria na cidade, mas cer-
tamente é de grande relevancia, mes-
mo considerando-se as limitacdes da
producao artesanal —um tapete de trés
metros por dois leva, em média, trés
meses e meio para ser elaborado.

Certo mesmo é que seus efeitos

15
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Patriménio Cultural Imaterial da Humanidade

Arraiolos candidatou os seus tradicionais tapetes a Patriménio Cultural Ima-
terial da Humanidade, da Organizacao das Nag¢des Unidas para a Educacao,
Ciéncia e Cultura (UNESCO), um titulo que devera auxiliar na promocao, prote-
¢ao e preservacao desse bem cultural do municipio.

ultrapassam as fronteiras. "O tapete
€ a janela de Arraiolos para o mundo”,
define Rui Lobo. Motivo de orgulho dos
moradores, esta enraizado na identi-
dade do lugar e no coracao de todos.
“Isto é o tesouro que nés temos. Traba-
Iho por amor a esta arte”, declara Paula
Ramalho, sorrindo.
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Especidalista

Manucci Advogados

Lei da Liberdade
Economica: como ela pode
afetar - positivamente - o
desenvolvimento de novos
negaocios e atrair investimento

Por Day Neves Bezerra Neto, socio do Manucci Advogados

Brasil vem reiteradamen-
te sendo colocado nas
Ultimas posicdoes nos
rankings de facilidade de
fazer negocios, divulga-
dos anualmente por entidades como a
Heritage Foundation. Nesse cenario, a
desburocratizacao do exercicio empre-
sarial € um grande desafio para a reto-
mada do crescimento econdémico.

Visando superar essa conjuntura, foi
promulgada a chamada “Lei da Liberda-
de Econbmica” (Lei 13.874/2019), con-
vertida da MP n° 881. A referida Lei traz
em suas disposicdes gerais a indicacao
de que se trata de uma Declaragao de
Direitos da Liberdade Econémica, esta-
belecendo garantias ao livre mercado e
analise de impacto regulatorio.

Mas, afinal, do que trata a Lei da Li-
berdade Econémica e como ela vai in-
fluenciar na economia existente e atrair
novos investimentos?

Nesse artigo, procuramos destacar
as principais mudancgas na legislacao

que poderao representar um caminho
menos arduo ao investidor:

Desburocratizagdo. Uma das prin-
cipais inovacoes trazidas pela Lei € a
auséncia de necessidade de autoriza-
¢ao prévia para atividades que sejam
consideradas de “baixo risco". Isto sig-
nifica que, caso o Comité Gestor do RE-
DESIM assim a defina, ndo ha necessi-
dade de autorizacdo prévia — somente
o regular registro e cadastros tributa-
rios e previdenciarios.

O investimento de baixo risco ndao
precisara aguardar a expedi¢ao de li-
cencas e alvaras desnecessarios. Além
disso, também tera a liberdade de exer-
cer as atividades em horarios alternati-
VOs, caso nao tragam prejuizo a direito
de terceiros.

Liberdade de precificacao. A liber-
dade na pratica de precos de novos
produtos ou servicos se tornou uma
das bandeiras da nova norma. Assim,
caso nao haja infragdo a servigos que
ja sejam regulados ou controlados, ha-

O investimento de
baixo risco nédo
precisard aguardar
a expedicao de
licencas e alvards
desnecessdrios. Aléem
disso, também terd a
liberdade de exercer
as atividades em
horarios alternativos,
caso nao tragam
prejuizo a direito

de terceiros
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vera a liberdade de composicao dos
precos pelo empreendedor.

A alteragcdo permite que servicos
e produtos disruptivos e inovadores
encontrem um ambiente de negdcios
mais favoravel, especialmente durante
sua fase inicial.

Foco na inovacao e tecnologia.
Outro foco da Lei sdo as startups e em-
presas de tecnologia. A possibilidade
de iniciar suas atividades e testar seus
produtos ou servicos diretamente no
mercado pode ser traduzido em um
atrativo as empresas de tecnologia e,
quem sabe, transformar o pais em um
novo polo mundial tecnoldégico.

Com o aumento de investimento em
novas tecnologias, a massiva abertura
do mercado brasileiro as fintechs e o
desenvolvimento de novas plataformas
digitais, a perspectiva de que novos
players encontrem espaco no mercado
nacional é concreta.

Digitalizacdo. A Lei sugere a predi-
lecdo de documentos digitais a guarda
forcada de documentos fisicos. Essa
alteracao facilita o trabalho de profissio-
nais das areas Juridica, Contabil e todos
aqueles que representam seus clientes
perante a administragao publica.

Nesse mesmo sentido, em regra,
certificados, documentos comproba-
térios de execugdo de servicos e expe-
riéncia prévia poderao facilitar a orga-
nizagcdo documental para participacao
em certames administrativos.

Efeito vinculante de decisdes ad-
ministrativas. A Lei surge com uma
ideia especifica de estabelecer a se-
guranga juridica, no que diz respeito
as decisdes administrativas. Em outras
palavras: aquilo que um agente ou 6r-
gao da administragdo publica decidir
para um cidadao, servira de base para
todos os demais.

Essa alteragcdo permite que os in-
vestidores tomem por base uma deci-
sao precedente para planejar investi-
mentos a médio e longo prazo, sem se
preocupar com uma repentina altera-
cao de interpretacdo da norma.

Principio da boa-fé e do cumpri-
mento contratual. Um exemplo da
inovacao legislativa trazida € a de que
a Lei determina a interpretacdo de
conflitos de acordo com o quanto foi
acordado entre as partes, sob qual-
quer premissa. Dessa forma, com o
intuito de reforgar a seguranca juridi-
ca dos investidores, essa regra — que
valera para relacdes entre entes ex-
clusivamente privados — concede aos
contratos de vesting e demais acor-
dos societarios uma roupagem mais
robusta e segura.

Desconsideracao da personalidade
juridica. Além de estabelecer critérios
especificos para a decretagao do institu-
tojuridico, a Lei detalha o que é desvio de
finalidade e confusao patrimonial.

A Lei traz outras mudancgas, como
aresponsabilidade limitada de fundos
de investimento. Paises como Portu-
gal, que possuem acordos bilaterais
de tributagcdo, condicdes paritarias
de trabalho e outras facilidades de
investimento no Brasil poderao surgir
como poténcias de investimento nos
préoximos anos.

Diante das iminentes mudancgas,
é importante se preparar para as alte-
ragdes juridicas, protegendo investi-
mentos ou preparando o terreno para
realiza-los, sem perder a janela de
oportunidades. °
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Nuno Rebelo de Sousa
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pretende aumentar o numero
de associados da Camara
Portuguesa de Comercio

Em entrevista, o novo presidente da instituicdo
fala sobre prioridades e desafios de sua gestdo

uno Motta Veiga Rebelo

de Sousa assumiu a pre-

sidéncia da Camara Por-

tuguesa de Comércio de

Sao Paulo em primeiro de

maio deste ano, iniciando um manda-

to de dois anos. Seguindo a gestao de

Miguel Setas, iniciada em 2015, o novo

presidente trouxe sua expertise e ex-

periéncia para o cargo, apos sete anos
de envolvimento com a entidade.

Formado em Economia pela Facul-

dade de Ciéncias Econbmicas e Em-

presariais da Universidade Catdlica

Portuguesa e com MBA pelo Instituto

Europeu de Administracdo de Empre-
sas, 0 executivo nascido em Lisboa
tem mais de 20 anos de experiéncia
empresarial em multinacionais de di-
versos setores. Envolvido no dia a dia
da Cémara Portuguesa de Sdo Paulo
desde 2012, também ocupa a presi-
déncia da Federacao das Camaras Por-
tuguesas de Comércio do Brasil desde
junho de 2016, refor¢cando a interacao
com os governos portugués e brasilei-
ro e liderando varias iniciativas entre as
camaras existentes.

“Todo este trabalho e dedicacao
ao propdsito de fomentar os negdcios
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Os ultimos dois anos
tiveram um ritmo de
crescimento impar,
sobretudo pelo bom
momento de Portugal,
que também elevou

o0 interesse dos
brasileiros no pais.
Este movimento nao
desapareceu, mas
diminuiu, fazendo
com que o crescimento
da Camara tomasse
Um novo ritmo

entre Brasil e Portugal prepararam-me
para assumir a responsabilidade de li-
derar com sucesso a maior e mais im-
portante camara portuguesa do Brasil”,
destaca o presidente.

Prioridades e desafios

Desde que iniciou sua gestao, Nuno
Rebelo de Sousa definiu trés priorida-
des para sua equipe. A primeira é con-
tinuar a trabalhar pelo crescimento do
numero de associados da entidade,
fomentando o intercdmbio entre em-
preendedores luso-brasileiros e em-
presarios portugueses no Brasil e em
Portugal, auxiliando-os a expandir os
seus negocios nos dois paises.

A meta é estabilizar de 500 a 600
associados da instituicao, equilibran-
do o nimero de pequenas, médias e
grandes empresas. “Os Ultimos dois
anos tiveram um ritmo de crescimento
impar, sobretudo pelo bom momento
de Portugal, que também elevou o in-
teresse dos brasileiros no pais. Este
movimento ndao desapareceu, mas di-
minuiu, fazendo com que o crescimen-
to da Camara tomasse um novo ritmo”,
explica Rebelo de Sousa. "Queremos
fortalecer uma de nossas missoes, que
é incentivar os empresarios brasileiros
a internacionalizar seus negécios utili-
zando Portugal como base de sua ex-
pansao para a Uniao Europeia”.

A segunda prioridade é agregar
mais valor aos associados, diversi-
ficando os eventos promovidos pela
Céamara Portuguesa de Comércio de
Sao Paulo, reativando os comités de
associados, de relagbes exteriores,
de mulheres empreendedoras e de
cultura. Para isso, o presidente busca
finalizar o reconhecimento da Camara
como associacdo de utilidade publica
pelo governo portugués, viabilizando
maior apoio na promog¢ao de neg6-
cios em Portugal.

Em terceiro lugar esta o apoio ao
crescimento do Centro de Mediagéao
e Arbitragem da entidade, para tor-
na-lo uma referéncia em resolugao

alternativa de conflitos em terras bra-
sileiras e lusitanas.

De olho nas prioridades definidas,
o presidente também descreve os
desafios que os préximos dois anos
devem trazer, como aumentar o inte-
resse dos empresarios e empreende-
dores portugueses pelo Brasil, manter
o ritmo de procura dos brasileiros por
Portugal e estabilizar a equipe de ges-
tao interna da Camara ap6s um grande
crescimento nos ultimos dois anos.
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"Em termos de atracdo de investi-
mento estrangeiro, o Brasil ndo tem
conseguido transmitir o bom mo-
mento de estabilidade macroeconé-
mica, principalmente devido a ins-
tabilidade politica. Ja Portugal tem
comunicado tao bem o seu cresci-
mento acima da média da Unido Eu-
ropeia e seu incentivo para investi-
mentos, que precisamos reafirmar e
reposicionar o nosso papel interme-
diario”, ressalta o presidente.

As oportunidades de Portugal
Rebelo de Sousa vé na economia
portuguesa um excelente exemplo
para o Brasil, uma vez que saiu da cri-
se que assolou o pais entre 2010 e
2014 apostando ndo s6 em inovagao
e produtividade, mas sobretudo no
crescimento das exportagdes de seus
produtos, equipamentos e servigos. A
economia portuguesa tem hoje um ni-
vel de internacionalizagdo (exportagao
+importagédo) superior a 90%.
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1. Fachada da sede da
Cdmara Portuguesa em Sdo Paulo
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Nesta pdgina:

1. Nuno Rebelo de Sousa (EDP, Presidente da Camara
Portuguesa e Presidente da Federacdo das Camaras
Portuguesas de Comércio no Brasil), Carlos Alberto da
Costa Gomes (ConstruGomes e Conselheiro da Camara
Portuguesa), Oscar Augusto Ferrao Filho (Redepark e
Provedoria da Comunidade Portuguesa), Rogério Igreja
Brecha (Conselheiro da Camara Portuguesa) e Fldvio

Roberto Antunes (StarsPremium)

2. Miguel Setas (EDP e Ex Presidente da Camara
Portuguesa) e Nuno Rebelo de Sousa (EDP, Presidente
da Camara Portuguesa e Presidente da Federagdo
das Camaras Portuguesas de Comércio no Brasil) na

passagem de presidéncia

3. Jodo Ribeiro da Costa (LRNG e Vice-Presidente da
Cidmara Portuguesa), José Carlos Frazdo Barardo (Banco
Luso Brasileiro), Nuno Rebelo de Sousa (EDP, Presidente
da Camara Portuguesa e Presidente da Federagdo das
Ciamaras Portuguesas de Comércio no Brasil) e Jod@o
Miguel Loureiro Martins (Banco Luso Brasileiro e

Conselheiro da Camara Portuguesa)

"Vérios setores da economia estéo
em franco crescimento em Portugal,
representando excelentes oportuni-
dades de investimento, comecgando
com empreendedorismo e startups,
uma vez que o pais esta entre os maio-
res hubs da Europa”, comenta. Sao
mais de 3 mil startups incubadas, trés
unicérnios - startups avaliadas em
mais de 1 bilhdo de ddlares - de reno-
me, 135 incubadoras e mais de € 250
milhdes em financiamento disponivel

para coinvestimento em startups. Este
novo setor da economia representa ja
1,2% do PIB e mais de 2% das expor-
tacbes portuguesas.

“QOutra area revolucionaria no pais é
a agricultura de alta precisao e tecno-
logia aplicada a este segmento”, cita.
Além do alto investimento, vé-se a utili-
zacao de muita tecnologia na produtivi-
dade de cultivos de grande crescimen-
to mundial, como azeitona, uva, frutas
vermelhas, cereja e frutas secas.
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“Por fim, é impossivel nao falar do
turismo, lazer e servigcos, que rece-
be cada dia mais investimento, com
a entrada de novos players interna-
cionais e o aparecimento de novos
grupos de turismo portugueses.
Com isso, o setor tem crescido mui-
to, e Portugal atingiu a marca de 22,8
milhdes de turistas no pais em 2018.
Portugal conta hoje com muita ofer-
ta de servicos de elevado padrao
mundial, com pequenos investidores
privados estrangeiros e portugue-
ses”, completa Rebelo de Sousa. Nos
ultimos anos, o pais concebeu e di-
vulgou um novo conceito de turismo,
alicercado em gastronomia, surfe,
golfe e festivais de musica, em todo
o territdrio nacional.

Entre as acdes positivas utilizadas
por Portugal para sair da crise, o pre-
sidente cita as mais de 500 medidas
que reforcaram a educacao, inovagao,
competitividade, desburocratizagéo e
modernizagdo administrativa, além de
incentivos ao investimento produtivo,
a criacdo do Golden Visa para comba-
ter o decréscimo da populagéao ativa
do pais e atrair investidores e a cria-
¢do de incentivos fiscais e tributarios
para atrair talentos mundiais.

A trajetoria da instituicao

Nuno Rebelo de Sousa entra na
histéria da Camara Portuguesa de
Comércio de Sao Paulo como seu 292
presidente, parte de uma lista de figu-
ras de enorme relevancia para o cres-
cimento da instituicdo que comeca
com Thomaz Saraiva.

A entidade foi criada em 23 de
novembro 1912, com a intencdo de
auxiliar no crescimento e aprimora-
mento das relagcdes comerciais entre
Brasil e Portugal. Inicialmente, ficava
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Nesta pdgina:

1.4 bléia sendo realizada

2. Consul Geral de Portugal em Sdo Paulo
Embaixador Paulo Nascimento, Leila Pigozzi Alves
(DDSA e Conselheira da Camara Portuguesa),
Nuno Rebelo de Sousa (EDP, Presidente da
Cdamara Portuguesa e Presidente da Federacao das
Cdmaras Portuguesas de Comércio no Brasil) e
Miguel Silva Ramalho da Fonseca

(Conselheiro da Camara Portuguesa)
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Em 2016, chegou enfim
a sede onde funciona até
hoje: a belissima Casa
Araujo Pinto, situada na
rua Cincinato Braga, em

Sdo Paulo, em uma regido
nobre, proximo a avenida

Paulista, uma das mais
ilustres da cidade

Nesta pdgina:

1. Nuno Rebelo de Sousa (EDP, Presidente da
Camara Portuguesa e Presidente da Federagdo
das Camaras Portuguesas de Comércio no
Brasil), Maria da Paz Tierno Lopes (Conselheira
da Camara Portuguesa) e Anna Carolina
Ramos Breda (BRDA Finangas & Patriménio e

Conselheira da Camara Portuguesa)

2. Nuno Rebelo de Sousa (EDP, Presidente da
Camara Portuguesa e Presidente da Federagdo
das Camaras Portuguesas de Comércio

no Brasil), Camila Pinheiro Machado de
Almeida Barardo (Diretora Geral da Camara
Portuguesa) e Miguel Setas (EDP e Ex Presidente

da Camara Portuguesa)

instalada nas salas do Consulado de
Portugal em S&o Paulo, na rua Sao
Bento, funcionando posteriormente
em outro edificio no bairro da Liber-
dade, a Casa de Portugal.

Seus estatutos foram aprovados
por Portugal pouco mais de um ano
apos a sua criagao e evoluiram ao lon-
go das décadas, almejando objetivos
cada vez maiores.

Em seus 106 anos de historia, a ins-
tituicdo foi presidente das Eurocéamaras,
teve como convidados de honra em seus
eventos presidentes e ministros portu-
gueses e brasileiros e trabalhou em diver-
sas iniciativas como missdes econdmicas
e palestras informativas, além de inter-
mediar o contato entre seus associados,
promovendo novos negocios, sempre em
consonancia com 0os momentos econé-
micos e politicos lusitanos e brasileiros.

Uma nova e relevante empreitada
comegou em 2010, com a criagdo do
Centro de Mediacao e Arbitragem da
entidade, que se tornou uma importante
ferramenta alternativa, eficaz, transpa-
rente e acessivel de resolu¢ao de con-
flitos para a comunidade empresarial, e
tem crescido de forma constante desde
0 seu surgimento.

Em 2016, chegou enfim a sede
onde funciona até hoje: a belissima
Casa Araujo Pinto, situada na rua Cin-
cinato Braga, em Sao Paulo, em umare-
gido nobre, préximo a avenida Paulista,
uma das mais ilustres da cidade.

Hoje, a Camara Portuguesa de Co-
mércio de Sao Paulo honra suas mis-
soes, tendo trazido muitos aprendi-
zados de sua longa trajetéria para um
futuro promissor. °
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No dia 23 de novembro, {‘ I i ‘ ! } f ’
nasce a Camara Portuguesa g i T V o [
de Comércio de Sao Paulo, 4' - : S 1.
instalada no mesmo endereco 2 = o
que o Consulado de Portugal. *
/ ~.__ ﬁ.___ )
Thomaz Saraiva € eleito o —_— e
primeiro presidente da entidade,
segundo os registros. No més de agosto, é organizada E realizada a Rodada de
a primeira Missao Econoémica Negdcios Copa 2014, um evento
Paulista, que visita diversas pioneiro com grande relevancia
Em 21 de fevereiro, séo cidades de Mogambique e Angola, e abrangéncia na midia.
aprovados os Estatutos da assim como Lisboa.
Cémara Portuguesa de Sao
Paulo pelo governo portugués. E lancado o Centro de Mediacéo e
A instituicdo passa a promover Arbitragem da Camara Portuguesa.
almocos bianuais com palestras
E publicada a primeira edicdo do de impacto e a participagdo mais
Boletim da Céamara Portuguesa ativa nos programas ou eventos Anibal Cavaco Silva, entéo
de Comércio, Industria e Arte luso-brasileiros. presidente de Portugal, vem
de Sao Paulo. Posteriormente, a ao Brasil exclusivamente para
publicagdo tornou-se a Camara participar da ceriménia de 99 anos
Portuguesa em Revista. No aniversario de 87 anos da Camara Portuguesa.
da entidade, é concedido
pela primeira vez o titulo de
A entidade muda de enderego Personalidade do Ano. Em No ano em que comemora seu
para o Largo de Sao Francisco, novembro, é langado o primeiro 100° aniversario, a entidade
para onde se muda também, Anuario da Camara Portuguesa. reformula sua imagem,
no ano seguinte, o Consulado langando o conceito POR+.
de Portugal.
A instituicdo assume a
presidéncia das Eurocamaras A instituicdo muda-se para
Os Novos Estatutos da Camara no dia 19 de julho. um novo enderec¢o: a Casa Araujo
Portuguesa séo reconhecidos Pinto, no bairro Bela Vista.
pelo governo portugués no dia
12 de margo. O entao presidente portugués,
Jorge Sampaio, é o convidado Nuno Rebelo de Sousa
de honra do 91° aniversario da torna-se 0 29° presidente
Os Estatutos de 1934 passam entidade, que reuniu mais da Camara Portuguesa de
por uma reforma. de mil pessoas. Comeércio de Sao Paulo.
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Novas leis de
arrendamento de imoveis

Beneficios fiscais, mudaongcas nos prazos de contratos e
incentivos a construcdes de arredamento acessivel estdo
nas mudancas do pacote de medidas

Por Luciana Albuquerque

m fevereiro deste ano, o Pre-
sidente de Portugal, Marcelo
Rebelo de Sousa, aprovou
um novo pacote de medidas
de alteracdo as leis de ren-
das no pais com o motivo de reforcar a
seguranca e a estabilidade do arrenda-
mento urbano e de proteger arrenda-
tarios em situacao de fragilidade. Para
Ricardo Louro, da Martinez e Chevarria,

advogado e parceiro da Porta da Frente
Christie's, agéncia imobilidria em Lis-
boa, Cascais, Sintra e Oeiras, 0 aumento
da procura por iméveis em Portugal e,
consequentemente, dos precos, con-
duziu a uma diminuicao da oferta, sendo
necessarios esses ajustes nas leis de
habitacdo. “H4 uma maior dificuldade
em encontrar casas para arrendamento
e quando as mesmas existem estado fora
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dos valores que a maioria dos portugue-
ses consegue pagar. Além disso, existe
a preocupacao social e a protecao da-
queles arrendatarios que se encontram
numa situagao mais fragil”, explica.
Portugal se destacou como um exce-
lente pais para o turismo e também para
moradia, 0 que o colocou no radar dos
investidores internacionais e fez crescer
a procura por compra e arrendamento
de imdveis no pais, principalmente, por
brasileiros. Segundo a declaragdo de
Capitais Brasileiros no Exterior (CBE),
do Banco Central do Brasil, de 2017, o
investimento de brasileiros em imoveis
em Portugal cresceu 131% nos ultimos
10 anos. Francisco Quintela, da Quinte-
la e Penalva Associados, Sociedade de
mediacao imobilidria, ressalta que, além
do turismo ser um grande expoente
para o mercado imobilidrio portugués,
com a criagao de investidores de vistos
Gold, que compram e arrendam num
periodo de curta duragdo, os imoveis
hoje estdo melhores e com muito mais
qualidade, com retrofit de acordo com
as exigéncias do mercado internacional.
As mudancgas da lei de arrendamen-
to, porém, privilegiam mais os inquilinos,
o que fez com que o préprio presidente
Marcelo Rebelo de Sousa fizesse res-
salvas de que isso poderia causar um
constrangimento no mercado de imo-
veis. Francisco Quintela relembra que
0 congelamento das rendas no passa-
do levou a uma intensa degradacado do
parque imobilidrio das grandes cidades,
como Lisboa e Porto. Para Ricardo Lou-
ro, ainda é muito cedo para avaliar o im-
pacto destas alterag¢des. "Mas, em uma
primeira analise global, apesar de ter

como objetivo equilibrar as posi¢cdes de
arrendatarios e senhorios, as mudangas
privilegiam mais os arrendatarios. Caso
este desequilibrio se venha a verificar,
ird, obviamente, gerar um impacto ne-
gativo no mercado ao nivel do arrenda-
mento de iméveis”, diz o advogado.

Beneficios fiscais
e prazos contratuais

A maior preocupacdo de quem tra-
balha no mercado imobilidrio é com a
rigidez nas leis e nos contratos que po-
dem constranger as rendas, defenden-
do que a flexibilidade e a liberdade de
negociacdo de valores sdo essenciais
para o fechamento de negdcios.

Entre as alteracdes feitas nas leis de
rendas esta o prazo minimo dos contra-
tos de arrendamento, que passou a ser
de um ano. Porém, a nova lei também
estabeleceu incentivos fiscais para o
arrendamento de longa duragdo. Quan-
to maior for o tempo do contrato de ar-
rendamento, mais baixa vai ser a taxa de
IRS (Imposto sobre o Rendimento das
Pessoas Singulares) que os senhorios
vao pagar, que hoje é de 28% e pode-
ré ser reduzida até 10%, de acordo com
uma escala de tributagcdo. Funciona
assim: contratos de dois e cinco anos,
passam a pagar 26% e a cada renova-
¢do mantendo-se o mesmo prazo. Para
contratos assinados com arrendamen-
to de cinco a 10 anos o imposto diminui,
passando para 23%. Nos dois casos,
quando houver renovacédo dos contra-
tos pelo mesmo prazo pode-se reduzir
dois pontos percentuais podendo che-
gar ao maximo de 14%. Nos contratos
entre 10 e 20 anos aplica-se uma taxa
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A nova lei também
estabeleceu incentivos
fiscais para o
arrendamento de longa
duracdo. Quanto maior
for o tempo do contrato
de arrendamento, mais
baixa vai ser a taxa de
IRS (Imposto sobre o
Rendimento das Pessoas
Singulares) que os
senhorios vdo pagar, que
hoje é de 28% e poderd
ser reduzida até 10%,

de acordo com uma
escala de tributacdo

Pdgina oposta:

1. Janelas de Lisboa
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Nesta pdgina:

1. Imdveis em Lisboa

2. Vista panoramica de Lisboa

de 14% no IRS e os superiores a 20
anos ficam com a taxa mais baixa, de
10%. "O que mais afeta o mercado de
arrendamento é a instabilidade juridica,
portanto, em termos fiscais penso que
isso tenha sido alcancado, pois a fisca-
lidade diminui & medida que o contrato
tem uma duragdo superior, controlan-
do-se assim o aumento das rendas
pontualmente”, analisa Quintela. A partir
da nova lei, se os proprietarios quiserem
habitar a casa, fazer obras ou mesmo
demoli-la, ficam isentos do imposto IRS.

Arrendamento acessivel

O Programa de Arrendamento Aces-
sivel pretende ter no mercado casas
a precos acessiveis, com uma taxa de
esforgo reduzida para as familias. Com
isso, na nova lei de rendas, quem cons-
truir uma casa com o objetivo de des-
tind-la ao arrendamento acessivel por

25 anos, terad redugdo na taxa de IVA
(Imposto Sobre o Valor Agregado) de 23
% para apenas 6%. "O Governo ainda
definira as rendas méaximas que cobra-
ré e restantes requisitos do programa,
independentemente do custo real da
construcdo, que devam ser conside-
rados como habitagdo a custos con-
trolados para efeitos de determinagao
da taxa de IVA aplicavel, mas o ponto
de partida é que as rendas deverao ser
inferiores a 20% dos pre¢os de merca-
do, pois os arrendatarios ndo poderdo
suportar uma taxa de esfor¢o superior
a 35%", orienta o advogado da Porta
da Frente Christie's, Ricardo Louro. O
programa implica a existéncia ndo sé
de limites maximos as rendas como
também de um prazo minimo de arren-
damento de trés anos. E proprietarios
de casas ja construidas que as queiram
incluir nesse regime também terdo be-
neficios fiscais, tanto de IRS como IRC
(Imposto Sobre o Rendimento das Pes-
soas Coletivas).

A polémica questao dos idosos

De acordo com a nova medida, os
inquilinos idosos com mais de 65 anos,
que vivem ha mais de 20 anos num mes-
mo imdvel e que tiverem contrato de ar-
rendamento assinado apds o Novo Regi-
me do Arrendamento Urbano (NRAU), ou
seja, apos 1990, ou ha mais de 15 anos
se assinados antes de 1990, estardo sal-
vos de despejo. O que a nova lei garante
é que, caso o idoso queira renovar seu
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contrato de renda, o senhorio nao pode
se opor e despeja-lo, com excegado se
pretender fazer obras no imével que ne-
cessitem da saida do inquilino. Para o ad-
vogado Ricardo Louro, € compreensivel
apreocupacao social do governo com os
cidadaos em fragilidade, mas do ponto
de vista de negdcio e de mercado, essa
alteracao pode frustrar as expectativas e
interesses de potenciais senhorios. Real-
mente, essa mudanca na lei nao agradou
a todos e tem gerado bastante polémica.
“Para mim, isso pode prejudicar as pes-
soas mais velhas, pois pode levar a que
0s proprietarios nao arrendem imoveis
por periodos mais alargados a pessoas
de idade. Virou-se o feitico contra o fei-
ticeiro”, diz Francisco Quintela, da Quin-
tela e Penalva Associados, referindo-se
ao que poderia ajudar os idosos, mas
pode atrapalhar.

O Volvo VM tem tudose”

};r!.-, ¥

O Volvo VM é um caminhao robusto e econémico,
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Arredamento de casas financiadas com banco

O Novo Regime do Arrendamento Urbano proibe os bancos de interferir nos
casos de arrendamentos de casas que ainda estejam financiadas pelo banco.
"Ainda que as casas estejam sendo pagas, elas poderdo ser arrendadas sem
sofrerem aumentos no spread, ndo implicando, assim, em uma modificagcao nas
condicdes do crédito a habitagcao”, explica Louro. Essa mudanga nao traz be-
neficios diretos aos inquilinos ou proprietarios, mas pode facilitar a tomada de
decisdo de um proprietario em decidir colocar seu imdvel para arrendamento.

Programa SIMA

Criado para resolver as questdes dos inquilinos relacionadas ao arrenda-
mento, inclusive para casos de pedido de indenizag¢des, o SIMA (Servigo de In-
juncdo em Matéria de Arrendamento) pode ter o mesmo fim do Balcdo Nacio-
nal do Arrendamento (BNA). Segundo Quintela, os funcionarios do BNA eram
administrativos, sem conhecimentos juridicos para analises de processos, o
que fez com que a maioria dos processos levados ao BNA acabassem indo
parar no foro comum, com o tempo inerente a enorme morosidade da justica.
Espera-se que, de fato, o SIMA resolva as questdes de maneira pratica, sem
necessidade de acionamento da justica comum.

. ABC: (11) 2333 4422 Jaragua: (11) 3933 6000
com a seguranca e qualidade da Volvo. Cegonha: (11) 2333 4445 Limeira: (19) 2114 9393

A . . . X . . Campinas: (19) 3781 7000 Porto Ferreira: (19) 3589 8855
E o melhor: vocé pode financiar até 100% e o seu Usado ¢ bem-vindo e valorizado. Guarﬂ,hos:(m)) 3500 1300 Santos: (13; 32é8 3800

Saiba mais em: www.meuvolvovm.com.br
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ﬂ/autosuecosp @ autosuecosponline.com.br
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plonejar 1.

BR-Visa explica como
nvestimentos em

Portugal com segurancd

Além de um

Ibom negocio,
aplicacdo de
capital & uma
excelente porta
de entrada para
residir no pais

nvestir em Portugal ndo é apenas
uma forma de aumentar rendi-
mentos. Diversos tipos de apli-
cacdes sao aceitos no pais como
uma alternativa para receber uma
autorizagdo para residir em territorio
portugués. Para esclarecer as pos-
sibilidades deste caminho para a mi-
gracao, a BR-Visa Migration Solutions,
consultoria de global mobility, realizou
uma série de palestras em conjunto
com a Camara Portuguesa, no dia 9 de
abril, em Sao Paulo. O evento contou
com 45 participantes.
"Em 2012, Portugal alterou a legisla-
¢ao de imigragao, introduzindo a Auto-
rizacdo de Residéncia para atividades

de investimentos”, explica Maria Fer-
nanda Couto, consultora da BR-Visa.
“Isso significa que cidadaos de outros
paises, individualmente ou por meio de
pessoa juridica, podem solicitar a auto-
rizacdo de residéncia mediante ativida-
des de investimento no pais, também
conhecida como Golden Visa".

A especialista explica que os in-
vestimentos aplicaveis para esse pro-
cedimento incluem transferéncia de
capitais igual ou superior a € 1 milhao,
criacdo de ao menos dez postos de
trabalho, aquisicdo de bens imodveis
de valor igual ou superior a € 500 mil,
entre outras opgoes.

O Golden Visa permite a residén-
cia em Portugal por pelo menos cinco
anos, sendo obrigatdrio permanecer
sete dias no pais no primeiro ano e 14
nos demais. Também garante acesso
livre ao espaco Schengen, que inclui
30 nagdes europeias, e apOs 0s cinco
anos de residéncia, é possivel reque-
rer a cidadania portuguesa.

Durante a palestra, a consultora tam-
bém esclareceu outras possibilidades
de visto que o governo portugués ofe-
rece. Ao final, ressaltou que esse tipo de
legislacdo sempre pode sofrer algumas
mudancas. “Por isso, é importante apro-
veitar as oportunidades enquanto a lei
concede vantagens”, completou.

Além de Maria Fernanda Couto, o
evento contou com a participacado da
Dra. Silvania Tognetti, da Tognetti Ad-
vocacia, que se aprofundou nos as-
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pectos fiscais do tema explicado pela
executiva da BR-Visa. Referéncia em
direito tributario nacional e interna-
cional, a advogada apresentou dados
sobre investimentos em iméveis que
brasileiros realizaram em Portugal, que
em 2017 ultrapassaram a marca de
US$ 1 bilhado, e explicou o regime fiscal
ao qual os brasileiros com residéncia
autorizada no pais estao sujeitos.

Tognetti também esclareceu o pro-
cesso de saida do Brasil e as possibi-
lidades de deixar de ser residente no
pais, que causa mudancas na tributa-
¢ao. Além disso, exemplificou como
cuidar do que fica no Brasil. “E impor-
tantissimo manter um representante
legal em territério brasileiro para fins
fiscais, de citagao, registros de inves-
timentos, entre outros”, declarou.

O evento contou também com uma
palestra do advogado Paulo Antonio P.
Couto, que relatou sua trajetdria para
obter a cidadania portuguesa e expli-
cou porque Portugal é uma excelente
opc¢ao de destino para brasileiros. Ele
falou sobre as principais cidades por-
tuguesas e o clima, além de aspectos
socioecondmicos, como a taxa de de-

semprego de 6,7%, muito baixa quan-
do comparada ao numero brasileiro,
que é de 12%.

“Portugal tem um baixo indice de
criminalidade e foi considerado o quar-
to pais mais pacifico do mundo pelo
Global Peace Index de 2018, enquanto
o Brasil ocupa a 1062 posi¢cao”, comen-
tou. "A média salarial, segundo a POR-
DATA, € de €913,90, e Lisboa foi listada
como a 262 melhor cidade para se viver
na Europa no relatério The Global Live-
ability Report do The Economist Intelli-
gence Unit". O advogado finalizou sua
participagado no evento com uma lista
de motivos para investir em imdveis
em Portugal: previsibilidade de receita,
rentabilidade e protegdo patrimonial,
cambial e contra ainflagao.

Para complementar o tema, Luis
Cerveira, da George Knight, reforcou
que realizar investimentos em Portu-
gal € uma excelente maneira de obter
rentabilidade, gerar valor, obter visto e
residéncia secundaria e ter acesso a
Europa. A empresa é especialista no
mercado de habitacdo e oferece oti-
mas oportunidades de investimento
em Portugal. -
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"Isso significa que
cidaddos de outros
paises, individualmente
ou por meio de pessoa
juridica, podem
solicitar a autorizacdo
de residéncia mediante
atividades de
investimento no pats,
também conhecida
como Golden Visa”

Pdgina oposta:

1. Nuno Rebelo de Sousa (EDP, Presidente da Camara
Portuguesa e Presidente da Federagdo das Cimaras
Portuguesas de Comércio no Brasil), Maria Fernanda
Couto (Consultora da BR-Visa), Marta Mitico Valente
(BR-Visa), Ana Figueiredo (George Knight), Silvania
Conceigdo Tognetti (Tognetti Advocacia), Luis Cerveira
(George Knight) e Paulo Couto (Advogado)

Nesta pdgina:

1. Palestra no Evento Portugal Sob Medida - Planejar

Investimentos com Seguranca

Edicdio #1133
www.camaraportuguesa.com.br



Especidalista

Tanz Engenharia

Segura Estrutural -
Laudos Estruturais em
Torres de Telefonia Movel

Por Douglas Tanz, Diretor Operacional da Tanz Engenharia

histéria das telecomuni-

cacdes tem sua origem

no final do século XVIII,

quando foram iniciados

0s principais sistemas de
transmisséao a distancia. Mas foi na me-
tade do século XX que o mercado de
telecomunicagdes teve um crescimen-
to consideravel.

Telecomunicagcdo via ondas ele-
tromagnéticas no Brasil e no mundo é
um dos servigos mais utilizados pelo
homem. Para o funcionamento do sis-
tema é necessario existir torres meta-
licas ou em concreto armado que su-
portarao as antenas.

Nos ultimos anos ocorreram gran-
des avangos na area de telecomuni-
cacgdes, acompanhados por inumeros
investimentos feitos no setor por parte
dos governos ou mesmo da iniciativa
privada, resultando em um aumento da
utilizagao destes servigcos e na amplia-
¢ao da sua velocidade de expansao,
diversidade e alcance.

Temos como alguns avangos e ex-
pansdes no setor de telecomunicagdes:
Internet, TV a cabo, telefonia fixa, movel
celular, as transmissdes via cabo ético,

as radios comunitarias, as transmissdes
via-satélite, dentre outros.

Devido a estes investimentos, te-
mos a expansao dos sistemas existen-
tes ou mesmo a implantagao de novos
sistemas. Esses implicam no apare-
cimento de novos produtos que se
adaptem as exigéncias tecnoldgicas e
necessidades de mercado de modo a
se tornar um produto mais competitivo,
que atenda critérios de seguranca, du-
rabilidade e funcionalidade.

Devido ao aumento crescente de
ampliacdes, temos que analisar cri-
teriosamente a principal acdo de es-
forcos atuantes na torre/poste que
é a ACAO DO VENTO, j& que o peso
préprio da estrutura é insignificante e
a ocorréncia de terremotos no Brasil
€ quase inexistente.

Segundo Carvalho e Pinheiro (2013),
o vento, de forma simplificada, é o des-
locamento de massas de ar decorren-
tes das diferencas de temperatura e,
principalmente, pressao na atmosfera.
A massa de ar ao adquirir uma certa ve-
locidade, quando encontra a superficie
de uma estrutura inerte, produz nela
uma pressao.

Nos ultimos anos
ocorreram grandes
avancgos na drea de
telecomunicacoes,
acompanhados por
inumeros investimentos
feitos no setor por

parte dos governos ou
mesmo da iniciativa
privada, resultando

em um aumento da
utilizacdo destes servigos
e na ampliacao da sua
velocidade de expansao,
diversidade e alcance
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Ainda segundo Carvalho e Pinheiro
(2013), a formagao do vento depende
de uma série de fenbmenos meteoro-
I6gicos que ndo cabe aqui discutir, mas
um fator é importante para ser levar em
conta no calculo estrutural: o vento tem
carater aleatorio.

Para que tudo fique literalmente
em pé, uma habilidade especifica da
engenharia civil precisa estar atuante
e atenta a todo esse cenario, garantin-
do a segurancga de equipamentos, das
construgdes vizinhas e, principalmen-
te, das vidas humanas.

As operadoras de telefonia moével ou
as "sharings”, empresas que comparti-
lham espacos fisicos de torres/postes,
tem por necessidade contratar laudos
técnicos estruturais que avaliam e ates-
tam tecnicamente estas estruturas, e
caso estas estejam comprometidas es-
truturalmente, solicitam os projetos es-
truturais para o reforco destas estruturas
que podem ser das tipologias abaixo:

e Torres metalicas estaiadas quadra-
das/triangulares;

* Torres metadlicas autoportantes qua-
dradas/triangulares;

* Postes em concreto armado ou metalicos;
e Torre em concreto armado;
* Mastros em topo de prédios.

Os laudos técnicos estruturais, me-
morias de calculos e os projetos de re-
forgos dessas estruturas séo elaborados
levando-se em consideragcao principal-
mente o carregamento oriundo da agao
do vento que atua sobre a propria estru-
tura, cabos, antenas de RF e de microon-
das, além do proprio peso da torre em
si. Faz-se também a andlise da fundagao
existente e, caso seja necessario, 0Ss pro-
jetos de reforco das mesmas.

Todos esses escopos relacionados
acima sao normatizados através das
normas brasileiras da ABNT e ameri-
cana AISC e modelados em softwares
de calculos estruturais de elementos
finitos, gerando resultados de alta efi-
ciéncia, precisao e confianca. Abaixo
normas e documentos de referéncia
para elaboracao destes escopos:

* NBR 8800/2008 - Projeto e execugao
de estruturas de aco de edificios (Mé-
todo dos estados limites);

* NBR 6120/1980 — Cargas para o cal-

culo de estruturas de edificacdes

* NBR 8681/2003 - Acdes e segurancga
nas estruturas

* NBR 6123/1988 - Forcas devidas ao
vento em edificacdes

e Pratica Telebras 240-410-600 (pa-
drao) - Procedimentos de projeto para
torres metalicas auto suportadas;

* TIA-222 - Revision G - Addendum 4;
December 15, 2014 - Structural Stan-
dard for Antenna Supporting Structu-
res and Antennas.

Os escopos devem ser executados
por profissionais especializados em
vistorias e em engenharia estrutural
especializados na area de infraestrutu-
ra de telecomunicagdes, que se apren-
de somente no mercado de trabalho,
pois ndo existe cadeira académica em
faculdades referente a este assunto.

Portanto, a engenharia civil na area
de telecomunicacgéao € importantissima
para garantir a SEGURANCA de vidas
humanas, equipamentos, residéncias,
comércios, dentre outros e deve so-
mente ser elaborado por profissionais
de engenharia e, ainda, especializados
neste ramo de atividade. °
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Made in Brazil

A vdlorizacdo do design
brasileiro em Portugal

Por Luciana Albuquerque

eja na moda, na decoragao,

na arte, na musica, o Brasil

€ um grande exportador de

artistas e de produtos. Esse

ano, 33 marcas e designers
brasileiros marcaram presenca no Isa-
lone (Saldo Internacional do Mével de
Mildo), maior evento de design do mun-
do. O SPFW (Sao Paulo Fashion Week),
maior evento de moda do pais, exporta
talentos todo ano. O fato é que o Brasil
tem um design de qualidade e criati-
vidade para ser explorado e Portugal é
uma grande porta de entrada no mer-
cado internacional. “Sdo muitas as re-
feréncias que o povo portugués tem do
Brasil, desde as novelas e programas de
televisdo até amusica, facilmente encon-
tradas em terras portuguesas. A arquite-
tura de Oscar Niemeyer, Lucio Costa e o

Barro, fibra,
madeira, papel,
bordados e tramas
viram arte nas
mdos habilidosas
e criativas de
nossos artesaos

uso do concreto armado como material
moderno também teve grande influéncia
nos projetos de arquitetos portugueses
consagrados como Alvaro Siza Vieira e
Eduardo Souto de Moura. "Penso que a
facilidade da lingua e essa cultura com-
partilhada facilitam a troca de referéncias
e caracteristicas entre o design e a arqui-
tetura dos dois paises”, reflete o arquite-
to e urbanista brasileiro Marcos Reschet-
ti, que atualmente mora e trabalha em
Portugal. “Tenho percebido por aqui uma
grande valorizagao de pecas brasileiras
em madeira, seja no caso de modveis ou
incorporada na prépria arquitetura como
revestimento. Grande exemplo sao as
cadeiras de Joaquim Tenreiro, patrono
do movel moderno brasileiro, com ori-
gens portuguesas”, completa.

Para a arquiteta Géssica Lourenco,
do escritério Casafera, de Sao Paulo, o
design brasileiro ja € um sucesso glo-
bal. “Ha pouco tempo, o MUDE (Museu
de Design e da Moda) de Lisboa expos
alguns projetos brasileiros que rouba-
ram a cena. Além disso, o artesanato
do Brasil ganha cada vez mais fama no
cenario internacional, em especial, no
portugués. Barro, fibra, madeira, papel,
bordados e tramas viram arte nas maos
habilidosas e criativas de nossos arte-
saos”, reflete, lembrando que um dos
nomes que ajudou na expansao do de-
sign brasileiro mundo afora é Marcelo
Rosenbaum, que trabalhou pelo mundo
como um embaixador para valorizar e
divulgar manifesta¢des preservadas da
cultura brasileira com o projeto “"A Gen-
te Transforma” (AGT), criado em 2010,

em que inseria o artesanato no mer-
cado de decoragdao com o trabalho de
comunidades carentes ou em situacao
de vulnerabilidade. “Rosenbaum lancou
um novo olhar sobre as possibilidades
do design como ferramenta de trans-
formacgao. Hoje, luminarias, mobiliarios,
entre outros produtos criados em cada
edicao dos projetos integram cole¢des
a venda em lojas de Portugal e do exte-
rior", conta a arquiteta.
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Brasileiros no Principe Real

Um dos bairros de Lisboa em que
é possivel ver a efervescéncia cultural
brasileira é o Principe Real. Nos ultimos
anos, a regiao se tornou um verdadeiro
point para compras, reunindo desde ba-
res e restaurantes requisitados a lojas
de antiguidades, decoracdo, moda e
arte. Em abril de 2017 chegou ao bair-
ro a Casa Pau-Brasil, uma concept store
idealizada pelo empresario portugués

Rui Gomes Araudjo que é palco de di-
versos artistas e referéncias culturais
brasileiras. Sdo 750 metros quadrados
decorados com inspiragdes do Brasil,
com mais de 30 grifes brasileiras, como
Lenny Niemeyer, Sérgio Rodrigues,
Agua de Coco, Campana, Flavia Aranha,
Jader Almeida, Meerk, Osklen, Melissa,
Zanini de Zanine, Granado, Chocolate Q
e arecém-chegada Livraria da Travessa.
A decoragao da Casa Pau-Brasil reme-
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Nesta pdgina:

1. Loja QuartoSala em Portugal
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Design

Em Portugal

Nesta pdgina:

1. Modelo veste peca da grife Meerk

Pdgina oposta:

1. Casa Pau-Brasil

2. Cadeira Ella

te ao tropicalismo brasileiro e encanta
portugueses e compradores de diver-
sas nacionalidades, ja que o cosmo-
polita bairro Principe Real faz parte do
roteiro turistico do pais. “Muitas vezes
apresentamos aos proprios brasilei-
ros este Brasil desconhecido por mui-
tos”, diz Rui. “Na Casa Pau-Brasil, nossa
equipe de vendas é toda de brasileiros
com grande conhecimento cultural, que
apresentam as marcas contando histo-
rias, deixando os clientes deslumbrados
com tanta qualidade e inovagdao que
Ihes era desconhecida”, completa.

Da moda festa a praia

Portugal tem cidades litordneas e um
clima bastante ameno em relagdo aos
demais paises da Europa. Isso contri-
bui muito para o turismo e também para
as marcas brasileiras, com suas roupas
leves, fluidas e moda praia, que tém um
caminho grande para explorar. A grife
brasileira Meerk, da estilista Mariana
Kuenerz, que tem pegas de beachwear,
casual e festa, € uma das que investiu
no mercado portugués. "A proposta da
Meerk sao roupas versateis e atem-
porais que podem ser usadas desde a
praia até uma festa ou um casamento,
confortaveis e faceis de transportar na
mala, pois a maioria ndo amassa', relata.
A Meerk chegou em Portugal no verao
do ano passado pela Casa Pau-Brasil,
em parceria com a Abest (Associagao
Brasileira de Estilistas). “Devido ao su-
cesso que tivemos no ano passado,
neste ano aumentamos bastante nossa
participagdo no mercado portugués.
Além da Casa Pau-Brasil, estamos nas
trés Lojas das Meias (Cascais, Amorei-
ras e Av. da Liberdade) e na Be Code no
Algarve”, conta Mariana, que também
exporta suas criagdes para Inglaterra,
Estados Unidos e Colémbia. “A Meerk
nasceu com foco na exportagao, € uma
marca internacional, mas o primeiro
pais que iniciamos a nossa expansao
internacional foi Portugal, por uma de-
cisdo estratégica. Primeiro, porque é
um pais muito procurado nas férias de

verao e nossa marca é principalmente
resort. Além disso, muitos brasileiros se
mudaram para Portugal o que facilitou a
nossa rede de relacionamentos. Nossas
representantes brasileiras fazem um ex-
celente trabalho, o que contribuiu mui-
to também para a expansao da Meerk.
Além disso, temos também um grande
carinho por Portugal, pela nossa origem
histérica”, explica a estilista.

Brazilian beachwear:
uma paixao mundial

Com sua modelagem mais ousada
e cores alegres, o biquini brasileiro é su-
cesso no mundo todo e o crescimento
das marcas de beachwear em Portugal
comprova que esse design também caiu
no gosto das portuguesas. A Brazilian Bi-
kini Shop, loja que revende grandes grifes
de moda praia, teve apoio da exportado-
ra Facextrade, referéncia em exportagao
de moda no Brasil para estrear, em 2018,
sua primeira loja em Portugal, no El Corte
Inglés de Lisboa e de Gaia (Porto). Para
Gian Marco, sécio-diretor da Brazilian
Bikini Shop, a demanda por marcas bra-
sileiras em Portugal € uma das mais altas

Na Casa Pau-Brasil,
nossa equipe de
vendas é toda de
brasileiros com grande
conhecimento cultural,
que apresentam as
marcas contando
historias, deixando os
clientes deslumbrados
com tanta qualidade e
inovacgdo que lhes

era desconhecida

Ediccio #1133
www.camaraportuguesa.com.br



da Europa e os portugueses nao so se
identificam como acompanham a moda
brasileira. "A oferta de marcas brasileiras
no pais, especialmente no El Corte Inglés,
que é o maior shopping de Portugal, era
muito fraca. Entéo, este projeto trouxe um
novo cenario para os amantes do nos-
so beachwear e moda resort”, afirma o
empresario que ja planeja ampliar os ne-
g6cios em 2020.

Segundo Alba Ferrari, da Facextra-
de, apdés o sucesso na comercializagao
da moda praia brasileira nessas lojas
de Portugal, a operacao realizada pelo
e-commerce da marca (www.brazilian-
bikinishop.com) com apoio da expor-
tadora, teve, em apenas dois meses,
a sua continuidade com um resultado
que superou 100% do valor vendido no
primeiro ano. “Consideramos o projeto
um sucesso, e isso demonstra como as
marcas brasileiras podem ser fortaleci-
das internacionalmente através de proje-
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tos bem estruturados e operagdes bem
executadas”, explica Alba, que enxerga
um campo enorme a ser explorado por
marcas de moda praia em Portugal. “O
design brasileiro é muito bem visto no
pais e hd uma preferéncia por cores e es-
tampas que representam bem a cultura
brasileira, mas algumas marcas acres-
centam em suas cole¢des, como alter-
nativa, o chamado bumbum europeu,
nos biquinis”, conta a executiva.

Arquitetura e design

Para quem quer comprar pecas de grandes nomes do design brasileiro em
Portugal, além do bairro Principe Real, tem a QuartoSala, empresa de projetos
de arquitetura e design de interiores, com quatro lojas em Lisboa, represen-
tando uma curadoria de designers brasileiros, entre os quais Fernando Jaeger
e Jader Almeida, além de uma selecéo das melhores TOP brands internacio-
nais de design de mobiliario, iluminacéo, acessorios, entre outros.
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WebSummit

Lisboa
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Web Summit Lisboa define todo
O potencial econdmico portuguées
baseado em novas tecnologias

e no empreendedorismo

Por Edgar Melo
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m 2010, o Web Summit sur-

ge com a simples ideia de

conectar empresas e lideres

do mercado de tecnologia

com todas as demais indus-

trias. Em poucos anos, a conferéncia

se tornaria um simbolo da economia

digital. Hoje, o Web Summit reune in-

vestidores, CEOs e gestores em um

ambiente Unico de discussao proposi-
tivo e inspirador.

Nascido naIrlanda, o evento chegou

a Portugal em 2016 e, ap0s trés anos,

percebeu que o pais seria o terreno

ideal para crescer e alcancar um pata-

mar nunca antes visto para uma confe-

réncia tecnoldgica. Assim, em outubro

de 2018, Paddy Cosgrave, CEO da Web
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Summit, e Anténio Costa, Primeiro Mi-
nistro de Portugal, revelaram que Lis-
boa continuaria a ser a cidade anfitria
do Web Summit por pelo menos uma
década, ou seja, até 2028.

A decisao foi resultado de uma ro-
busta competi¢cédo envolvendo diversas
outras cidades europeias, culminando
em um acordo de € 110 milhdes, que
serao pagos pelo governo portugués
ao longo desses dez anos, visando
exatamente uma expansdo em grande
escala para facilitar o rapido cresci-
mento da conferéncia e a exposi¢cao do
pais como uma verdadeira incubadora
de negdcios digitais.

Outra parte do acordo prevé a du-
plicacdo do Altice Arena e da FIL (Feira

Internacional de Lisboa) nos proximos
trés anos, tendo em vista as previsdes
de crescimento do Web Summit e sua
capacidade de geragdo de emprego e
renda. Os organizadores do evento tam-
bém concordaram com uma clausula de
segurancga estimada em € 3 bilhdes, que
seria o0 valor minimo do impacto econé-
mico esperado em Portugal ao longo da
duragdo do contrato. O termo garante
que o Web Summit permanecera na sua
capital pelo periodo de 10 anos.

Estimativas

De acordo com o governo portu-
gués, o Web Summit gerou mais de 300
milhdes de euros para o pais ao longo
das edicdes de 2016, 2017 e 2018. O
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Em outubro de 2018,
Paddy Cosgrave, CEO do
Web Summit, e Antonio
Costa, Primeiro Ministro
de Portugal, revelaram
que Lisboa continuaria
a ser a cidade anfitrid
do Web Summit por pelo
menos uma década, ou
seja, até 2028

Nesta pagina:

1. Auditério lotado em conferéncia
do Web Summit Lisboa

evento também colocou o pais no radar
de grandes grupos econdmicos, sendo
descrito recentemente pelo The Wall
Street Journal como "uma das estrelas
da Europa, com startups de tecnologia
crescendo rapidamente”.

Logo apds a divulgagao do acordo,
o prefeito de Lisboa, Fernando Medina,
destacou que a parceria de 10 anos
com o Web Summit fara de Lisboa uma
capital estratégica para a inovagao,
empreendedorismo e criatividade. "Es-
tou confiante de que os préximos anos
trardo um forte aumento nos investi-
mentos e na geracdo de empregos em
Lisboa. Estamos entusiasmados por
continuar a escrever esta histéria em
conjunto com o Web Summit”, disse.
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WebSummit

Lisboa

Nesta pdgina:

1. Aniincio do evento na
Praga do Comércio em Lisboa

Missoes

Nuno Rebelo de Sousa, Presidente
da Federacdo das Camaras Portugue-
sas de Comércio no Brasil, junto com
Filipe Rosa, Presidente da No Gap Ven-
tures e Eduardo Migliorelli, Co-Founder
do grupo luso-brasileiro de investi-
dores REDangels Atlantic, sdo os res-
ponsaveis por promover e organizar a
principal missdo de empresarios e in-
vestidores brasileiros para o evento. No
ultimo Web Summit conseguiram atrair
um grupo de 200 empreendedores e
agentes publico do Brasil. “Estes pro-
fissionais foram entender e conhecer o
potencial do mercado de tecnologia e
inovacao que Portugal oferece e sedia
anualmente. Hoje, temos uma interacao
com 60 startups do Brasil e de Portu-
gal, onde cada empresa ajuda outra da
nacao amiga”, explica Eduardo

Os visitantes aproveitam o Web
Summit para buscar conhecimentos
sobre o cenario econdmico portugués,
questdes tributarias e outras legisla-
¢oOes ligadas a criagao de empresas no
pais. Nossa meta é chegar a 300 inscri-
tos nesse ano, sempre com o intuito de
ajudar a gerar novos negoécios”, desta-
ca o executivo.

Investidor anjo e atualmente ges-
tor do REDangels Atlantic, Maurizio
Calcopietro acredita muito na sinergia
e integragao de startups dos dois pai-
ses. "0 nosso papel no Web summit é
fomentar o ecossistema de inovagao
e de startups, além de encontrar no-
vos investidores anjo com um perfil de
‘'smart money’, ou seja, pessoas com
experiéncia em negdcios que possam
ajudar startups brasileiras a cresce-
rem na Europa”, detalha.
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Economia e novos mercados

De acordo com o Global Peace Index,
Portugal é o quarto pais mais seguro do
mundo, um dado importante na hora de
escolher onde investir. O pais notabili-
za-se também por universidades que se
destacam nos principais rankings inter-
nacionais, além de possuir uma qualidade
de ensino elevada em todos os niveis. So-
ma-se aos atributos citados, a qualidade
das infraestruturas, vasta oferta turistica
e o fato do pais ser uma porta de entrada
para o mercado europeu e africano. Tudo
isso torna Portugal um pais estratégico
para quem busca internacionalizar opera-
¢bes no ambito empresarial. Para o Chief
Dreamer Officer da Portugal House, bouti-
que de investimentos sediada em Lisboa,
Henrique Raizler, 0 Web Summit fezcoma
marca “Portugal” se valorizasse, tamanha
a repercussao internacional do evento.

"Jovens empreendedores do mundo in-
teiro estdo escolhendo Portugal para
morar e investir, portanto, somos um
grande polo de inovagao e de empreen-
dedorismo. A prépria burocracia portu-
guesa facilita o processo de abertura de
empresas. Portugal abre suas fronteiras
ndo so para o capital internacional, mas
também para o mundo da inteligéncia,
gerando um impacto global na econo-
mia do pais”, afirma Raizler. *

Préoxima edicao
do Web Summit
De 4 a 7 de novembro de 2019
em Lisboa
https://getmundi.com/br/packages/
missao-web-summit-lisboa-2019/
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O Web Summit
fez com a marca
“Portugal” se
valorizasse,
tamanha a
repercussao
internacional
do evento

e
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INVESTIMENTO COM TAXAS COMPETITIVAS
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Esportes

Aquaticos

Portugal: um
paraiso para os
esportes aquaticos
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- uma das costas favoritas dos desportistas

Por Mariana Nakata
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avegar é preciso”, ja dizia o

escritor Fernando Pessoa.

Com suas raizes ligadas

ao mar desde a época dos

descobrimentos, Portugal
segue escrevendo sua histéria por meio
das aguas. O capitulo mais recente
veio da cidade de Nazaré, eterniza-
da no Guinness Book com as maiores
ondas ja surfadas por um homem e
por uma mulher, os brasileiros Rodrigo
Koxa (24,38m/2017) e Maya Gabeira
(20,72m/2018).

Com uma politica focada no turis-
mo, cujas receitas representam 8,2%
do Produto Interno Bruto (PIB), o gover-
no de Portugal cruzou o oceano para
mostrar a poténcia de seu mar na es-
quina mais famosa do mundo. "Portu-
gal vem dando uma aula de marketing.
Eles escolheram um prédio do tamanho
da minha onda e conseguiram reprodu-
zi-la na Times Square (NY). Foi a cereja
do bolo dessa conquista”, conta Koxa.
De acordo com a Camara Municipal de
Nazaré, cerca de 6% dos pedidos de
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“E sempre bom
comecar em uma
escolinha, vocé vai
evoluir mais rapido
e de maneira mais
segura e produtiva.
Muitas ondas e
correntezas podem
ser perigosas para
um iniciante”

Nesta pdgina:

1. Ondas gigantes em Nazaré
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Esportes

Aquaticos

A ponta localizada
no extremo sudoeste,
Sagres é ideal para

o mergulho, pois sob
suas dguas limpidas
se escondem uma
enorme fauna,

flora e até navios
naufragados

informacdes turisticas recebidos sao
sobre as ondas gigantes.

Consolidado como um dos melho-
res paises para o surf, outro destino fa-
moso € a Praia de Peniche, que recebe-
ré em outubro, pela 112 vez, uma etapa
do Circuito Mundial WSL, com publico
estimado em mais de 100 mil pessoas.

Primeiras ondas

Nem s6 os esportistas profissionais
témvez em Portugal. A 24 km de Lisboa,
a Praia de Carcavelos é uma das muitas
no pais a oferecer escolas para inician-
tes no surf e bodyboard. A vila de pes-
cadores de Ericeira, que ja foi conside-
rada a melhor reserva de surf da Europa,
também conta com diversas opc¢des. Na
Praia do Guincho, em Cascais, as prefe-
réncias se dividem entre o wind e kite-
surfe, favorecidos pelos fortes ventos
da regido, enquanto a 7km dali, na Praia
da Conceigao, a onda é deixar-se levar
em um stand up paddle (SUP).

Rodrigo Koxa deixa a dica: “E sem-
pre bom comecar em uma escolinha,
vocé vai evoluir mais rapido e de ma-
neira mais segura e produtiva. Muitas
ondas e correntezas podem ser peri-
gosas para um iniciante”.

Fora da peninsula, as praias de ori-
gem vulcanica dos Acores estdo em
alta, com destaque para a ilha de Sao
Miguel e Santa Barbara, onde nao fal-
tam locais para os aprendizes de surf,
bodyboard, SUP, mergulho e snorkeling.
Nenhum passeio pelo Agores sera com-
pleto sem um petisco e um gim no cente-
nario Peter Café Sport, famoso por rece-
ber iatistas em seu trajeto pelos mares.

Um mar de novidades

Considerado o litoral mais bonito
do pais, o Algarve é o 3° destino que
mais recebe turistas. Epicentro das
tendéncias em esportes aquaticos,
em Albufeira quem gosta de vistas pa-
noramicas pode se aventurar no para-
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sailing (quando o praticante é algado
aos céus por um barco) ou no flybo-
ard (plataforma que, impulsionada por
um jato de agua, pode chegar a 15
metros de altura). Jet skis, caiaques e
barcos se integram organicamente a
paisagem e passeios de tirar o félego,
como o das grutas de Benagil, garan-
tem a diversao.

A ponta mais extrema da Euro-
pa, Sagres € ideal para o mergulho,
pois sob suas aguas limpidas se es-
condem uma enorme fauna, flora e
até navios naufragados — diz a lenda
que ali houve uma importante escola
de navegacdo no século XV. Acima
do nivel do mar, que tal um passeio
de barco para observar golfinhos e
baleias? Aproveite o fim do dia para
subir nas falésias do Cabo de S&o Vi-
cente e ver um dos melhores pores
do sol do continente.

Para quem quer estar em contato
com as aguas mas nao pretende se
molhar, hd inumeras opc¢des. Aos ro-
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manticos, uma volta de moliceiro pelos
canais de Aveiro, a Veneza Portuguesa,
€ indispensavel. Se seu esporte favori-
to é o levantamento de copo, saindo do
Porto ha uma infinidade de excursdes
pelo rio Douro com paradas estratégi-
cas — e saborosas - pelas famosas vini-
colas daregido. -

Pdgina oposta:

1. Praia de Agua D’alto, Acores

Nesta pagina:

1. Por todo o territério portugués hd diversas dreas

ideais para a prdtica de surf

2. Prdtica de bodyboard é escolhida por muitos iniciantes
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Especialista

Nors

Implicacao da elevacao

da Protecao de Dados

a Garantia Fundamental

Por Benedito Villela, Gestor Juridico da Nors, Professor e Palestrante

Proposta de Emenda
Constitucional n°® 17 de
2019 (PEC 17/19), que in-
clui a protecdo de dados
omo um dos direitos fun-
damentais do cidaddao bem como fixa a
competéncia privativa da Unido para le-
gislar sobre a matéria foi aprovada pelo
Senado Federal com ampla margem de
votos (64 em primeira votacao, e 62 em
segunda) e agora segue para a Camara
dos Deputados para ser votada, com
expectativa de votagao rapida e positi-
va, para posterior promulgac¢ao. Mas o
que significa tornar a protecao de da-
dos um direito fundamental?
Elencados no artigo 5° da Constitui-
cao Federal, os Direitos Fundamentais
possuem a natureza de clausulas pé-
treas, e por isso tem em si a garantia de
nao serem mais revistos, tornando-se
definitivos e sem chance de serem di-
minuidos ou excluidos, salvo mediante
a formagcao de uma nova Constituinte
e promulgac¢ao de uma nova Constitui-
¢ao Federal, ou seja, enquanto a Cons-
tituicdo de 1988 viger, eles serdo parte
do ordenamento juridico patrio. Isso
porque, como muito bem explicado

pelo Ministro e Professor Luis Roberto
Barroso, as clausulas pétreas existem
para proteger a esséncia da identidade
original da Constituicdo, o nucleo de
decisoes politicas e de valores funda-
mentais que justificaram a sua criagao.
Dessa forma, elencar a protecéao
de dados ao rol taxativo dos Direitos
Fundamentais tem diversos efeitos ju-
ridicos e comerciais. Juridicamente,
passa a ter garantia constitucional, o
que agregado ao texto da PEC 17, faz
com que toda e qualquer discussao
sobre regulacdo do tema seja Federal,
impedindo assim Estados e Municipios
de criarem regras proprias, sobrepos-
tas e confusas, e minarem ainda mais
a segurancga juridica. Como exemplo
pode ser citada a Lei Complementar
161/2018 de Vinhedo, que foi a primei-
ra Lei de Protecédo de dados municipal,
e que sera declarada inconstitucional
caso a PEC 17/19 seja aprovada.
Civilmente, essa medida confere
maior legitimidade e importéncia ao
tema, fazendo com que a lei que insti-
tuiu a Lei Geral de Protecao de Dados,
Lei 13.709/2018, consiga engajar to-
dos os setores da sociedade, ainda di-

vidida em relagdo a sua aplicabilidade,
pois muitas empresas e instituicoes
ainda ficam receosas com a Lei Geral
de Protecdo de Dados, apostando no
desuso manifesto, que é quando uma
lei ndo é aplicada e embora vigente,
é socialmente ignorada. Incorporada
pela Carta Magna a tendéncia é miti-
gar essa desconfianga e as empresas
abracarem de uma vez por todas a ne-
cessidade de adaptacéo.

Por sua vez, internacionalmente, ha-
bilita o Brasil a passar a ser signatario
de tratados que unifiquem a Protecéao
de Dados mundialmente, o que vem
sendo defendido no G20 por paises
como o Japao, por exemplo, o que faz
todo o sentido tendo sido a LGPD inspi-
rada pelo regramento europeu. O Brasil
vem em um processo de letargia diante
de outros paises que ja possuem uma
legislacdo especifica sobre protegéo
de dados e agora além da LGPD, ha-
verd uma previsdo constitucional que
reforca ainda mais o compromisso do
pais em acompanhar um movimento
mundial de valorizacédo e protecdo de
dados pessoais, 0 que contribui, inclu-
sive, para mudanga do comportamento
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Posigao politica, orientacdo
sexual, constituicdao
Jfamiliar, pontuacgoes de
crédito, historico judicial,
credo, classe social,
nacionalidade, profissao,
etnia: todos esses fatores
passam a ser mapedueis e
passiveis de serem objetos
de listas discriminatorias
ou inclusivas totalmente
ilegais e imorais,
atualmente existentes e ora
combatidas judicialmente,
se nao houver uma

forte protecdo legal a
privacidade de dados, e
nenhuma protegdo é maior
do que aquela conferida
pela Constituigdo

NROo
NR o

dos individuos que passarao a dar mais
valor aos seus dados e entender a im-
portadncia da protecdo das suas infor-
macoes pessoais.

Como um todo, criminal e proces-
sualmente, a constitucionalizagdo da
protecao de dados comunica a todas
demais areas do Direito, vez que os
direitos constitucionais possuem re-
médios proprios e defesa até a Ultima
instancia, e aquele que desrespeitar dis-
posicoes da LGPD pode estar cometen-
do também uma infragdo constitucional,
o que eleva ainda mais a importancia do
tema e urgéncia das empresas iniciarem
seu processo de adequacao.

Analisando a questao sob o viés
comercial, o tratamento uniforme e
federativo sobre os dados certamen-
te levard em consideragdo aspectos
praticos, evitando assim que empre-
sas presentes em diversos estados e
cidades tenham que se adaptar a um
regramento esparso, o que implicaria
em um investimento muitas vezes in-
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compativel com o que seria a atividade
principal da empresa.

E importante frisar que a priva-
cidade vai muito além da protecao a
vida intima, atingindo dados pessoais
que sdo uma projecao da personali-
dade do individuo. Posicdo politica,
orientacdo sexual, constituicao fami-
liar, pontuacdes de crédito, histérico
judicial, credo, classe social, naciona-
lidade, profissdo, etnia: todos esses
fatores passam a ser mapeaveis e
passiveis de serem objetos de listas
discriminatérias ou inclusivas total-
mente ilegais e imorais, atualmente
existentes e ora combatidas judicial-
mente, se ndo houver uma forte pro-
tecao legal a privacidade de dados,
e nenhuma protecdo é maior do que
aquela conferida pela Constituicao.

A partir dessa nova realidade, para
muitos especialistas no assunto, a re-
sisténcia do Direito ndo pode perma-
necer constante e inerte a esse novo
paradigma Constitucional. e
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Arbitragem

Centro de Mediacao e Arbitragem da Camara Portuguesa de Comércio no Brasil - Sao Paulo
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Mediac. - [

i
k de Camerci
.

Arbitrage: i
A N = ‘9 8
B |
r.’. \ l-" L

V)

Camara lanca novo
regulamento do Centro de
Mediacao e Arbitragem e
instala o Comite de Arbitragem

Com a presenca dos professores Arnoldo Wald e Carlos Alberto
Carmonad, evento tamlbém discutiu arbitragem de classe
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Cémara Portuguesa de
Comércio continua a
progredir para apoiar 0s
empresarios portugue-
ses que investem no Bra-
sil. No dia 16 de agosto,
a entidade instalou o Comité de Arbi-
tragem de seu Centro de Mediagéao e
Arbitragem, umainiciativa que visa ofe-
recer a comunidade empresarial uma
forma alternativa, eficaz, transparente
e acessivel de resolucédo de conflitos.
Além disso, langou um novo regula-
mento para o Centro de Mediacdo e
Arbitragem, com a previsao da Arbitra-
gem Expedita e outras inovacgoes.

O evento contou coma presenca de
126 participantes. Falaram ao publico
Nuno Rebelo de Sousa, presidente da
Cémara Portuguesa, Arnoldo Wald Fi-
Iho, presidente do Centro de Mediacao
e Arbitragem, prof. Dr. Arnoldo Wald,
prof. Dr. Carlos Alberto Carmona, os
desembargadores Dr. Artur Marques
da Silva Filho e Dr. Artur César Beretta

da Silveira, Dr. Eduardo Peregrinelli, Dr.
Goncalvo Malheiro, Antonio Brito, de-
putado federal e presidente do Grupo
Parlamentar Brasil Portugal, e Dr. Paulo
Dias de Moura Ribeiro, ministro do Su-
perior Tribunal de Justica.

Segundo o prof. Dr. Arnoldo Wald,
“a instalacdo do Comité renova o
Centro de Mediagédo e Arbitragem e
a Camara Portuguesa num mundo
que evoluiu rapidamente e que exi-
ge novas ideias para enfrenta-lo". O
advogado, que tem mais de 65 anos
de experiéncia no meio juridico, abriu
a discussao sobre a arbitragem de
classe. "Este tema exige trabalho e
sofisticacdo para que cheguemos a
um consenso. Mas é importante, pois
pode permitir o acesso de todos a ar-
bitragem, assim como queremos com
a justica”, opinou.

Wald prosseguiu explicando que
a arbitragem é um importante instru-
mento para fazer as partes chegarem
a um acordo. “A possibilidade de ne-
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A instalacdo do
Comité renova o
Centro de Mediacdo e
Arbitragem

e a Camara
Portuguesa num
mundo que

evoluiu rapidamente
e que exige novas
ideias para
enfrentd-lo

Pdgina oposta:

1. Marcello de Camargo Teixeira Panella (Panella
Advogados e Conselheiro da Camara Portuguesa),
Arnoldo Wald Filho (Wald Associados, Presidente do
Centro de Mediacao e Arbitragem da Camara Portuguesa
e Conselheiro da Camara Portuguesa), Nuno Rebelo

de Sousa (EDP, Presidente da Camara Portuguesa e
Presidente da Federacdo das Camaras Portuguesas de
Comércio no Brasil), Paulo Manuel Pires dos Santos
Almeida (Conselheiro da Camara Portuguesa) e Professor
Arnoldo Wald (Wald Associados)

Nesta pdgina:

1. Evento de Instalagdo do Comité de Arbitragem
do Centro de Mediacdo e Arbitragem
da Camara Portuguesa de Comércio
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Arbitragem

Centro de Mediacao e Arbitragem da Camara Portuguesa de Comércio no Brasil - Sao Paulo

O presidente da Camara
Portuguesa de Comércio,
Nuno Rebelo de Sousa,
aproveitou para destacar

a importancia do Centro

de Mediacdo e Arbitragem,
que é alicercado numa
instituicdo solida, com mais
de 100 anos de histdria

gociacao é imensa. Este assunto deve
se estudado, e os advogados precisam
fazer contribui¢cdes”, defendeu.

O prof. Dr. Carlos Alberto Carmo-
na, por sua vez, levantou importantes
questdes sobre o desenvolvimento da
arbitragem no Brasil. Para ele, o maior
sinal de progresso neste campo € a par-
ticipacdo dos juizes no didlogo. Ele de-
fendeu a presenca dos advogados na
area e prop0s que o middle market e as
causas menores sejam explorados para
que o Centro de Mediacéo e Arbitra-
gem siga crescendo mesmo em meio a
grande concorréncia. “Este é o método

adequado para resolver controvérsias,
rapido e eficiente”, completou.

O desembargador Artur Marques
da Silva Filho explicou que o mundo
todo passa por um fenbmeno que o0 so-
ciologo portugués Boaventura Souza
Santos classificou de “exploséao de liti-
giosidade”. "Isso revela uma obrigacao
de estimular formas alternativas de
solugdo de conflitos, compartilhando,
na medida do possivel, com a prdpria
sociedade”, esclareceu.

Contextualizando essas afirma-
¢oes, o desembargador Artur César
Beretta da Silveira levou dados do Tri-
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bunal de Justica de Sdo Paulo, que é
0 maior tribunal do mundo, mostrando
que, atualmente, € impossivel julgar
imediatamente todo o volume de pro-
cessos recebido diariamente pelo 6r-
gao. "A solucao é que o Judiciario seja
a alternativa, e a arbitragem a primeira
opcao”, deliberou.

O presidente da Camara Portu-
guesa de Comércio, Nuno Rebelo de
Sousa, aproveitou para destacar a

POR:

Ui SAMBRIGADOL
ERETTA BA SUNTIRA

importédncia do Centro de Mediacao
e Arbitragem, que é alicer¢cado numa
instituicdo solida, com mais de 100
anos de historia.

O evento foi encerrado com uma
homenagem a importantes figuras
para a entidade: Dr. Paulo Dias de Mou-
ra Ribeiro e Luis Felipe Salomao, minis-
tros do Superior Tribunal de Justicga, e
Henrique Avila, conselheiro do Conse-
Iho Nacional de Justica. °

Pdgina oposta:

1. Café da Manha antes das palestras

Nesta pdgina:

1. Nuno Rebelo de Sousa (EDP, Presidente da Camara
Portuguesa e Presidente da Federacao das Camaras
Portuguesas de Comércio no Brasil), Henrique Avila

(Conselheiro do Conselho Nacional de Justica), Arnoldo
Wald Filho (Wald Associados, Presidente do Centro

de Mediacao e Arbitragem da Camara Portuguesa

e Conselheiro da Camara Portuguesa), Marcello de

lla (Panella Advogados e
Conselheiro da Camara Portuguesa), Camila Pinheiro
Machado de Almeida Barardo (Diretora Geral da

Cdmara Portuguesa) e Riccardo Torre (Wald Associados)

Camargo Teixeira P.

2. Nuno Rebelo de Sousa (EDP, Presidente da Camara
Portuguesa e Presidente da Federacao das Cimaras
Portuguesas de Comércio no Brasil) e Deputado Federal
da Bahia Antonio Brito

3. Ministro Moura Ribeiro e Desembargador Beretta
da Silveira
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AF Financial Advisory
Consultoria Financeira

Aristeu Festa, CEO e Consultor CVM

Hé quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?
Desde 1960 fazemos Gestao & Estruturagao Patrimonial.

Em 2001 nos posicionamos como Multi Family Office, para
clientes "Alta Renda” & "Private”. Sdo dois pilares: (i) Consultoria
de Investimentos e (ii) Estruturagcéo Patrimonial.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

Somos um Private Banking Independente. Nosso trabalho é
entender aonde os investimentos podem render mais dentro
do perfil de risco. Na Estruturagao Patrimonial analisamos Su-
cessao, Fiscal/Tributario, Hedge e outros riscos.

A quem se destina os seus produtos/servicos?

Clientes que precisam de profissional ISENTO para assessora-
-los junto a Bancos, Seguradoras, Corretoras de Valores e etc.
Estruturagao Patrimonial sdo clientes que precisam organizar
questdes de Sucessao, Protecdo Patrimonial, dentre outros.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?
Satisfacdo dos Nossos Clientes; conseguirmos atendé-los
com a mesma pontualidade, agilidade, cordialidade e profissio-
nalismo é nosso maior desafio e prioridade.

Informacdes para contato:
www.afaf.com.br
aristeu.festa@afaf.com.br
+551196176-2674

FINANCIAL ADVISORY"

Banco Luso Brasileiro

José Carlos Frazao Barardo, Gerente de Negdcios

Hé quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?
O Banco Luso Brasileiro foi fundado em 1988, em Sao Paulo.

Em que area(s) ela desenvolve as suas atividades?

Em dezembro de 2011, com a chegada de dois novos acionis-
tas, o grupo portugués Amorim Alianga BV e a RC Participa-
¢oes S.A. formada pela APMR Investimentos e Participagoes
Ltda e VT Cunha Participagdes Ltda, controladoras da Caio
Induscar e Busscar, o Banco Luso Brasileiro se reposicionou
no mercado.

A quem se destina os seus produtos/servicos?

Oferecemos antecipagéo de recebiveis, capital de giro e conta
garantida, ACC, cambio pronto e carta de crédito para empresas
de middle market. E LCI, CDB e DPGE Il para investidores.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?

Em func&o do cenério econdmico e politico no Brasil, nosso
maior desafio € manter um crescimento forte e sustentavel.
Contamos com firmes padrbes de governanga, que nos possi-
bilitaram, entre 2011 e 2019, um crescimento de mais de 350%
da carteira de crédito.

Informacdes para contato:
www.bancoluso.com.br
jose.barardo@lusobank.com.br
+55 11 3039-1574
+551196387-0761

L BANCO
LUSO BRASILEIRO

Edicdo #1133
www.camaraportuguesa.com.br



53

POR¥

Casa Charl6 & Buffet Charlo

Felipe Sigrist, Proprietdrio

Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?
O Buffet completara 31 anos no proximo semestre e a Casa
Charl6 trés anos, sempre atuando com foco no cliente.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

A marca Charl6 ocupa lugar de prestigio no cenario de even-
tos em S&o Paulo, realizados na Casa Charld, localizada no
coragao do Itaim Bibi, tem 2 salées, 1 com 347m? e outro
com 635m? que se transformam tanto para casamentos pe-
quenos de 100 a 1000 convidados.

A quem se destina os seus produtos/servicos?

Clientes que procuram por ambiente de eventos e gastrono-
mia de alto padréo. Seja para diversos eventos sociais como
para grandes eventos corporativos.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?
Temos como propédsito encantar diariamente nossos clientes
e para que isso aconteca trabalhamos arduamente com inova-
cao e treinamento de atendimento para nossas equipes.

Informacoes para contato:
www.buffetcharlo.com.br
www.casacharlo.com.br
buffet@charlo.com.br

+55 11 3723-6677

BUFFET CHARLO

Claranet Brasil
Carlos Eduardo Alves, Head de Marketing, Brasil

Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?

A Claranet atua no Brasil desde dezembro de 2016 quando
chegou ao pais através da aquisi¢ao da CredibillT. A empresa
faz parte do Grupo Claranet, fundado no Reino Unido, em 1996.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

Atuamos, mundialmente, com mais de 2000 colaboradores e
mais de 6500 clientes empresariais no planejamento, imple-
mentagao e operagao das aplicagdes do negocio, oferecendo
uma gestao de Tl 24/7.

A quem se destina os seus produtos/servicos?

Nossos servigos de consultoria, projetos e gestao sao desti-
nados a empresas de multiplos setores e que precisam de um
parceiro para viabilizar sua inovacgao tecnoldgica. Atendemos
empresas de grande porte, corporates e enterprises.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?
Somos uma empresa com capacidade e know-how para aten-
der grandes empresas, com o cuidado e dedicacdo de uma
empresa de menor escala. Estamos consolidando nossa mar-
ca no mercado nacional com o suporte de importantes players
como Amazon, Google e Microsoft, com as mesmas compe-
téncias das gigantes do setor.

Informacg6es para contato:
claranet.com.br
carlos.alves@br.clara.net
+55 11 3509-4330

claranet
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Canal de Negocios

Contabilex Assessoria Contabil
Ltda EPP

Fernando Durante, Sdcio

Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?
Somos uma das empresas contabeis mais solidas do Vale do
Paraiba, atuamos no mercado desde 1977 e estamos sempre
em busca de aprimoramentos para um atendimento diferen-
ciado e especial para todos os nossos clientes.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

Atualmente, executamos todas as rotinas contabeis, fiscais e tra-
balhistas de pessoas juridicas, com vasta experiéncia em micro
e pequenas empresas e em terceirizagao de empresas de médio
e grande porte. Contamos também com a expertise contébil em
segmentos mais especificos, como entidades religiosas, asso-
ciagoes sem fins lucrativos e do terceiro setor e atividade rural.

A quem se destina os seus produtos/servicos?
Pessoas fisicas, entidades sem fins lucrativos, holdings e em-
presas de pequeno, médio e grande porte.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?
Conscientizar os clientes da importancia do contador em suas
empresas, Como um parceiro na administracéo, interpretando os
numeros para uma melhor tomada de decis&o.

Informacgoes para contato:
www.contabilexvale.com.br
fernando@contabilexvale.com.br
+55123921-2955
+551299156-7576

Contabilex

Assessoria Contéabil

Durham Agrellos & Associados
Miguel Durham Agrellos, Sdcio Fundador

Hé quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?

A Durham Agrellos atua no mercado brasileiro desde a sua fun-
dacao, em 2017. Os sécios acompanham clientes neste mer-
cado ha cerca de uma década.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

A Durham Agrellos desenvolve atividade na area do direito
tributario e acompanhamento de clientes privados. Presta
assessoria em assuntos relacionados com a gestao e planea-
mento tributario e sucessorio, tendo experiéncia relevante em
family governance, nomeadamente, na assessoria a grupos fa-
miliares no setor vinicola, turistico, imobiliario e téxtil. Trabalha
em proximidade com os seus clientes e consultores locais e
internacionais. O acompanhamento de litigios tributarios em
assuntos de elevada complexidade constitui outra area de ati-
vidade relevante.

A quem se destina os seus produtos/servicos?
Essencialmente a clientes privados (HNW, familias globais) e a
empresas e grupos econémicos internacionais.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?

O acompanhamento constante das linhas evolutivas no plano
global em matéria legal e econdmica e capacidade de criagao
de solugdes inovadoras, com impacto relevante na gestao e de-
senvolvimento dos negdcios e patrimbdnios dos seus clientes.

Informacdes para contato:
www.da.pt
geral@da.pt Hﬁ)
+351 226 167 260
DURHAM AGRELLOS

ADVOCADOS
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Gracos Seguros

Fernando Tadeu Tavares da Silva Junior
(Fernando Junior),
Sdcio Administrador e Corretor de Seguros

Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?
8 anos

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

Consultoria, projetos e inovagao em seguros. Vamos da atua-
¢ao tradicional, com todos os seguros para Pessoa Fisicas e
Juridicas. Além de buscarmos projetos de parcerias como lo-
jas de carro, lojas de departamento, aplicativos, entre outros. E
ainda acreditamos que é necessario ter uma atuagao inovado-
ra, pois estamos em um momento de criagdo e queremos estar
preparados para a Industria 4.0, I.LA. Autbnomos, Smart Cities,
entre diversas outras inovagdes e tendéncias para o futuro.

A quem se destina os seus produtos/servicos?
Todos! Sempre ha um processo de seguro. Seja vocé grande
empresa ou StartUp.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?

Acompanhar a evolu¢do do mundo e novos modelos de neg6-
cios (as seguradoras ainda nao estao preparadas). Além dos
desafios de melhorar constantemente a experiéncia do cliente.

Informacgoes para contato:
www.gracos.com.br
fernando@gracos.com.br
+55 11 4033-0050

Panella Advogados

Marcello de Camargo Teixeira Panella, Sdcio

Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?
Desde 2002.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

Na area Contenciosa Civel (incluindo Arbitragem e Sucessoes),
Comercial e Bancério, Tributaria e Trabalhista; e também na
area Consultiva Empresarial, Contratual e Tributaria.

A quem se destina os seus produtos/servicos?

Somos uma organizacdo que presta servicos legais, de asses-
soria juridica. Nossos clientes sao tanto as pessoas juridicas -
empresas comercias, de prestacao de servigos, industrias, ins-
tituicOes financeiras, etc. - quanto as pessoas fisicas.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?
Nosso maior desafio &, e sempre foi, nesses mais de 18 anos
de atividades, a prestacao de servicos da mais alta qualida-
de técnica, com elevado grau de especializacdo e dedicagcdo
de nossos profissionais, atuando de forma direta e persona-
lizada junto aos nossos clientes, contando com uma equipe
altamente capacitada e experiente nas diversas areas do
direito nas quais atuamos, com o mais elevado nivel de efici-
éncia, retorno e satisfagao.

Informacg6es para contato:
www.panella.com.br
marcello@panella.com.br
+55 11 3775-5200

I

Panella Advogados
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Canal de Negocios

Remer Villaca & Nogueira

Simone Villaca, Sdcia

Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?

A empresa atua ha mais de 18 anos no mercado e conta com
profissionais com reconhecida qualificagdo e experiéncia. Em
razao de nosso perfil multiprofissional, RVN presta servigos
personalizados e de alta qualidade técnica, sempre com foco
no resultado e no entendimento do negécio do cliente.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

Remer Villaga & Nogueira tem como foco a prestagao de ser-
vicos de consultoria empresarial voltada a proteg¢ao de pro-
priedade intelectual e gestao de ativos intangiveis em diversas
areas: Farma, Inovagao, Marketing, Associagdes Regionais, In-
cubadoras/Universidades, etc.

A quem se destina os seus produtos/servicos?

Nossos clientes vdo desde empresas de todo porte (Startups a
Multinacionais), até Incubadoras, Universidades e Associagcdes.
Nosso objetivo é oferecer estratégia na protecao de seus ativos in-
tangiveis (marcas, patentes, desenhos industriais, segredos indus-
triais, softwares) prestando assessoria em todos os niveis, desde a
escolha adequada de uma marca e territérios de protecao até o su-
porte a area de inovagao, iniciando pela protecao das tecnologias e
indo até a negociacao de tecnologia e ativos intangiveis correlatos.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?
Gerar pontes, seja entre paises (ex: Brasil-Portugal) e/ou players
diversos (ex: empresas + Universidaddes + Start-ups).

Informacgoes para contato:
www.remer.com.br
villaca@remer.com.br

+
551130878200 REMER ViLLACA & NOGUEIRA

RRBA Business Advisory

Carlos Reis, Senior Partner

Ha quanto tempo sua empresa atua no mercado brasileiro?
Depois de mais de 50 anos de experiencia combinada na ges-
tao de empresas industriais e do setor financeiro, os sécios Ni-
cholas Reade e Carlos Reis decidiram hé cerca de 4 anos iniciar
nova atividade voltada para orientar empresas no processo de
crescimento.

Em que drea(s) ela desenvolve as suas atividades?

No Scaling Up de empresas e no alinhamento das equipes de
lideranca. Passar a pensar e planejar a longo prazo, sem sacri-
ficar o futuro, e sem deixar o dia a dia de lado. O trabalho da
RRBA se baseia na experiéncia conjunta de seus s6cios como
CEO's e em metodologias de gestdo modernas, entre elas
Scaling Up, a qual representa no Brasil

A quem se destina os seus produtos/servicos?
Empresas que querem crescer e aproveitar o enorme potencial
de negécios no Brasil.

Qual o maior desafio de sua companhia neste momento?

No fundo sdo duas. Manter sempre atualizado o portfélio de fer-
ramentas de gestdo, para trazer o que ha de mais moderno para
nossos clientes. Conhecer a empresa e o empresario ou CEO,
explicando nossa metodologia e experiéncia, para avaliarmos em
conjunto com o empresario/CEO se podemos contribuir para o
desenvolvimento da empresa.

Informacgoes para contato:
www.rrbaadvisory.com
contato@rrba.businessr
+55 11 2338-0927

'RRBA

reade & reis business advisory

Ediccio #1133
www.camaraportuguesa.com.br
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4s€C

GLOBAL

4Sec Global

Ramo de atuacao: Informatica / Tecnologia
Contato: Rodrigo Tchalski da Silva

Fone: +55 41 3203-6674

E-mail: rodrigo.silva@4secglobal.com

Site: www.4secbrasil.com.br

4U Wine

Ramo de atuacao: Curadoria de Vinhos
Contato: Gongalo da Cunha Ferreira
Fone: +55 11 97131-9879

E-mail: goncalo@4u.wine

Site: www.4u.wine

Q-

Acuas oe manpacua
ESTAGAO DE TRATAMENTO D AGUA

Qualidade de vida para Jai

Aguas de Mandaguahy

Ramo de atuacao: Saneamento

Contato: Thiago Freitas

Fone: +55 14 3621-9888

E-mail: thiago@aguasdemandaguahy.com.br
Site: www.aguasdemandaguahy.com.br

ASA

Lawyers

Asa Lawyers

Ramo de atuacao: Juridico
Contato: Teresa do Brito Apolénia
Fone: + 351215843 044

E-mail: geral@asalawyer.pt

Site: http://asalawyers.pt/

H E N T

A AVANCE

Avance do Brasil

Ramo de atuacao: Consultoria / Auditoria,
Rec. Humanos / Treinamento

Contato: Gleice Pereira

Fone: +55 11 5906-7500

E-mail: g.pereira@avance-authent.com.br
Site: www.avance-authent.com.br

AZEVEDO NETO
Favwia 0e s
Azevedo Neto Advogados
Ramo de atuac¢ao: Juridico
Contato: Rivaldo Teixeira Santos de Azevedo
Fone: +55 11 3494-6678
E-mail: rivaldo@azevedoneto.adv.br
Site: www.azevedoneto.adv.br

CPA
A

CARNEIRO PACHECO e ASSOCIADOS

Sociedade de Advegados SPRI
Carneiro, Pacheco e
Associados

Ramo de atuacao: Juridico
Contato: Anténio Carneiro Pacheco
Fone: +351213 864 466

E-mail: acp@cpassociados.pt

Site: www.cpassociados.pt

Ethquo

Ramo de atuacao: Mercado Financeiro
Contato: Layla Guillen

Fone: +55 1197498-3617

E-mail: layla.guillen@ethquo.com

Site: www.ethquo.com

evo

Evox

Ramo de atuacao: Consultoria / Auditoria,
Informatica / Tecnologia

Contato: Jenner Marques

Fone: +55 11 5105-8246

E-mail: jenner.marques@evoxcorp.com

Site: www.evoxcorp.com

nnnnn SENTAGOES

Fawun Representacao

Ramo de atuacao: Téxtil com foco em calgado
Contato: Walter Andrade Fonseca

Fone: +55 11 97668-2581

E-mail: andradeuabr@gmail.com

Site: (em desenvolvimento)

..FELSBERG

Felsberg Advogados

Ramo de atuacao: Juridico

Contato: Jodo Mendonca

Fone: +55113141-9180

E-mail: joaomendonca@felsberg.com.br
Site: www.felsberg.com.br

WQME

FreedomeE

Ramo de atuacao: Tecnologia e Industria para
profissionais de Moda e Beleza

Contato: Pauli Kristian Soisalo

Fone: +55 11 99222-5181

E-mail: pauli@finnbras.com.br

Site: www.freedomee.com

Edicdio #1133
www.camaraportuguesa.com.br
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GAIA SILVA GAEDE

Gaia Silva Gaede Advogados
Ramo de atuacao: Juridico Empresarial
Contato: Dr. Fernando Antonio Cavanha Gaia
Fone: +55 11 3797-7400

E-mail: facgaia@gsga.com.br

Site: www.gsga.com.br

GOODERS

FAZER O BEM RECOMPENSA

Gooders

Ramo de atuacao: Informatica / Tecnologia,
Rec. Humanos / Treinamento

Contato: Fabio Procépio Ribeiro

Fone: 1197279-6401

E-mail: fabio.procopio@gooders.com.br
Site: www.gooders.com.br

|9

GOW

CAPITAL

Gow Capital

Ramo de atuacgao: Consultoria Financeira/
Gestéo de Patrimbnio

Contato: Domingos Pereira Coutinho ou
Samanta Santilli

Fone: +55 11 3167-7347

E-mail: domingos.coutinho@gowcapital.com/
samanta.santilli@gowcapital.com

Site: www.gowcapital.com

GRUPOVIDOR

J. Pinto Construcoes
Ramo de atuacao: Incorporadora
Contato: Nuno Duarte

Fone: +351 220947 894

E-mail: nduarte@vidor.pt

Site: www.idor.pt

N7
o

ﬁ'? Leograf
Leograf

Ramo de atuacao: Gréfica e Editora
Contato: Anténio Eugénio Moreira Cabral
Fone: +55 11 3658-5000

E-mail: vendas@leograf.com.br

Site: www.leograf.com.br

LAND
RODRIGUES
NAKANO
GIOVANNETT

LRNG Advogados

Ramo de atuacao: Juridico
Contato: Dr. Rogério Padua Nakano
Fone: +55 11 2348-4433

E-mail: rogerio@Irng.com.br

Site: www.Irng.com.br

NSi

NSI Contabilidade

Ramo de atuacao: Contabilidade
Contato: Sra. Patricia Centeno

Fone: +55 11 3167-6902

E-mail: patricia@nsiconsultoria.com.br
Site: www.nsiconsultoria.com.br

PINHEIRO
% E ASSOCIADOS
ADVOGADOS
Pinheiro e Associados
Ramo de atuacgao: Consultoria /
Auditoria, Juridico
Contato: Renato Dias Pinheiro
Fone: +55 11 3254-6499
E-mail: renatopinheiro@
pinheiroeassociados.com.br
Site: www.pinheiroeassociados.com.br

O TALER

Taler

Ramo de atuacao: Gestao de patriménio
Contato: Flavia Marchiori

Fone: +55 11-3707-3040| 99221-1306
E-mail: flavia@taler.com.br

Site: www.taler.com.br

TORTORO
MADUREIRA
RAGAZ/L
ADVOGADOS I
Tortoro Madureira e Ragazzi
Sociedade de Advogados
Ramo de atuacao: Juridico
Contato: Caio Madureira
Fone: +55 11 3018-4848
E-mail: cmadureira@tortoromr.com.br

Site: www.tortoromr.com.br

@torus

Torus Finance

Ramo de atuacao: Consultoria e Outsourcing
Contato: Fabio da Silva Munhoz

Fone: +55 11 99279-1521

E-mail: fmunhoz@torusfinance.com.br

Site: www.torusfinance.com.br

1 ane

Wald, Antunes, Vita, Longo e
Blattner Advogados

Ramo de atuacao: Juridico

Contato: Arnoldo Wald Filho

Fone: +55 11 3074-6058

E-mail: riccardo@wald.com.br

Site: www.wald.com.br

Ediccio #1133
www.camaraportuguesa.com.br



E assim que vocé se sente
quando precisa reduzir 0s
custos da sua empresa?

Contando com mais de 15.000 colaboradores, o Grupo Tejofran é

GRUPO

hoje uma das principais empresas de servicos especializados do pais. H TEJ 0 F n AN

Provando sua vocacdo de ser uma prestadora de servigos - ) . .
: Solugdes Inteligentes em Servicos Especializados

multifuncional, o Grupo Tejofran oferece servicos de limpeza,

higienizacdo de hospitais, clinicas e laboratérios, vigilancia patrimonial

e vigilancia eletronica, além de contar com servicos de portaria,

manutencao predial e conservacdo de areas verdes entre outros.

Conheca tudo que o Grupo Tejofran pode oferecer para a sua empresa

e ganhe muito mais tempo para se dedicar ao sucesso do seu negdcio. Fone: 11 3829 0550 www.tejofran.com.br

FRANCO
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Qo qué imp'

Produzimos e levamos enef . \

a milhdes de pessoas no BraS ‘

e Nno mungo. Investimos em \
novos produtos e servicos |

para que nNossos clientes

aproveitem cada minuto de

suas vidas.

Acesse brasil.edp.com e
veja outras histérias de quem
estd ligado ao que importa.




